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PRESSEOMTALE

Nogletal i Total omtale | Positiv Neutral Negativ Visibility
pressen omtale omtale omtale Score
August 2017 579 37% 63% 0% 25%
September 2017 | 473 25% 75% 0% 27%
Oktober 2017 767 38% 62% 0% 25%
November 712 41% 59% 0% 24%
2017

Presseomtale | Total omtale | Positiv Neutral Negativ Visibility
fordelt pa omtale omtale omtale Score
emner

(november)

Forskning 574 42% 58% 0% 25%
Andet 61 4% 59% 0% 20%
Universitetspoli- | 38 32% 68% 0% 1%

tik

Uddannelse 29 31% 69% 0% 22%
Studieliv 10 40% 60% 0% 20%
Total 712 41% 59% 0% 24%

SDU i pressen - Highlights:
November
02.11.17

Omtalen af kommunalvalget fortscetter fra oktober. Historien “Aldre top-
per dagsordenen til kommunalvalget” skaber opmcerksomhed, da denne

bringes i en lang reekke landsdeekkende medier, heriblandt Berlingske og pensepdss st g rd

DR.dk. SDU’s Christian Elmelund-Prcestekeer citeres som ekspert. De neu- A g e P T AR '

trale omtaler er ligeledes kommunalvalgsstof, hvor SDU citeres pa lige fod Zldretopper

med andre eksperter. da rdenen til
kommunalvalget

17.11.17

Af Sine Schack Vestergaard Ritz

ou

har skaret ned pd.

De nye kvoteregler for fiskeri giver taletid til professor Niels Vestergaard,
som blandt andet citeres i DR P1 Radioavis samt DR P4 Fyn.

De neutrale omtaler er relateret til kommunalvalgets manglende kvindelige
borgmesterkandidater.

ar Det tiltrods
vigtigste tena for

21.11.17

P& valgdagen citeres professor Ulrik Kjcer i en lang reekke omtaler, blandt
andet “Stemmer kan flytte milliarder,” mens udtalelserne til iscer radioind-
slag i DR P4 Syd, P4 Fyn og P4 Trekanten traekker VisibilityScoren’ op.
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@
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r er ogsa sket det,
Ar eftes dr arbejder

|, barm o st T
mere skavt fordelt. Det er ikke alle,
der har samme risiko for at skulle
bruge ydelsen.«

Men om

altsh  den

phat effektivisere. De forseger at lose
behow for peje pd en smar-
e, sh deegentlighan give dem

gang pl gang udpeges som det vigtig:
ste for vaeigeme, ex der sliret ned pi
cenridet siden seneste kommumbvaly.

e hjaip bilkigere,«
12013 modtog 12,1 pet. af deasldre
over 65 hjemmehjzlp, 12016 var det
faldet til 10,1 pet.
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SDU PA SOCIALE MEDIER
FACEBOOK?
Facebook: Clicks i alt Visninger Reach’® Stories Engagement
Syddansk (Likes, kom- | Rate*
Universitet mentarer og
delinger)
August 2017 36.630 837.520 456.400 1.667 2,70%
September 2017 | 36.140 1.180.000 594.240 2.030 3,05
Oktober 2017 40.760 1.450.000 642.660 4.350 1,96%
November 42.100 1.510.000 774.300 3.694 2,82%
2017

SDU pa Facebook - Highlights:

Har du provet at blive ringet op af en person, der
udgiver sig for at veere IT sikkerhedsekspert?
Studenterproduceret video, der viser, hvordan en
ingenigrstuderende fra SDU narrer en hacker.
Clicks: 5,854, Visninger: 74.33K, Likes, kommentarer
og delinger: 192, Reach: 46.450, Engagement rate:
6,03%

Sidste nyt fra USA: SDU’s deltagere i
iGEM-konkurrencen har netop vundet guld!
SDU-produceret film om SDU’s iGEM-hold.

Clicks: 4.748, Visninger: 120.930, Likes, kommentarer
og delinger: 734, Reach: 52.450, Engagement rate:
5,80%

Nu er Danmarks han-grreder igen rigtige hanner.
Forskningsnyhed fra sdu.dk.

Clicks: 2.851, Visninger: 66.640, Likes, kommmentarer
og delinger: 535, Reach: 35.240, Engagement rate:
6.74 %

@ Syddansk Universitet
12+ 4

Nu er Danmarks han-erreder igen rigtige hanner.
Miljestyrelsen

Nu er Danmarks han-erreder igen rigtige hanner

| Artiar har madiarna fortalt om feminisereda hanfisk, man nu ar denna faminisarnng
fuldstaendigt forsvundet | fynske vandleb, meddeler SDU-forskere,

oY) Synes godtom [ ) Kommenter > Del e~
ﬂ :) i Stefan Dynesen, Abdulqadir Abukar og 510 andre  Relevante kommentarer =

41 dadingar
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KONKURRENTSAMMENLIGNING - FACEBOOK

Pages to Watch Statistik 1
Compare the periormance of your Page and posis with similar Pages on Facebook tru kket 24/ 1 1 kl . 12

Add Pages Reacons, Comments & Shar
Page Total Page Likes  From Last Week Posis This Week  Engapement This Week

1 # Aarhus Universitet 58 6K 01 ]

l -

2 Copenhagen Business ... 567K a0.1 10 —
CBS
You
LR Syddansk Universitet 537K a0 5
4 .e Kobenhavns Universitet 11K ald i
-
5 (W Aalborg Universitet 32 2K a0 4
e 0¥ _ .
Tx Danmarks Tekniske Uni.. £33 a0t
=
o Lo
Pages to Watch Statistik 2

Compane the performance of your Page and posts with Similar Pages on Facsbook tru kket 1/12 kI . 12 .

Page Total Page Likes  From Last Week  Posis This Week  Engagement This Week
1 Aarhus Universitet 58.5¢ a2 5 n -
2 m Copenhagen Business ... 36.6K a1 17 =
8§
You
3 Ve Syddansk Universitet 3.0 a0 1 546 __|
4 .e Kobenhavns Universitet... %1% a0.1 7 ¢ Wl
.
5 (Wl Aalborg Universitet 321K a02 5 4 =a
]} isgie :
6 o Danmarks Tekniske Uni... 238K - 8
-
-

Som noget nyt foretages ugentlige sammenligner med de gvrige danske universiteter ift. Facebook-engage-
ment. Her ligger vi i farste uge af mdlingen pd en 2. plads efter KU. Placeringen fastholdes i uge 2 f& point
efter DTU (men med betydelig margin til Aarhus pd 3. pladsen).
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SDU PA SOCIALE MEDIER
TWITTER
Twitter: Visninger Linkclicks Retweets Likes Engagement
(@sdupresse) Rate®
August 2017 14.900 35 10 30 0,7%
September 2017 | 20.000 56 12 36 0,8%
Oktober 2017 18.800 50 21 32 0,7%
November 44.400 129 32 100 0,8%
2017
Den markante stigning i aktivitet og engagement pd Twitter skyldes en
mere malrettet indsats med dette medie. Bl.a. har SDU veeret meget aktive i
forbindelse med Kommunalvalget.
Et eksempel pd en SDU-historie som klarede sig rigtigt godt pda Twitter:
Twesis Twnein and replies  Promoted Smpremsions Engagements  Engagement rate
Syddansk Universitet @SDUpresse - Nov 17 2,896 35 1.2%
SDU%& Erik Granly Jensen, lektor ved SDU, om podcastens
gennembrud: "Der opstod et tomrum, hvor nogen blev
hjemlese, og i det mulighedsrum blev blandt andet Third
Ear skabt som et egentligt alternativ." kristeligt-
dagblad.dk/kultur/med-et-... @CPHpodfest @sissesejr
@StineHammer #dkpodcast #cphpodfest o o
romo
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WEBTRAFIK

SDU.dk Besag Sidevisninger Unikke besag®
August 2017 593.326 2.441.577 235.556
September 2017 668.453 2.410.386 234.909
Oktober 2017 563.617 1.950.281 227.406
November 2017 589.848 1.833.593 260.852
SDUnet Besag Unikke besgg Sidevisninger
August 2017 13.197 4.039 71.567
September 2017 13.656 3.931 69.801

Oktober 2017 12.652 3.800 69.525
November 2017 15.071 4.145 76.572
MitSDU Besog Unikke besag Sidevisninger
Oktober 2017 53.757 28.860 238.835
November 2017 114.888 46.956 513.252

MitSDU gik online d. 17/10/17.

Med lanceringen og ibrugtagningen af MitSDU, kunne man forvente, at der ville veere et fald péd sdu.dk, da
brugerne skal finde informationen andetsteds pa den nye platform. Dette har dog ikke veeret tilfeeldet. Det
kunne tyde pd, at “nye” brugere er kommet til, som normalt ikke brugte sdu.dk, men som nu bruger MitSDU.

.
| MitSDU =din nye indg@ng

e —

Nu er hannerne rigtige hanner igen SDU vil uddanne leeger i Esbjerg MitSDU - nyt website for studerende

Viharnu samlet relevant information for vores
indskrevne studerende pa ét sted: MitSDU.

Bedre rensning af'spildevand fanger
hormonforstyrrende stoffer.

Hvis leeger flytter til Vestjylland under uddannelsen,
er der storre sandsynlighed for, at de bliver boende.

1 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats pd en
skala fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet Icest, og at Iaeseren herefter kan huske analyseobjektet. (Kilde:
Retriever)

2 SDU réder over ca. 100 forskellige Facebook-sider. Ncerveerende statistik daekker udelukkende SDU’s hovedside ‘Syddansk Universitet’ med 53.550 fans)
3 Antal unikke brugere som har set opslaget.

4 Madlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks og stories) i forhold til Reach. Den
gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/hgjere lcereanstalter pa Facebook er 0,33 % (kilde Rival IQ).

5 Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/hgjere laereanstalter pa Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ).

6 Jf. tal fra Site Improver. Veer opmaerksom pa, at mdlenheden 'Unikke besgg’ er behceeftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke hgjde for at
samme bruger kan have tilgdet samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.



