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09.08.18
”Barack Obama gæster Kolding for 
at tale med studerende” 
Medie: Berlingske.dk
Publiceret: 09.08.18
VisibilityScore: 50%

23.08.18
”Sommerskole på SDU –Udlændinge 
vil lære dansk i ferien”
Medie: DR1 TV Avisen kl. 21.30
VisibilityScore: 75%

24.08.18
”Her er fodbolden et spor af LED-lys”
Medie: Ingeniøren
VisibilityScore: 75%

PRESSEOMTALE

SDU i pressen - Highlights:  

Nøgletal i pressen   Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Maj 467 63% 36% 1% 28%
Juni 454 66% 34% 0% 26%
Juli 454 66% 32% 2% 30%
August 619 64% 36% 1% 28%

Presseomtale  
fordelt på emner  

Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score

Forskning 383 70% 30% - 27%
Andet 164 50% 49% 1% 33%
Uddannelse 40 60% 38% 3% 28%
Studieliv 24 71% 21% 8% 24%
Universitetspolitik 8 13% 88% - 19%

Total 619 63% 36% 1% 28%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Historien om Barack Obamas forestående besøg genererer en lang række positive omtaler med høj  
eksponering for SDU.  Omtalen ændrer sig dog til at blive mere kritisk med overskrifter såsom  
”Obama-besøg koster skatteborgere millioner.” Det er dog et fåtal, der er decideret negative over for SDU.
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SDU på Facebook - Highlights: 

Ingen ringere end eks-præsident Barack Obama himself 
taler på SDU Kolding den 28. september 
Nyhed via sdu.dk  
Clicks: 3.832, Likes, kommentarer og delinger: 882,  
Reach: 24.726

Vi fejrer studiestart med en konkurrence, hvor du kan 
vinde den anmelderroste bog ’Når enden er god…’:
Konkurrence i samarbejde med universitetsforlaget.     
Clicks: 6.066, Likes, kommentarer og delinger: 735,  
Reach: 47.981

Magteliten under lup
Forskningshistorie via sdu.dk  
Clicks: 1.650, Likes, kommentarer og delinger: 763,  
Reach: 25.996 

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Stories 
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

Engagement 
Rate4  

Maj 45.580 818.040 492.222 4.631 4,90%
Juni 36.620 663.200 446.610 1.542 7,11%
Juli 18.510 412.400 275.280 1.343 4,94
August 39.089 Ikke oplyst* 171.868 4.708 Ikke oplyst*

*Grundet en ændring i Facebooks API, er målepunkterne  ’Visninger’ og ’Engagement Rate’ ikke længere tilgængelige (pr. 1/8

 FACEBOOK2 

2	 SDU råder over ca. 100 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’ med 53.550 fans
3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks og stories) i forhold til Reach. Den 

gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Facebook er 0,33 % (kilde Rival IQ). 

https://www.facebook.com/syddansk/
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK

Statistik 1 trukket 3/8 (SDU nr.5)  Statistik 2 trukket 10/8 (SDU nr. 1)

Statistik 3 trukket 17/8  (SDU nr. 1)  Statistik 4 trukket 24/8  (SDU nr.7)   

Statistik 5 trukket 31/8 (SDU nr. 1) 

Månedens konkurrentmåling gav SDU tre 1.pladser, en 5. og en 7. plads. Det placerer os som 
den universitetsside herhjemme med det højeste engagement i august måned.  
Statistik trækkes kl. 12 hver fredag i måneden.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER

SDU på Twitter. Highlights: 

Twitter:  
(@Syddan-
skUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 5  

Maj 76.800 115  1.802  184 0,4 % 
Juni 126.000 93 3.606 241 0,7 %
Juli 79.500 49 1.860 99 0,5 %

August 52.900 112 1.647 261 0,9%

5	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  
visninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 

https://twitter.com/SyddanskUniv
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THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal artikler
Maj 33.236 3
Juni 159.488 5
Juli 422.444 5 
August 72.019 2

Antallet af læsere er faldet betragteligt pga. stilstand i sommerperioden. I august er der udkommet to 
SDU-artikler, der begge ligger inden for sundhedsområdet, og de dækker tilsammen omkring 22.000 
læsninger. Resterende læsninger er fordelt på artikler fra før sommerperioden.
 
21 % af læserne kommer fra USA. Australien er nr. 2 med 11 %, mens UK ligger på 3. pladsen med også 
omkring 11 %. Igen er de fleste af læsningerne er foregået på The Conversation. Derudover er de tre medier, 
der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse, Irish Examiner (3.008 
læsninger), Flipboard (2.431) samt Københavns Universitet (1.879).

https://theconversation.com/institutions/university-of-southern-denmark-1097
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WEBTRAFIK

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg6 
Maj 619.834 2.072.690 288.688
Juni 612.588 2.004.158 316.111
Juli 375.250 1.351.141 213.135
August 532.422 1.907.904 255.056

Månedens mest læste artikel på sdu.dk var nyheden om Obama til SDU Kolding med 7507 besøg.

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Maj 103.431 500.799 39.814
Juni 86.037 362.568 37.787
Juli 58.116 270.588 30.294
August 142.334 688.760 50.189

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Maj 16.784    83.188 4.755
Juni 14.259 66.455 4.086
Juli 7.913 38.648 2.858
August 14.740 75.658 4.148

6	 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    


