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MEDIEANALYSE 

Februar
03.02.18
SDU-forskere markerer sig positivt i mediebilledet ved at citeres 
som eksperter i omtalerne ”Lektor: Fanger vil få lettere ved at få 
erstatning” og ”USA-ekspert: Republikanske FBI-notater uden 
sidestykke,” der begge bringes i en række landsdækkende medier. 

22.-23.02.18
Positiv omtale af SDU i forbindelse med åbent hus arrangement-
er samt omtalerne ”Lektor: Private inkassofirmaer kan inddrive 
SU-gæld mere effektivt” og ”Ekspert: Kontroversielt DF-forslag 
er formentlig lovligt,” hvor SDU-forskere optræder som primære 
eksperter.

De i alt tre negative omtaler drejer sig dels om kritik af Ask Elklits  
forskningsprojekt om vold i parforhold. Dels om to omtaler bragt 
i Vejle Amts Folkeblad, hvor det fremgår, at SDU angiveligt skal 
have sendt spammails ud.

Der har været stor interesse for den månedlige medieanalyse internt på SDU. Derfor vil rapporten fremadrettet 
være tilgængelig på SDU net. 

PRESSEOMTALE

GENERELT

SDU i pressen - Highlights:  

Nøgletal i pressen   Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

November 2017 712 41% 59% 0% 24%
December 2017 565 48% 51% 1% 28%
Januar 2018 782 55% 45% 0% 25%
Februar 2018 498 46% 54% 0% 26%

Presseomtale 
fordelt på emner  
(februar)  

Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score

Forskning 366 47% 52% 0% 25%
Universitetspolitik 16 19% 81% - 21%
Andet 59 41% 54% 3% 33%
Uddannelse 33 64% 36% - 31%
Studieliv 24 25% 75% - 34%

Total Total 498 46% 54% 0% 26%

1 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Februar bød på flere forsidehistorier om SDU
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SDU på Facebook - Highlights: 

Siden 2015 har vi arbejdet for at få  
erhvervskandidatuddannelsen til SDU, og nu er det lykkes!
Nyhed fra sdu.dk. 
Clicks: 3.224 , Visninger: 44.280, Likes, kommentarer og delinger: 223, Reach: 25.450, Engagement rate: 9,55 %   

Hvor meget skal man træne for at vinde OL Guld? 
Nyhed fra dr.dk med SDU-forsker 
Clicks: 3.405, Visninger: 56.790, Likes, kommentarer og delinger: 253, Reach: 38.720, Engagement rate: 6,21%

Bliver danske gymnasieelever markant bedre til norsk ved at se SKAM? 
Forskningsnyhed fra sdu.dk. 
Clicks: 1,624, Visninger: 37.280, Likes, kommentarer og delinger: 43, Reach: 27.170, Engagement rate: 4.38 %

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Stories 
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

Engagement 
Rate4  

November 2017 42.100 1.510.000 774.300 3.694 2,82%
December 2017 21.940 1.190.000 534.290 1.600 2,77%
Januar 2018 68.390 3.760.000 2.290.000 4.768 3,07%
Februar 35.340 846.580 533.38 2.219 3,45 %

 FACEBOOK2 

2 SDU råder over ca. 100 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’ med 53.550 fans)
3 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks og stories) i forhold til Reach. Den 

gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Facebook er 0,33 % (kilde Rival IQ). 
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK

Statistik 1  
trukket 2/2 2018 (SDU nr.3)  

Statistik 3  
trukket 16/02 2018 kl. 12. (SDU nr. 2)  

Statistik 2  
trukket 9/2 2018 kl. 12 (SDU nr. 1)

Statistik 4  
trukket 22/2 2018 kl. 12. (SDU nr. 4)  

Månedens konkurrentmåling gav SDU en 3. plads, en 1.plads, en 2.plads og en 4. plads. Det placerer SDU’s 
Facebookside som den universitetsside herhjemme med det næsthøjeste engagement i februar (kun overgået 
af Aarhus). 
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER

To SDU-historier som klarede sig 
godt på Twitter:     

Twitter:  
(@Syddan-
skUniv)5 

Visninger Linkclicks  Retweets Likes Engagement 
Rate 6  

Januar 44.500 182 44 124 1% 
Februar 61.600  227 46 158 0.9% 

5 Pr. 22.2 har Twitterkontoen ’SyddanskUniv erstattet ’sdupresse’, som pt. er lagt i dvale.
6 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  

visninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 
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WEBTRAFIK

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg7 
November 2017 589.848 1.833.593 260.852
December 2017 620.933 1.626.714 363.590
Januar 2018 633.384 2.252.186 271.410
Februar 2018 654.564 2.422.352 293.171

SDUnet Besøg Unikke besøg Sidevisninger
November 2017 15.071 4.145 76.572
December 2017 11.670 3.802 54.681
Januar 2018 17.102 4.691 86.666
Februar 2018 13.528 4.146 67.993

MitSDU Besøg Unikke besøg Sidevisninger
November 2017 114.888 46.956 513.252
December 2017 79.294 36.663 318.056
Januar 2018 142.996 52.236 570.445
Februar 2018 100.761 40.459 410.744

TESTBASERET OPTAG- KAMPAGNE 

NB! Tallene nedenfor er en slutevaluering på en kampagnefase, der er kørt fra 12/1 til 23/2.
  
På tværs af Facebook og YouTube er SDU eksponeret over 7 mio. gange, mens der på Google er blevet 
vist annoncer omkring Åbent Hus 284.000 gange i kampagneperioden. YouTube, Facebook og SEM (søge-
maskine-marketing) har til sammen givet knap 50.000 klik til sdu.dk.
 
Facebook:  Link ads er hurtige at afkode og giver klar ’Call to action’ til brugerne. Click through rate (CTR)  på 
link ads på 0,29% er lige over benchmark på 0,2%, hvilket er positivt. Link ads målrettet forældrene havde CTR 
på 0,83% hvilket altså er langt over benchmark og indikerer en rigtig god respons i denne gruppe. På Facebook 
er vi nået ud til ca. 396.000 personer, hvilket viser et flot reach ift.  den estimerede målgruppe på ca. 600.000.

7 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    


