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Januar
17.01.18
Den positive omtale er drevet af tre historier: En SDU-rapport om vold 
i forhold, hvor forskeren bag, Ask Elklit, er citeret, samt ”Organisation 
til minister: Børn rammes også af psykisk vold” og ”Ofre for krænkende 
Facebook-videoer kan gå rettens vej,” hvor professor Sten Schaum-
burg-Müller er ekspert. 

18 - 23.01.18
Omtalen af førnævnte rapport om vold i forhold fortsætter. Denne 
møder dog også kritik (og igen d. 31.). Ellers omhandler omtalen de 
følgende dage primært udflytningen af arbejdspladser, hvor SDU-forsk-
ere udtaler sig som eksperter herom samt SDU’s glæde ved, at Miljømin-
isteriet rykker til Odense. Der er dog også neutrale omtaler, der bl.a. 
indbefatter Dansk Sprognævns utilfredshed med Bogense-placeringen. 

22.01.18
Andelen af positiv omtale stiger en smule inden for genren ’Uddannelse’, 
ligesom Visibility Scoren stiger fra 26 til 31 procent. Dette skyldes omtale 
af medicinstudiet i TV Avisen samt positiv omtale af bl.a. ingeniørstudiet 
i fynske regional-medier.

Januar var måneden, hvor vi for alvor gik i gang med kampagnen for optag af nye studerende. Dette kan 
aflæses i generelt stigende besøgstal og aktivitet på vores platforme.

PRESSEOMTALE

GENERELT

SDU i pressen - Highlights:  

Nøgletal i pressen   Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Oktober 2017 767 38% 62% 0% 25%
November 2017 712 41% 59% 0% 24%
December 2017 565 48% 51% 1% 28%
Januar 2018 782 55% 45% 0% 25%

Presseomtale 
fordelt på emner  
(januar)  

Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score

Forskning 579 56% 44% 0% 24%
Universitetspolitik 69 48% 52% - 25%
Andet 62 48% 52% - 30%
Uddannelse 61 69% 31% - 31%
Studieliv 11 45% 55% - 24%

Total 782 55% 44% 0% 25%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)
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SDU på Facebook - Highlights: 

Psykolog og adjunkt ved SDU Aida Bikic har 
lavet en undersøgelse af de positive effekter 
af computerspil på børn med ADHD.
Historie delt fra TV2 Fyn hvor SDU-forsker Aidi Bikic 
medvirker. 
Clicks:  10.060, Visninger: 95.170, Likes, kommentarer og 
delinger: 421, Reach: 63.420, Engagement rate:  10,57%   

Dronerne er over os, men de kan være en ud-
fordring for privatlivet, hvis de kommer for 
tæt på. Det konkluderer et nyt studie fra SDU. 
Forskningsnyhed fra sdu.dk.
Clicks: 2.965, Visninger: 45.500, Likes, kommentarer og 
delinger: 157, Reach: 31.120, Engagement rate:  6,15%

Kvinder er det stærke køn! Netop offentlig- 
gjort forskning fra SDU viser, at selv når  
mennesket bliver udsat for de værst tænkelige 
levekår og sygdom, overlever kvinder i højere 
grad end mænd. 
Forskningsnyhed fra sdu.dk.
Clicks: 1.528, Visninger: 73.280, Likes, kommentarer og 
delinger:  339, 
Reach: 30.450, Engagement rate: 2.09 %

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Stories 
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

Engagement 
Rate4  

Oktober 2017 40.760 1.450.000 642.660 4.350 1,96% 
November 2017 42.100 1.510.000 774.300 3.694 2,82%
December 2017 21.940 1.190.000 534.290 1.600 2,77%
Januar 2018 68.390 3.760.000 2.290.000 4.768 3.07%

 FACEBOOK2 
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK

Statistik 1  
trukket 5/1/18 (SDU nr.6)   

Statistik 3  
trukket 19/1/18 kl. 12. (SDU nr. 1)  

Statistik 2  
trukket 12/1/18 kl. 12 (SDU nr. 1)

Statistik 4  
trukket 26/1/18 kl. 12. (SDU nr. 2) 

Månedens konkurrentmåling gav SDU to 1. Pladser, en 2.plads og en 6. Plads. 
Det placerer SDU’s Facebookside som den universitetsside herhjemme med højeste engagement i januar.

2	 SDU råder over ca. 100 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’ med 53.550 fans)
3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks og stories) i forhold til Reach. Den 

gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Facebook er 0,33 % (kilde Rival IQ). 
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER

Et eksempel på en SDU-historie som klarede sig godt på Twitter:   

Twitter:  
(@sdupresse)

Visninger Linkclicks  Retweets Likes Engagement 
Rate5  

Oktober 2017 18.800 50 21 32 0,7%
November 2017 44.400 129 32 100  0,8%
December 18.700 60 25 50 0,7%
Januar 42.900 121 27 67 0.8%

Twitter:  
(@Syddan-
skUniv)6 

Visninger Linkclicks  Retweets Likes Engagement 
Rate  

Januar 44.500 182 44 124 1% 

5	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 

6	 Pr. 1.1.2018 medtages måling af Twitterkontoen ’SyddanskUniv’, som på sigt forventes at afløse ’sdupresse’.
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WEBTRAFIK

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg7 
Oktober 2017 563.617 1.950.281 227.406
November 2017 589.848 1.833.593 260.852
December 2017 620.933 1.626.714 363.590
Januar 2018 633.384 2.252.186 271.410

SDUnet Besøg Unikke besøg Sidevisninger
Oktober 2017 12.652 3.800 69.525
November 2017 15.071 4.145 76.572
December 2017 11.670 3.802 54.681
Januar 2018 17.102 4.691 86.666

MitSDU Besøg Unikke besøg Sidevisninger
Oktober 2017 53.757 28.860 238.835
November 2017 114.888 46.956 513.252
December 2017 79.294 36.663 318.056
Januar 2018 142.996 52.236 570.445

TESTBASERET OPTAG- KAMPAGNE 

Sociale medier
Samlet set har kampagnen klaret sig flot. Den har i høj grad givet awareness på Facebook og Instagram 
blandt målgruppen. Kampagnen har givet over 1.5 mio. visninger, hvoraf ca. 250.000 er unikke. Dette er meget 
tilfredsstillende, da den samlede målgruppe estimeres til at have en størrelse på lidt over 260.000. Vi formåede 
dermed at nå ud til langt størstedelen af målgruppen på Facebook.
  
Trafik på sdu.dk
Derudover er der genereret meget ny trafik på sdu.dk. Her ses +30% nye sessions (besøg) fra +24% nye 
brugere. Én bruger kan godt have flere sessions/besøg i perioden, hvorfor stigningen ikke er ens for de to. En 
stigning på +24% nye brugere er en stor stigning.
 
Google search og konkurrenterne
Specifikt på search kan vi se, hvilke andre domæner (og derved mulige konkurrenter) der køber ind på de 
samme ord som os, for eksempel ”kandidatuddannelser” og ”bacheloruddannelser”. Au.dk, ku.dk, itu.dk og 
aau.dk har også købt disse ord. Og her viser stikprøver, at vi slår de nævnte konkurrenter på visningsandelen. 
Det er positivt, fordi målet med google er at få klik til sitet– jo flere visninger jo øget chance for klik. På google 
havde vi i fase (1/12 – 12/1) en flot klikrate på sitet på 14%. Det er rigtig fint og viser, at brugerne finder vores 
indhold relevant.

7	 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    


