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04.05.18
Naturvidenskabelige uddannelser hitter 
Medie: DR P4  fyn
Visibility score: 50 % 

04.05.18
SDU byder virksomheder indenfor. Det er langsigtet rekruttering 
Medie: Fyens Stiftstidende 
Visibility score: 75 % 

14.05.18
SDU får millionbeløb til udvikling af solceller 
Medie: jv.dk 
Visibility score: 75%

PRESSEOMTALE

SDU i pressen - Highlights:  

Nøgletal i pressen   Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Februar 498 46% 54% 0% 26%
Marts 482 48% 52% - 27%
April 593 56% 43% 1% 27%
Maj 467 63% 36% 1% 28%

Presseomtale 
fordelt på emner  
(maj)  

Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score

Forskning 338 64% 36% 0% 29%
Andet 83 58% 39% 4% 27%
Universitetspolitik 26 77% 23%0 0% 22%
Uddannelse 15 60% 40% 0% 29%
Studieliv 5 20% 80% 0% 18%

Total 467 63% 36% 1% 28%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Forskningsomtalen fortsætter med at tage større andel – fra 68 til 72 procent. Den positive andel heraf stiger 
fra 55 til 64 procent, ligesom VisibilityScoren stiger med fire procentpoint (fra 25 til 29 procent), hvilket skyldes 
en stigning i andelen af omtaler med høj eksponering og antallet af forsider (fra tre til fem) trods et markant 
fald i det samlede antal omtaler.

Universitetspolitik fylder mindre i maj måned og falder fra ni til tre procent af den samlede omtale. Den posi-
tive andel af omtalen stiger flot med ti procentpoint, hvilket blandt andet skyldes, at SDU’s regionale part-
nerskaber positivt fremhæves i en række landsdækkende medier. Omtalerne har dog ikke primær fokus på 
SDU, hvormed VisibilityScoren for emnet ender forholdsvist beskeden og under niveauet fra sidste måned (26 
procent).
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SDU på Facebook - Highlights: 

Har du brugt anabole steroider i din træning, har du øget 
risiko for at udvikle blodpropper.
Forskningsresultat fra SDU Esbjerg (via Jyske Vestkysten). 
Clicks: 8.854, Visninger: 83.720, Likes, kommentarer og 
delinger: 343, Reach: 51.250, Engagement rate: 10,04%   
 
Jo mere motion, desto mere smertelindring! Det er 
hovedkonklusionen, når man kigger på 20 års forskning i 
fysisk aktivitet og smertelindring. 
Artikel med deltagelse af SDU-forsker. Delt fra videnskab.dk 
Clicks: 8.003, Visninger: 105.650, Likes, kommentarer og 
delinger: 773, Reach: 67.660, Engagement rate: 8,46%  

Karl Marx - død sild eller relevant teori?  
Hvad kan vi bruge Karl Marx og hans tanker til her 200 år 
efter hans fødsel? 
Nyhed fra Ny Viden/sdu.dk 
Clicks: 2.387, Visninger: 64.510, Likes, kommentarer og 
delinger: 470, Reach: 32.830, Engagement rate: 4,79%   
  

  

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Stories 
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

Engagement 
Rate4  

Februar 35.340 846.580 533.380 2.219 3,45 %
Marts 47.570 1.200.000 715.060 5.175 4,41% 
April 24.510 643.820 427.990 3.249 3,60%
Maj 45.580 818.040 492.222 4.631 4,90%

 FACEBOOK2 

2	 SDU råder over ca. 100 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’ med 53.550 fans
3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks og stories) i forhold til Reach. Den 

gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Facebook er 0,33 % (kilde Rival IQ). 
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK

Statistik 1  
trukket 06.05.18 (SDU nr. 3)   

Statistik 3  
trukket 18.05.18 (SDU nr. 1)  

Statistik 2  
trukket 14.05.18 (SDU nr. 3)

Statistik 4  
trukket 25.05.18(SDU nr. 1)  

Månedens konkurrentmåling gav SDU to 1.pladser og to 3. pladser. Det placerer SDU’s Facebookside på en 
delt 1. plads (sammen med Aarhus) som den universitetsside herhjemme med det højeste engagement i maj 
måned.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER

SDU på Twitter. Highlights:          

Twitter:  
(@Syddan-
skUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 5  

Februar 61.600 227 2642 141 0,9% 
Marts 66.400 165 2553 185 0,9%
April 66.700 134 2.117 218 0,7%

Maj 76.800 115 1.802  184 0,4 % 

5	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  
visninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 
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WEBTRAFIK

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg6 
Februar  654.564 2.422.352 293.171
Marts 667.705 2.089.681 337.659
April 600.700 1.874.848 286.178
Maj 619.834 2.072.690 288.688

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Februar  13.528 67.993 4.146
Marts 16.967 73.594 4.957
April 17.186 77.972 4.895
Maj 16.784    83.188 4.755  

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Februar   100.761 410.744 40.459
Marts 73.444 278.041 32.927
April 75.339 308.217 31.728
Maj 103.431 500.799 39.814

6	 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    


