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06.03.18
I debatten om ambulancernes responstid markerer professor 
Kjeld Møller Pedersen sig som ekspert. Omtalerne bringes 
primært i regionale medier.

08.03.18
Trods en række neutrale omtaler om den varslede lockout, 
hvor SDU citeres med andre eksperter, ender VisibilityScor-
en på 30 procent, hvilket skyldes en række positive broad-
cast-omtaler i regionale medier omhandlende kvindernes 
kampdag og lockouten.

12.03.18
SDU-forskeres medvirken i ny kræftbehandling trækker 
positive overskrifter og forsider i fynske medier.

15.03.18
De positive omtaler er drevet af indførelsen optagelsesprøver 
for kvote 2-ansøgere, hvor SDU positivt fremhæves som 
foregangsuniversitet, og i flere af omtalerne citeres 
studiechef Annette Lund.

PRESSEOMTALE

SDU i pressen - Highlights:  

Nøgletal i pressen   Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

December 565 48% 51% 1% 28%
Januar 782 55% 45% 0% 25%
Februar 498 46% 54% 0% 26%
Marts 482 48% 52% - 27%

Presseomtale 
fordelt på emner  
(februar)  

Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score

Forskning 311 55% 45% - 28%
Universitetspolitik 33 33% 73% - 31%
Andet 73 29% 71% - 24%
Uddannelse 48 63% 38% - 31%
Studieliv 17 12% 88% - 22%

Total 482 48% 52% - 27%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)
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Nb! Engagement Rate på 4,41 % er rekord, siden første medieanalyse fra oktober 2017.

SDU på Facebook - Highlights: 

På SDU mener vi, at de studerende er mere end et gennemsnit. 
Egenproduceret film om testbaseret optag. 
Clicks: 6.123, Visninger: 232.340, Likes, kommentarer 
og delinger: 502, Reach: 115.530, Engagement rate: 3,67%    

Antallet af nærsynede stiger så voldsomt i disse år, at forskere 
ligefrem taler om en epidemi.  
Nyhed fra sdu.dk. 
Clicks: 5,994, Visninger: 76.380, Likes, kommentarer og delinger: 
349, Reach: 56.290, Engagement rate: 8.39%   

Nu er vi klar med det samlede program til Forskningens Døgn 
2018!  
Egenproduceret film om Forskningens Døgn på SDU
Clicks: 2,145, Visninger: 176.980, Likes, kommentarer og delinger: 
276, Reach: 62.250, Engagement rate: 2,56%   

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Stories 
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

Engagement 
Rate4  

December 21.940 1.190.000 534.290 1.600 2,77%
Januar  68.390 3.760.000 2.290.000 4.768 3.07%
Februar 35.340 846.580 533.38 2.219 3,45 %
Marts 47.570 1.200.000 715.060 5.175 4,41% 

 FACEBOOK2 

2	 SDU råder over ca. 100 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’ med 53.550 fans)
3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks og stories) i forhold til Reach. Den 

gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Facebook er 0,33 % (kilde Rival IQ). 
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK

Statistik 1  
trukket 2.03.18 (SDU nr.2)   

Statistik 3  
trukket 16/03 kl. 12. (SDU nr. 1)  

Statistik 2  
trukket 9/3 kl. 12 (SDU nr. 3)

Statistik 4  
trukket 23/3 kl. 12. (SDU nr. 1 )  

Månedens konkurrentmåling gav SDU to 1.pladser, en 2. plads og en 3. plads. Det placerer SDU’s Facebookside 
som den universitetsside herhjemme med det højeste engagement i marts måned.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER

SDU på Twitter. Highlights:          

Twitter:  
(@Syddan-
skUniv) 

Visninger Linkclicks  Retweets Likes Engagement 
Rate 5  

Januar 44.500 182 44 124 1% 
Februar 61.600  227 46 158 0.9% 
Marts 66.400 165 40 153 0,9%

5	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  
visninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 
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WEBTRAFIK

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg6 
December  620.933 1.626.714 363.590
Januar  633.384 2.252.186 271.410
Februar  654.564 2.422.352 293.171
Marts 667.705 2.089.681 337.659

SDUnet Besøg Unikke besøg Sidevisninger
December 2017 11.670 3.802 54.681
Januar 2018 17.102 4.691 86.666
Februar 2018 13.528 4.146 67.993
Marts 16.967 4.957 73.594

MitSDU Besøg Unikke besøg Sidevisninger
December 2017 79.294 36.663 318.056
Januar 2018 142.996 52.236 570.445
Februar 2018 100.761 40.459 410.744
Marts 73.444 32.927 278.041

TESTBASERET OPTAG- KAMPAGNE 

Tal for slutfasen i testebaseret optag kampagnen (med stop 15. marts)
  
Facebook
For vores targeting ender vi med en CTR på 0,21% (benchmark 0,2%), mens vi på vores re-targeting har en 
imponerende CTR på 0,94%. Retargeting var et mindre set up med begrænset volumen, men resultaterne 
indikerer et potentiale ved denne type kommunikation. 
På Facebook har vi fået meget stor eksponering og en utrolig flot reach. Ud af de mere end 4 mio. ekspon-
eringer er ca. 490.000 unikke. Vi har estimeret den overordnede målgruppe til 650.000 (forældre + unge). Vi 
formår derfor at ramme mere end 75% af målgruppen, hvilket er bedre end forventet. Som regel er det meget 
svært at nå ud til mere end 70% af målgruppen på Facebook, hvorfor vi er meget tilfredse med resultatet.
 
YouTube
Vi har på Fase 3-kampagnens trueview 
fået over 1 mio. eksponeringer. Af disse er 
ca. 230.000 er unikke, dvs. det er antallet 
af forskellige personer, som har set 
kampagnen. Da vi på Youtube estimerer 
målgruppen til at være ca. 260.000, er det 
ensbetydende med, at vi er nået ud til ca. 
88% af den samlede målgruppe. Dette er 
meget imponerende, da vi som hovedregel 
forventer en reach på ca. 70%.

6	 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    


