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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Januar 714 50% 50% 0% 26%
Februar 610 31% 68% 1% 27%
Marts 642 29%                                            71%                                           0%                                           24%
April 649 31% 69% 0% 25%

Presseomtale  
fordelt på emner  

Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 546 32% 68% 0% 25%
Andet 75 16% 84% 0% 23%
Uddannelse 24 54% 46% 0% 36%
Studieliv 4 25% 75% 0% 34%
Universitetspolitik 0 - - - -

Total 649 31% 69% 0% 25%

Andelen af omtale inden for Forskning udgør 84 procent af den samlede omtale, hvilket er seks procentpoint 
højere end i sidste måned. Den positive omtale er i april måned steget fra 30 til 32 procent, hvilket har bidra-
get til, at VisibilityScoren er steget med et enkelt procentpoint fra 24 til 25 procent. Denne stigning er desuden 
påvirket af, at andelen af omtale med middel synlighed er steget en smule, hvorimod andelen af omtale med 
lav synlighed er faldet lidt. 

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)
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04.04.19
SDU: Decentral struktur for uddannelser koster mere  
Medie: Altinget   
VisibilityScore: 75%

06.04.19
SDU-Forsker: Droner i sværme på tusinder kan orkestrere massedrab 
Medie: Fyens Stiftstidende  
VisibilityScore: 75%

24.04.19
Forskningsteam på SDU modtager international hæder
Medie: Altinget. 
VisibilityScore: 75%

SDU i pressen - Highlights:  
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SDU på Facebook - Highlights: 

De døde hjælper de levende!
Egenproduceret annonce for Forskningens Døgn  
Clicks: 3.398, Opslagsvisninger: 70.318, 
kommentarer og delinger: 215, Reach: 41.522   

Hammerslag på SU
Studenter-video produceret af Beton TV
Clicks: 2.795, Opslagsvisninger: 55.751, 
Videovisninger: 7.486, Likes, kommentarer og 
delinger: 95, Reach: 39.322

Det nye våben mod mikroplast: Vandmænd
Ny Viden-artikel  
Clicks: 2.930, Opslagsvisninger: 48.765, Likes, 
kommentarer og delinger: 356, Reach: 27.895  

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

IPM4 

Januar 24.985 3.682.976 1.943.286 1.860 1,3%
Februar 39.826 5.571.413 2.056.220 1.500 1%
Marts 21.274 1.510.407 734.984 2.089 1,8%

April 35.985 960.168 475.404 2.973 2,4%

 FACEBOOK2 

2 	 SDU råder over ca. 80 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’, som pr. 30/4 har 
56.535 fans (marts: 56.510). 

 
3  	 Antal unikke brugere som har set opslaget.

4  	 ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr 1000 fans på daglig basis. 

https://www.facebook.com/syddansk/
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 5/4 (SDU nr. 6)  Statistik 2 trukket 12/4 (SDU nr.4) 

Statistik 3 trukket 19/4 (SDU nr.1) 	 Statistik 4 trukket 26/4 (SDU nr. 1)

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en 2. plads efter Aarhus som det universitet  
herhjemme med det højeste engagement blandt sine Facebook-følgere. 

Statistik trækkes kl. 12 hver fredag i måneden.

5	 Konkurrentmålingen forholder sig udelukkende til ét succesparameter nemlig engagement. Den siger således intet om, hvor mange linkclicks, sidelæs-
ninger og videovisninger de enkelte opslag har genereret. Siden årsskiftet er vi i højere grad begyndt at optimere Facebook-opslag mod et højt antal 
linkclicks fremfor engagement, fordi øget web-trafik skønnes at have førsteprioritet.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

SDU på Twitter. Highlights: 

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

Januar 61.800 64 1,307 203 0,4%
Februar 45.400 105 1.419 174 1%
Marts 45.800 55 1.108 175 0,6%
April 56.600 130 1.229 154 1,7%

6	 SDU’s Twitterkonto har pr. 30/4: 6.091 følgere (marts: 6.010). 

7	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% (kilde Rival IQ). 

https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM8

Månedens Instagram highlights: 
 
Loooove is in the air
Stemningspost
Visninger: 5.151, Likes: 278, Kommentarer: 3

06.04
I de her dage er der testdage på SDU
Post fra Testbaseret optag-weekenden 
Visninger: 4.510, Likes:197, Kommentarer: 6   

8	 SDU’s Instagram-profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 30/4: 4.479 følgere (Marts: 4.396)   

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

Januar 24.742
Februar 51.705
Marts 16.886
April 49.053

https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

Ny dekan på det samfundsvidenskabelige fakultet  
Visninger: 48,533, Clicks: 1.764, Click Through Rate: 3,63%, 
Engagement Rate: 4,65%,  Kommentarer, likes og delinger: 
414

9	 SDU’s Linked In profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 30/4: 91.796 (marts: 91.501). 

LinkedIn:  
University of Southern Denmark 

Visninger 

Januar 368.055
Februar 351.400
Marts 331.725
April 464.009

THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

Januar 130.003 4
Februar 118.677 3
Marts 57.931 2
April 57.411 0

Den mest læste artikel i april 2019 var den samme som i marts nemlig ”Scandinavia may not be the happiest 
place on Earth after all” publiceret 28. marts.

31 % af læserne generelt kommer fra USA. UK er nr. 2 med 7 %, mens Australien ligger på 3. pladsen med 
omkring 6 %. Igen er de fleste af læsningerne er foregået på The Conversation. Derudover er de tre medier, 
der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse:

•	 Scroll.in (7.132)
•	 Science Alert (6.417)
•	 Inverse (4.643)
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WEBTRAFIK

10	 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
Januar 648.831 2.354.789 309.981
Februar 610.410 2.272.229 280.579
Marts 569.203 1.980.369 259.065
April 505.482 1.598.817 242.940

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Januar 128.954 523.792 48.922
Februar 119.129 462.405 45.602
Marts 94.552 364.891 38.082
April 78.470 301.159 32.654

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Januar 16.893 84.658 4.557
Februar 15.803 75.764 4.561
Marts 14.911 72.622 4.189
April 13.004 59.371 3.969


