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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Maj 679 50% 50% 0% 25%
Juni 531 35% 65% 0%  28%
Juli 391 38% 61% 1% 26%
August 591 33% 67% 0% 25%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 510 35% 65% 0% 24%
Uddannelse 56 11% 89% - 23%
Andet 12 50% 50% - 35%
Studieliv 4 75% 25% - 46%
Universitetspolitik 9 33% 67% - 54%

Total 591 33% 67% 0% 25%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

11.08.19
Indsat nægtet prøveløsladelse 
Medie: Politiken (forside)
VisibilityScore: 85%

14.08.19
Litteraturens rockstjerne hyldes i 2020 i Odense 
Medie: Århus Stiftstidende
VisibilityScore: 20%

SDU i pressen - Highlights:  
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Highlights: 

ER DU NY I ODENSE? 
Studenterproduceret film om studielivet i Odense 
Clicks: 7858, Opslagsvisninger: 155.459: 
Videovisninger: 47.801, 
Likes, kommentarer og delinger: 344, Reach: 66.140

KONKURRENCE!
Studiestartskonkurrence om gavekort til 
studenterboghandlen 
Clicks: 6.178, Opslagsvisninger: 115.819, 
Likes, kommentarer og delinger: 1613, Reach: 58.917

KARRIERELAND: NY PODCAST TIL STUDERENDE
Spot for RIO-podcast 
Clicks: 742, Opslagsvisninger: 76.156, 
Likes, kommentarer og delinger: 147, Reach: 41.537

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

IPM4 

Maj 17.520 688.220 377.055 1.769 1,5%
Juni 65.725 4.776.926 1.786.112 2.735 2,0%
Juli 16.581 1.174.454 515.784 1.437 1,1%

August 22.456 593.932 332.584 4561 2,1%

 FACEBOOK2 

2 	 SDU råder over ca. 80 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’, som pr. 31/8 har 
57.313 fans (juli: 56.653).  

3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr. 1000 fans på daglig basis.  

https://www.facebook.com/syddansk/
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 2/8 (SDU nr. 2) Statistik 2 trukket 9/8 (SDU nr. 2) 

Statistik 3 trukket 16/8  (SDU nr.7) 	

Statistik 5 trukket 30/8 (SDU nr. 2)	

Statistik 4 trukket 23/8 (SDU nr. 2)

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en delt 3. plads sammen med Aalborg Universitet 
men efter Aarhus og DTU, som det universitet herhjemme med det højeste engagement blandt 
sine Facebook-følgere.  
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.

5	 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger. Facebooks konkurrentsammenligning er udelukkende en 
strømpil for, hvor god den pågældende side er til at engagere sine fans/likere. Den medregner således ikke ’darkpost’-annoncer (betalte annoncer 
som ikke optræder på Facebook-siden).  
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

Maj 246.000 133 2.742 319 0,7%
Juni 106.000 337 2.183 214 1%
Juli 74.300 141 1.127 136 1,2%
August 66.800 174 585 210 0,7%

6	 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/8: 6.393 følgere (juni: 6.326, januar: 5.717).  

7	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 

Highlights: 

https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM8

Det relativt store fald i antal visninger skyldes, at der i august ikke har været Takeovers med dertilhørende 
’stories’.  

Highlights: 

14.august
Se lige her! 
Visninger: 5.957, Reach: 3.549, Kommentarer og likes: 227    

29. august: 
De nye idrætsstuderende kom lige forbi Indgang R   
Visninger: 4.126, Reach: 2.609, Kommentarer og likes: 127

30. August 
Stort tillykke til ph.d.-studerende Anders Winther Mortensen...
Visninger: 4.711, Reach: 2.884, Kommentarer og likes: 187

8	 SDU’s Instagram-profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/8: 5.060 følgere (Juni: 4.902. Januar: 3.948)          

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

Maj 88.653
Juni 533.415
Juli 649.776
August 105.891

https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

21.august
SDU har udnævnt Anton Pottegård til professor på 
lægemiddelområdet
Visninger: 36.877 , Clicks: 854, Kommentarer, likes og 
delinger:  425, Click through rate (CTR): 2,32%

9	 SDU’s Linked In profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/8: 95.224 følgere (juli: 93.247).  

LinkedIn:  
University of Southern 
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og delinger

Maj 317.113 3.135 758
Juni 241.662 2.626 730
Juli 220.456 5.761 2.066
August 333.154 3.600 1256

THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

Maj 46.457 3
Juni 164.428 3
Juli 76.303 4

August 90.329 1

Den mest læste artikel i august 2019 fra SDU var en ældre artikel som udkom i spansksproget udgave den 25. 
august: Cuántos años podemos vivir los humanos? (How long can humans live?, der udkom første gang i maj 
2019) af Kaare Christensen, Anthony Medfordog James W Vaupel. Artiklen blev i perioden læst 20.863 gange.
 
19 % af læserne generelt kommer fra USA. Frankrig er nr. 2 med 13 %, mens Spanien ligger på 3. pladsen med 
omkring 9 %. Igen er de fleste af læsningerne er foregået på The Conversation. Derudover er de tre medier, 
der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse:

•	 Infobae, Argentina (10.648)
•	 Slate.fr (6.188)
•	 News Republic (4.325)
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WEBTRAFIK

10	 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter 
mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode. 
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode. ‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal 
unikke besøgende inden for den valgte periode. Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit 
website fra en anden browser eller enhed end tidligere, eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende 
opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det ikke er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
Maj 557.297 1.764.671 266.007
Juni 488.074 1.612.592 243.755
Juli 379.989 1.366.261 218.523
August 500.040 1.674.202 259.053

Den meste populære side i august på SDU.dk er:
”Find den rigtige bacheloruddannelse - Søg i vores uddannelser her!  
- Syddansk Universitet”: https://www.sdu.dk/da/uddannelse/bachelor
Besøg: 12.582, Sidevisninger: 20.017, Unikke besøgende: 9.772

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Maj 111.134 463.120 42.871
Juni 89.462 335.463 38.586
Juli 69.898 309.538 34.638
August 156.756 714.258 57.362

Den meste populære side i august på MitSDU er:
”Bachelor - MitSDU – Studerende – Syddansk Universitet”: https://mitsdu.dk/da/mit_studie/bachelor
Besøg: 17.557, Sidevisninger: 25.321, Unikke besøgende: 8.623

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Maj 12.872 63.083 3.656
Juni 12.311 53.502 3.803
Juli 7.033 32.334 2.739
August 13.982 67.305 4.143


