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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

September 519 48% 52% 0% 25%
Oktober 582 35% 65% 0% 26%
November 378 42% 58% 0% 27%
December 316 42% 58% 0% 24%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 266 44% 56% 0% 25%
Andet 34 32% 68% 0% 21%
Uddannelse 10 40% 60% 0% 32%
Universitetspolitik 4 25% 75% 0% 14%
Studieliv 2 0% 100% 0% 20%
Total 316 42% 58% 0% 24%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Ny teknologi og samtaler skal sikre, at færre studerende dropper ud 
Medie: Information
Publiceret: 16.12.19
VisibilityScore: 75%

SDU ingeniører skal lave produkter af industriens affald   
Medie: Fyens Stiftstidende 
Publiceret: 18.12.19
VisibilityScore: 75%

Der er ingen omtale af studieliv eller universitetspolitik i denne måned.

Andelen af omtale med høj synlighed er faldet en smule, da SDU omtales på fire forsideomtaler mindre end 
sidste i måned, hvilket er med til at trække VisibilityScoren ned. Historier med positiv eksponering i denne 
måned inkluderer blandt andet ”Lektor: Rigsretssag mod Trump kan blive afviklet hurtigt” (seks omtaler) og 
”Nordatlanten skal undersøges for mikroplast” (syv omtaler). SDU’s forskere agerer i disse omtaler eneste 
eksperter.

SDU i pressen - Highlights:  
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Highlights: 

Så er det nu, du skal tagge en ven, der prikker til øldåsen!
Egenproduceret film om ph.d.-klubbens øl-eksperiment 
Clicks: 12.380, Opslagsvisninger: 182.384,  
Videovisninger:  66.518
Likes, kommentarer og delinger: 1027, Reach: 139.450

Luciadag 
Video fra det Tekniske Fakultet 
Clicks: 5296, Opslagsvisninger: 96.518,  
Videovisninger: 38.926 
Likes, kommentarer og delinger: 1014, Reach: 73.978 

Hvis du alligevel vælger at spise grisen juleaften 
Forskningsnyhed fra TEK/Ny Viden 
Clicks: 2903, Opslagsvisninger: 63.916,  
Likes, kommentarer og delinger: 592, Reach: 40.972

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

IPM4 

September 37.595 1.645.117 676.717 1.418 2,8%
Oktober 27.078 735.405 458.840 4.018 2,7
November 16.341 598.259 365.061 2.986 2,5%

December 31.270 656.419 450.280 4.291 3,8

 FACEBOOK2 

2 	 SDU råder over ca. 70 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’, som pr. 31/12 har 
57.530 fans (november: 57.503). 

3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr. 1000 fans på daglig basis.  
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 6/12 (SDU nr. 2) Statistik 2 trukket 13/12 (SDU nr. 2)  

Statistik 3 trukket 20/12  (SDU nr.1)  	 Statistik 4 trukket 27/12(SDU nr. 2)

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en 1. plads som det universitet herhjemme med det 
højeste engagement blandt sine Facebook-følgere.  
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.

5	 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger. Facebooks konkurrentsammenligning er udelukkende en 
strømpil for, hvor god den pågældende side er til at engagere sine fans/likere. Den medregner således ikke ’darkpost’-annoncer (betalte annoncer 
som ikke optræder på Facebook-siden).  
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

September 737.000 118 642 247 0,2%
Oktober 173.400 179 800 237 0,6%
November 55.300 175 737 264 0,7%
December 51.300 90 588 177 0,5%

6	 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/12: 6.683 (november: 6633, januar 2019: 5.717). 
7	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-

ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 

Highlights: 
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INSTAGRAM8

Highlights: 

4. december (post) 
Højt fra træets...
Visninger: 3964, Reach: 2967,  
Kommentarer og likes: 173

4. december (story)
Nervøs for eksamen? 
Visninger: 1877, Reach: 1525,  
Taps forward: 1251

8	 SDU’s Instagram-profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/12:  5521 (november: 5.440 følgere) Januar 2019: 3.948)     

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

September 216.846
Oktober 178.790
November 74.050
December 199.870
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

Tre SDU-forskere modtager InnoExplorer-midler
Visninger: 30.328, Clicks: 955, Kommentarer, likes og 
delinger:  134, Click through rate (CTR):  3,23%
 

9	 SDU’s Linked In profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/12: 97.931 følgere (november: 97.718).

LinkedIn:  
University of Southern 
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og  
delinger

September 463.898 4.504 1.647
Oktober  567.754 5.832 1.784
November 475.360 9.670 1.655
December 218.827 3510 784

THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

September 108.636 4
Oktober 40.202 3
November 43.872 0

December 30.440        1

Den mest læste artikel I december var ”How long can humans live?” af Kaare Christensen, Anthony Medford 
og James W Vaupel. Artiklen er fra maj 2019. I december 2019 havde den 4.417 læsninger. 
 
37 % af læserne generelt kommer denne gang fra USA. UK er nr. 2 med 10 %, mens Frankrig ligger på 3. plad-
sen med omkring ca. 10 %. Som sædvanlig er langt de fleste af læsningerne foregået på The Conversation. 
Derudover er de tre medier, der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse:

•	 World Economic Forum (1.121) 
•	 Universal Science (982)
•	 Phys.org (598)
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WEBTRAFIK

10	 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter 
mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode. Alle 
sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode. ‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke 
besøgende inden for den valgte periode. Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en 
anden browser eller enhed end tidligere, eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, 
unik besøgende, også selvom det ikke er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
September 633.843 1.897.210 332.796
Oktober 603.363 1.817.926 336.296
November 594.530 1.714.253 336.728
December 614.812 1.604.849 387.670

Den meste populære nyhed i november på SDU.dk er:
”Spis bare flæskesvær - det gavner klimaet” 
Besøg: 3.306
Sidevisninger: 3.388
Unikke besøgende: 3.245

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
September 160.813 578.614 54.651
Oktober 120.490 419.066 47.947
November 121.776 471.447 43.653
December 86.921 311.585 37.636

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
September 23.220 101.037 6.715
Oktober 20.592 81.064 6.216
November 23.467 89.534 7.031
December 17.526 61.081 6.891

Den meste populære nyhed i november på SDUnet er:
”Nyheder om organisering af IT-opgaver på SDU”:
Besøg: 328
Sidevisninger: 765
Unikke besøgende: 163


