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MEDIEANALYSE

PRESSEOMTALE
Nggletal i pressen  Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score'
November 836 66% 33% 2% 25%
December 544 56% 44% 0% 24%
Januar 714 50% 50% 0% 26%
Februar 610 31% 68% 1% 27%
Presseomtale Total Positiv Neutral Negativ Visibility
fordelt pd emner omtale omtale omtale omtale Score
Forskning 492 34% 66% 0% 26%
Andet 70 7% 89% 4% 27%
Uddannelse 35 37% 57% 6% 31%
Studieliv 13 46% 54% 0% 45%
Universitetspolitik 0 - - - -
Total 610 31% 68% 1% 27%

Forskning-omtalen udger 81 procent, det vil sige et procentpoint mere end sidste médned. Andelen af positiv
omtale er faldet markant fra 56 til 34 procent, hvorimod VisibilityScoren er lige s& hgj som i januar, nemlig 26
procent. Dette skyldes, at andelen af omtale med middel synlighed er steget, og andelen af omtale med lav
synlighed er faldet. | flere af omtalerne i februar bliver SDU-eksperter suppleret af andre eksperter i historier
sdsom: "Kemicocktail i mors blod haemmer fostrets veekst” og “Miljg-og fedevareminister vil af med gift-

ig madeemballage”, som giver en middel og neutral synlighed. Blandt historier med positiv eksponering er,
SDU-forsker Jgrn Brendal bidragende, da han udtaler sig som ekspert i forbindelse med Cohen-hgringen (12
omtaler).

Antallet af omtaler omkring uddannelse er steget —i januar var der 25 omtaler, hvor der i februar er 35. Andelen
af positivomtale er steget med 17 procentpoint, hvilket pdvirker VisibilityScoren til at stige fra 27 til 31 procent.
Dette skyldes, at andelen af omtale med middel til hgj synlighed er steget. SDU bliver blandt andet nceevnt i

to overskrifter, hvilket skaber hgj synlighed. P& uddannelsesomrddet har den mest omtalte historie veeret, at
SDU-studerende opfinder ny affaldsgi forbindelse med et projekt. Derudover roses SDU’studieretninger i en
voxpop fra Abent Hus-arrangementet, hvilket traekker VisibilityScoren op. De to negative omtaler, de seks
procent, skyldes kritik fra en studerende, som leeser Amerikanske Studier.

1  Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats pd en skala
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet leest, og at laeseren herefter kan huske analyseobjektet.
(Kilde: Retriever)
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SDU i pressen - Highlights:

03.02.19

De fleste SDU-studerende pendler til og fra Kolding
Medie: JydskeVestkysten Kolding (forside)
VisibilityScore: 85%

15.02.19:

Advarer mod lyncendring af pensionsalderen
Medie: FyensStiftstidende (forside)

Visibility Score: 100%

28.02.19

SDU-studerende scetter fokus pd virksomhed
Medie: Sjeellandske Medie:

VisibilityScore: 75%
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SDU PA SOCIALE MEDIER
FACEBOOK?
Facebook: Clicks i alt Visninger Reach?® Engagement IPM*
Syddansk Universitet (Likes, kom-
mentarer og
delinger)
November 11.870 410.670 270.660 629 -
December 28.684 1.479.518 657.555 3.214 2,4%
Januar 24.985 3.682.976 1.943.286 1.860 1,3%
Februar 39.826 5.571.413 2.056.220 1.500 1%

SDU pd Facebook - Highlights:

Hvilken uddannelse er den rigtige for dig?
Egenproduceret quiz om uddannelsesvalg.
Clicks: 6.032, Opslagsvisninger: 1.095.516, Videovisninger: 24.040,
Likes, kommentarer og delinger: 21, Reach: 211.892

Ung SDU-forsker heedres for robotinsekt

Egenproduceret video + artikel fra det Tekniske Fakultet.

Clicks: 1.798, Opslagsvisninger: 48.055, Videovisninger:15.114,
Likes, kommentarer og delinger: 215, Reach: 31.318

Hammerslag pa SDU
Beton TV-film

Clicks: 3.753, Opslagsvisninger: 47.253, Videovisninger: 14.691,

Likes, kommentarer og delinger: 166, Reach: 25.214

2 SDU rader over ca. 80 forskellige Facebook-sider. Neervaerende statistik daekker udelukkende SDU’s hovedside 'Syddansk Universitet’ med 56.405 fans.

3 Antal unikke brugere som har set opslaget.

'IPM’" mdler interaktioner/engagement pr 1000 fans pa daglig basis. Faldet i dette tal skyldes igangscettelse af intensiv rekrutteringskampagne og er

forventeligt, idet man almindeligvis ser et veesentligt lavere brugerengagement, nar der er tale om annoncer/reklamer vs. indhold i form af artikler og
lignende. Til gengceld stiger volumen (clicks, visninger og reach) tilsvarende i denne periode.
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KONKURRENTSAMMENLIGNING - FACEBOOK?
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Ménedens konkurrentmadling placerer SDU pd en samlet 5. plads efter Aarhus, ITU, DTU og Aalborg Universitet
som det universitet herhjemme med det hgjeste engagement blandt sine Facebook-falgere.
Statistik traekkes kl. 12. hver fredag i maneden.

5 Konkurrentmalingen forholder sig udelukkende til ét succesparameter nemlig engagement. Den siger saledes intet om, hvor mange linkclicks, sidelces-
ninger og videovisninger de enkelte opslag har genereret. SDU’s side har eksempelvis flere opslag med et hgjt antal linkclicks, men som ikke har genereret
hgjt engagement i form af likes, kommentarer og delinger.
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SDU PA SOCIALE MEDIER
TWITTER®
Twitter: Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement
(@SyddanskUniv) Rate’
November 87.500 58 2.140 235 0,6%
December 52.800 65 1.186 129 2%
Januar 61.800 64 1,307 203 0,4%
Februar 45.400 105 1.419 174 1%

SDU pa Twitter. Highlights:

Top Tweets Tweets and replies  Promoted mpressions agement
Syddansk Universitet @syddanskiniv - Feb 1 1,457 90 6.2%
LDUEY |, opdateret pressemeddelelse

De billeder som Weekendavisen har valgt at bringe, er ikke
de billeder, som sagen omhandler. Rektor Henrik Dam
understreger, at de billeder, som i dag er i Weekendavisen,
aldrig har eller aldrig vil fere til en pétale.

sdu.dk/da/nyheder/akt...
Promote

Syddansk Universitet @SyddanskUniv - Feb 7 4,971 92 1.9%
S Mange gymnasieelever glemmer, at det ikke kun er heje

karakterer, der afger om de klarer sig godt efter gymnasiet.
P4 SDU ser vi pA mere end dit gennemsnit. Derfor har vi
indfert testbaseret optag.

@BirgitteVeders @DanskeGymnasier
#MereEndDitGennemsnit

fal.cn/iKKk
Promote

Syddansk Universitet @SyddanskiUniv - Feb 21 2,805 48 1.7%
SPUR EU bevilliger i alt 375 millioner kroner til den hidtil sterste

indsats mod hormonforstyrrende stoffer. SDU-forsker
Henrik Holbech bidrager til forskningen i et af projekterne.
#findenforsker #dkforsk #dksund #dkgreen
sdu.dk/da/nyheder/for...

Promote

6  SDU’s Twitterkonto har 5.961 fglgere (Januar: 5.717 ).

7  Madlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til
visninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/hgjere lcereanstalter pa Twitter er 0,052% % (kilde Rival 1Q).
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INSTAGRAM®
Instagram: Visninger
University of Southern Denmark
November 76.796
December 66.941
Januar 24.742
Februar 51.705

Madnedens Instagram highlights:

06.02

God morgen jeg hedder Ditte

Instagram-takeover i forbindelse med Abent Hus Kandidat
Visninger: 4.527, Likes: 123

28.02

Giv lige 25-drige Mathias Thor et keempe skulderklap.
Video med prisvindende ph.d.-studerende

Visninger: 2.627, Likes: 81

e e e Reach
@ Syddansk Universitet - - rebruary JUl3 Uzl _
otal Reach 2.803

Godmorgen Jeg hedder Ditte og jeg har faet
lov til at fa take-over pa profilen idag, hvor der er lmpressions

otal Impressions 4.527

Engagement
Total Engagement 129
@ Likes 123 ® Comments 4 Saved 2

*H rmagy

*ob,
Botapa, mg':f'?
Rlovy;

8 SDU'’s Instagram-profil ‘University of Southern Denmark’ har 4.281 falgere (Januar: 4.071).
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LINKEDIN?

LinkedIn: Visninger
University of Southern Denmark

November 494.300
December 384.700
Januar 368.055
Februar 351.400

Mdnedens LinkedIn highlight:

28.02
Ph.d.-studerende Mathias Thor
(Egenproduceret video om prisvinden

de forsker)

Visninger: 39.546, Videovisninger: 12.728, Clicks: 290, Click
Through Rate: 0,73%, Engagement Rate: 1,41%

Kommentarer, likes og delinger: 266

februar 2019

. University of Southern Denmark
BB o0 20 oowers

25-3rige Mathias Thor er ph.d.-studerende ved SDU og forsker bl.a. i, hvordan
man kan overfere insekters egenskaber til robotter via kunstig inteliigens

For sit arbejde modtager han | dag Ministry of Higher Education and Science's
EliteForsk-rejsestipendium som uddeles til saerligt talentfulde ph.d.-studerende.
#MereEndEtGennemsnit #robotter #science

https:/finkd.in/gDCP4kg

@ See translation

Mathias Thor

Ph.d. student
SDU Embodied Systems
for Rebotics and Loarnine

& Like ] comment @ Share

Top Comments ¥

‘a'b g]oe %‘; ’o ﬁ Q 90

> 12,729 views of your video

THE CONVERSATION
THE CONVERSATION
The Conversation Leesninger Antal nye artikler
produceret i perioden

November 41.014 0

December 71.969 3

Januar 130.003 4

Februar 118.677 3

Den mest lceste artikel er “Dark matter may not actually exist —and our alternative theory can be put to the
test” af Juri Smirnov. Artiklen blev dog publiceret i slutningen af januar men er i februar leest 78.851 gange.

37 % af leeserne generelt kommer fra USA. UK er nr. 2 med 11 %, mens Australien ligger pé 3. pladsen med
omkring 8 %. Igen er de fleste af Icesningerne er foregdet pad The Conversation. Derudover er de tre medier,
der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opndet starst udbredelse:

e Phys.Org (14.364)
e Cosmos Magazine (14.325)
e Newsweek (6.579)

9 SDU'’s Linked In profil ‘University of Southern Denmark’ har 89.726 folgere (November: 89.233).
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WEBTRAFIK
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SDU<&

SDU.dk Besag Sidevisninger Unikke beszg'"
November 560.585 1.856.600 259.955
December 477.036 1.504.664 249.853
Januar 648.831 2.354.789 309.981
Februar 610.410 2.272.229 280.579
MitSDU Besag Sidevisninger Unikke besag
November 115.820 499.090 41.976
December 80.266 310.934 34.289

Januar 128.954 523.792 48.922
Februar 119.129 462.405 45.602
SDUnet Besag Sidevisninger Unikke besag
November 16.112 78.704 4.360
December 12.053 54.574 3.715

Januar 16.893 84.658 4.557

Februar 15.803 75.764 4.561

Selvom tallet for februar er lavere for MitSDU end i januar er det faktisk en positiv historie, fordi samme
periode sidste ar var noget lavere pa alle parametre.
P& det tidspunkt var tallene: 100.761/410.744/40.459.

For SDUnet er der ligeledes fremgang sammenlignet med samme tid sidste ar (13.528/67.993/4.146)

10 Jf. tal fra Site Improver. Veer opmeerksom pd, at mdalenheden ‘Unikke besag’ er behceftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke hgjde for, at
samme bruger kan have tilgdet samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.



