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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Marts 642 29% 71% 0%   24%
April 649 31% 69% 0% 25%
Maj 679 50% 50% 0% 25%
Juni 531 35% 65% 0%  28%

Presseomtale  
fordelt på emner  

Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 400 30% 70% 0% 24% 
Andet 111 57% 43% 0% 47% 
Uddannelse 17 29% 71% 0% 19% 
Studieliv 3 0% 100% 0% 10% 
Universitetspolitik 0 - - - - 

Total 531 35% 65% 0% 28% 

’Andet’-omtalen udgør denne måned 21 procent, hvilket er 15 procentpoint højere end i sidste måned.  
Andelen af positiv omtale er steget fra 21 til hele 57 procent, og dette medfører, at Visibility Scoren ligger på 47 
procent, hvor den i sidste måned var på 18 procent. Den primære historie i denne kategori er centreret omkring 
SDU’s mål om at være bæredygtige og leve op til FN’s verdensmål. Denne historie er der bragt over 50 omtal-
er af (heraf fem forsideomtaler), og da størstedelen er positive og med høj synlighed, er det i høj grad denne 
nyhed, der trækker Visibility Scoren op.

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)



2

juni 2019Kommunikation

MEDIEANALYSE 

25.06.19
Syddansk Universitet vil være Danmarks første bæredygtige universitet 
Medie: Politiken
VisibilityScore: 75%

26.05.19
SDU går all in på FN’s 17 verdensmål 
Medie: Fyens Stiftstidende (forside)
VisibilityScore:100%

26.06.19
Syddansk Universitet vil være bæredygtigt
Medie: Aarhus Stiftstidende(forside) 
VisibilityScore: 100

SDU i pressen - Highlights:  
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SDU på Facebook - Highlights: 

På SDU kobler vi viden på tværs af fag og fakulteter for et fælles formål
Kampagnevideo (tal fordelt på to individuelle posts) 
Clicks: 6.834, Opslagsvisninger: 1.204.128, Videovisninger: 316.717, Likes, kommentarer og delinger:480,  
Reach: 365.642

HAMMERSLAG PÅ SU 
Studenterproduceret video (tal fordelt på to individuelle posts)
Clicks: 3.785, Opslagsvisninger: 93.861, Videovisninger: 26.989, Likes, kommentarer og delinger: 120,  
Reach: 40.285

INGENIØRER ADOPTERER SKOLEKLASSE
Nyhed fra Det Tekniske Fakultet 
Clicks: 378, Opslagsvisninger: 27.589, Likes, kommentarer og delinger: 430, Reach: 16.467

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

IPM4 

Marts 21.274 1.510.407 734.984 2.089 1,8%
April 35.985 960.168 475.404 2.973 2,4%
Maj 17.520 688.220 377.055 1.769 1,5%

Juni 65.725 4.776.926 1.786.112 2.735 2,0%

De relativt høje tal skyldes især en intensivering af Kvote 1-kampagnen op til ansøgningsfristen 4/7

 FACEBOOK2 

2 	 SDU råder over ca. 80 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’, som pr. 31/6 har 
56.566 fans (maj: 56.488). 

3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.

4	 ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr 1000 fans på daglig basis. 
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 7/6 (SDU nr. 4) Statistik 2 trukket 14/6 (SDU nr. 3) 

Statistik 3 trukket 21/6 (SDU nr.4) 	 Statistik 4 trukket 28/6 (SDU nr. 3)

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en delt 3. plads sammen med CBS (men efter 
Aarhus og Aalborg) som det universitet herhjemme med det højeste engagement blandt sine 
Facebook-følgere. 
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.

5	 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer nu både engagement, linkclicks og videovisninger.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

Marts 45.800 55 1.108 175 0,6%
April 56.600 130 1.229 154 1,7%
Maj 246.000 133 2.742 319 0,7%
Juni 106.000 337 2.183 214 1%

6	 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/6: 6.269 følgere (maj: 6.199). 

7	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% (kilde Rival IQ). 

SDU på Twitter. Highlights: 

De relativt høje tal er bemærkelsesværdige, idet der ikke har været sponsoreret indhold i juni. Tallene skyldes 
især SDU’s deltagelse i Folkemødet samt lanceringen af SDU’s nye verdensmålsstrategi.  
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INSTAGRAM8

Den store stigning i visninger skyldes en intensiv brug af ’stories’ i forbindelse med studenter-takeover på 
Folkemødet. 

Månedens Instagram highlights: 

06.06
Letbanen nærmer sig
Visninger: 4.642, Likes:142, Kommentarer: 3

16.06
God dag fra hvad der for vores vedkommende bliver folkemødets sidste dag (story)
Reach: 1212, Visninger: 1358 

22.06
På SDU vil vi gerne være Danmarks første bæredygtige universitet 
Visninger: 4.280, Likes: 125 

8	 SDU’s Instagram-profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/6: 4774 følgere (Maj: 4619)      

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

Marts 16.886
April 49.053
Maj 88.653
Juni 533.415
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

SDU PÅ BÆREDYGTIGHEDSMISSION 
Visninger: 32.652, Clicks: 269, Click Through Rate: 0,82%, 
Kommentarer, likes og delinger: 231

9	 SDU’s Linked In profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/6: 93,247 følgere (Maj: 92.397).  

LinkedIn:  
University of Southern Denmark 

Visninger 

Marts 331.725
April 464.009
Maj 317.113
Juni 241.662

THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

Marts 57.931 2
April 57.411 0
Maj 46.457 3
Juni 164.428 3

Læsertallet i juni er  firedoblet i forhold til maj måned.
Den mest læste artikel i juni 2019 var en artikel fra maj 2019 nemlig ”How long can humans live?” af Kaare 
Christensen, Anthony Medford og James W. Vaupel, der blev læst i alt 99.612 gange.

40 % af læserne generelt kommer fra USA. Canada er nr. 2 med 5 %, mens Frankrig ligger på 3. pladsen med 
omkring 4 %. Igen er de fleste af læsningerne er foregået på The Conversation. Derudover er de tre medier, 
der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse:

•	 Flipboard (26.922)
•	 Quartz (20.414)
•	 Fast Company (17.835)
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WEBTRAFIK

10	 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
Marts 569.203 1.980.369 259.065
April 505.482 1.598.817 242.940
Maj 557.297 1.764.671 266.007
Juni 488.074 1.612.592 243.755

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Marts 94.552 364.891 38.082
April 78.470 301.159 32.654
Maj 111.134 463.120 42.871
Juni 89.462 335.463 38.586

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Marts 14.911 72.622 4.189
April 13.004 59.371 3.969
Maj 12.872 63.083 3.656
Juni 12.311 53.502 3.803


