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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

December 544 56% 44% 0% 24%
Januar 714 50% 50% 0% 26%
Februar 610 31% 68% 1% 27%
Marts 642    29%                                            71%                                           0%                                           24%

Presseomtale  
fordelt på emner  

Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 498 30% 70% 0% 24%
Andet 90 21% 76% 3% 21%
Uddannelse 45 36% 64% 0% 26%
Studieliv 8 0% 100% 0% 18%
Universitetspolitik 1 0% 100% 0% 20%

Total 642 29% 71% 0% 24%

Andelen af omtale af Uddannelse er steget –i februar var der 35 omtaler, og i denne måned er der 45 omtaler. 
På uddannelsesområdet har der i marts været to forsideomtaler af SDU, hvilket skaber en høj synlighed. Blandt 
de positive historier i måneden er ”Studerendes idéer fik frit spil”, hvor SDU-studerende har bidraget med idéer 
til et lokalt firma.

De mange positive omtaler skyldes blandt andet, at lektor ved SDU, Niels Bjerre-Poulsen, er citeret som 
ekspert i en række omtaler omhandlende Donald Trump.

1 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)
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04.03.19
SDU i Odense får kæmpebeløb til voksende robotcenter  
Medie: Fyens
VisibilityScore: 75%

06.03.19
SDU-studerende bakker op om overvågningsprogram under eksamen 
Medie: Fyens
VisibilityScore: 75%

27.03.19
Er Løkkes patientråd spændende eller et blufnummer?
Medie: Politiken (forside)
VisibilityScore: 60%

SDU i pressen - Highlights:  
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SDU på Facebook - Highlights: 

Sæt kryds i kalenderen lørdag d. 27. april
Egenproduceret reklamefilm for Forskningens Døgn (fordelt på 
tre annoncer)
Clicks: 1.937, Opslagsvisninger: 236.185,  
Videoafspilninger: 28.495, Likes, kommentarer og delinger: 976, 
Reach: 87.695   

Motion giver klogere børn
Deling af interview med SDU-forskere i Fyens Stiftstidende  
Clicks: 593, Opslagsvisninger: 26.304,  
Likes, kommentarer og delinger: 200, Reach: 18.492

Har du også prøvet at have lidt for travlt på vej til Uni?
Deling af historie fra TV2 Fyn 
Clicks: 2.930, Opslagsvisninger: 25.690,  
Likes, kommentarer og delinger: 37, Reach: 18.046  

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

IPM4 

December 28.684 1.479.518 657.555 3.214 2,4%
Januar 24.985 3.682.976 1.943.286 1.860 1,3%
Februar 39.826 5.571.413 2.056.220 1.500 1%

Marts 21.274 1.510.407 734.984 2.089 1,8%

 FACEBOOK2 

2  SDU råder over ca. 80 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’, som pr. 31/3 har 
56.510 fans (februar: 56.491). 

 
3   Antal unikke brugere som har set opslaget.

4   ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr 1000 fans på daglig basis. 



4

marts 2019Kommunikation

MEDIEANALYSE 

KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 1/3 (SDU nr. 5) Statistik 2 trukket 8/3 (SDU nr.8) 

Statistik 3 trukket 15/3 (SDU nr.4)  

Statistik 5 trukket 29/3 (SDU nr. 3) 

Statistik 4 trukket 22/3 (SDU nr. 1)

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på 
en delt 4. plads sammen med Aalborg, men 
efter DTU, IT og Aarhus som det universitet 
herhjemme med det højeste engagement 
blandt sine Facebook-følgere. 
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.

5 Konkurrentmålingen forholder sig udelukkende til ét succesparameter nemlig engagement. Den siger således intet om, hvor mange linkclicks, sidelæs-
ninger og videovisninger de enkelte opslag har genereret. Siden årsskiftet er vi i højere grad begyndt at optimere Facebook-opslag mod et højt antal 
linkclicks fremfor engagement, fordi øget web-trafik skønnes at have førsteprioritet.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

SDU på Twitter. Highlights: 

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

December 52.800 65 1.186 129 2%
Januar 61.800 64 1,307 203 0,4%
Februar 45.400 105 1.419 174 1%
Marts 45.800 55 1.108 175 0,6%

6 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/3: 6010 følgere (februar: 5.915). 

7 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 
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INSTAGRAM8

Månedens Instagram highlights: 
 
28.03
I dag har vi haft besøg af Rebecca på 9 år 
Instagram-post i forbindelse med produktion af 
Forskningens Døgn-film  
Visninger: 4.193, Likes: 127

04.03
Spekulerer du på, om vi holder fastelavn på uni? Så smut 
forbi vores kantine i Odense? 
Instagram-post i forbindelse med Fastelavn 
Visninger: 4.042, Likes: 128, Kommentarer: 2

8 SDU’s Instagram-profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/3: 4.396 følgere (Februar: 4.281).    

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

December 66.941
Januar 24.742
Februar 51.705
Marts 16.886
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

21.03
Millioner til forskning i knogleskørhed
Visninger: 16.492, Clicks: 238, Click Through Rate: 1,44%, 
Engagement Rate: 2,64%
Kommentarer, likes og delinger: 198

9 SDU’s Linked In profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/3: 91.501 følgere (Februar: 90.340).  

LinkedIn:  
University of Southern Denmark 

Visninger 

December 384.700
Januar 368.055
Februar 351.400
Marts 331.725

THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

December 71.969 3
Januar 130.003 4
Februar 118.677 3
Marts 57.931 2

Månedens mest læste artikel er “Scandinavia may not be the happiest place on Earth after all” af Ziggi Ivan 
Santini og Vibeke Jenny Koushede, SDU i samarbejde med Sarah Stewart-Brown fra University of Warwick.

24 % af læserne generelt kommer fra USA. Spanien er nr. 2 med 9 %, mens DK ligger på 3. pladsen med 
omkring 6 %. Igen er de fleste af læsningerne er foregået på The Conversation. Derudover er de tre medier, 
der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse:

• World Economic Forum (5.465)
• Quartz (2.067)
• Cosmos (1.639)
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WEBTRAFIK

10 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
December 477.036 1.504.664 249.853
Januar 648.831 2.354.789 309.981
Februar 610.410 2.272.229 280.579
Marts 569.203 1.980.369 259.065

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
December 80.266 310.934 34.289
Januar 128.954 523.792 48.922
Februar 119.129 462.405 45.602
Marts 94.552 364.891 38.082

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
December 12.053 54.574 3.715
Januar 16.893 84.658 4.557
Februar 15.803 75.764 4.561
Marts 14.911 72.622 4.189

Tallene er noget lavere end sidste måned men det er helt normalt årstiden taget i betragtning. 


