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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

November 378 42% 58% 0% 27%
December 316 42% 58% 0% 24%
Januar 475 52% 48% 0% 26%
Februar 347 49% 51% 0% 27%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 295 52% 48% 0% 28%
Andet 26 15% 85% 0% 18%
Uddannelse 17 47% 53% 0% 37%
Universitetspolitik 7 57% 43% 0% 25%
Studieliv 2 0% 100% 0% 10%
Total 347 49% 51% 0% 27%

1 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

SDU vil dæmpe jobbekymring
Medie: Sjællandske –Slagelse, Sorø, Kalundborg
Publiceret: 19.02.20
VisibilityScore: 75%

Psykologi eller bygningsteknik? Tusinder af unge besøgte universitetet
Medie: Fyns Amtsavis
Publiceret: 23.02.20
VisibilityScore: 25%

Specielt artikler om det amerikanske præsidentvalg har genereret positiv omtale for SDU, da lektor Niels 
Bjerre-Poulsen ofte har ageret eneste ekspert. Februars VisibilityScore for Forskning er 28 procent, hvilket er to 
procentpoint højere end i sidste måned. Dette skyldes flere omtaler med høj synlighed og otte forsideomtaler, 
hvoraf fire af dem er positive, hvilket er flere end i januar måned.
Uddannelsesområdet udgør i denne måned fem procent af omtalerne og sammenlignet med forrige måned 
er dette en stigning med to procentpoint. Derudover er andelen af positive omtaler steget markant (fra 31 
procent til 47 procent). Dette, i kombination med dobbelt så mange omtaler med høj synlighed, påvirker 
VisibilityScoren positivt og hæver den med 12 procentpoint i forhold til sidste måned. En overskrift, som 
blandt andet har genereret positiv omtale er ”SDU vil dæmpe jobbekymring”, hvor studievejleder Line Keldorff 
Tvergaard udtaler sig.

SDU i pressen - Highlights:  
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Highlights: 

VALENTINSDAG
Konkurrence om middag i kantinen i anledningen af Valentines Day  
Clicks: 12.217, Opslagsvisninger: 56.474, 
Likes, kommentarer og delinger: 527, Reach: 56.972 

Taler I om studievalg? Vi tror på at unge rummer meget mere end et karaktergennemsnit 
Kampagne for Testbaseret optag 
Clicks: 2739, Opslagsvisninger: 395.765, 
Likes, kommentarer og delinger: 174, Reach: 89.889 

DØDE DIGTERE GENOPSTÅR ... i naturen
Forskningsnyhed fra HUM/Ny Viden 
Clicks: 1.436, Opslagsvisninger: 35.084, Likes, kommentarer og delinger: 489, Reach: 23.393

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

IPM4 

November 16.341 598.259 365.061 2.986 2,5%
December 31.270 656.419 450.280 4.291 3,8%
Januar 39.353 3.873.162 1.700.959 2.492 1,6%

Februar 74.317 7.992.126 2.345.651 3.639 2,3%

De relativt høje tal skyldes intensivering af studieoptag- og åbent hus-kampagne.

 FACEBOOK2 

2  SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet- University of 
Southern Denmark’, som pr. 29/2 har 57.827 fans (Januar: 57.668). . 

3 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4 ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr. 1000 fans på daglig basis.
5 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger. Facebooks konkurrentsammenligning er udelukkende en 

strømpil for, hvor god den pågældende side er til at engagere sine fans/likere. Den medregner således ikke ’darkpost’-annoncer (betalte annoncer som 
ikke optræder på Facebook-siden). 
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 7/2 (SDU nr. 6) Statistik 2 trukket 14/2 (SDU nr. 2)   

Statistik 3 trukket 21/2 (SDU nr.3)   Statistik 4 trukket 28/2 (SDU nr.2) 

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en 3. plads efter IT Universitetet og Aarhus Universitet som det 
universitet herhjemme med det højeste engagement blandt sine Facebook-følgere.  
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

November 55.300 175 737 264 0,7%
December 51.300 90 588 177 0,5%
Januar 59.900 123 430 219 0,5%
Februar 40.400 186 411 122 1%

6 DU’s Twitterkonto har pr. 29/2: 6.810 (januar: 6.743). 
7 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til 

visninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 

Highlights: 
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INSTAGRAM8

Highlights: 

24 februar (post) 
Bliv betjent af to bananer  
Visninger: 4.003, Reach: 3.504, 
Kommentarer og likes: 289

6. februar (story)
Medicin- og biomekanik Takeover
Visninger: 2068, Reach: 1657,  
Taps forward: 1420

8 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 29/2: 5.980 (januar: 5.728 følgere).         

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

November 74.050
December 199.870
Januar 2.000.500
Februar 3.200.000
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

BLODSUGENDE PLANTER: Studerende opfinder plantebind 
Visninger: 22.061, Clicks: 485, Kommentarer, likes og 
delinger:  166, Click through rate (CTR):  2,2%

 

9 SDU’s Linked In profil ’University of Southern Denmark’ har pr. 31/12: 97.931 følgere (november: 97.718).

LinkedIn:  
University  
of Southern  
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og  
delinger

November 475.360 9.670 1.655
December 218.827 3510 784
Januar 276.000 2950 982
Februar 279.761 3.136 1.287

THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

November 43.872 0
December 30.440        1
Januar 125.871 4

Februar 51.995     2

Den mest læste artikel i februar med 17.944 læsninger var ”From the pyramids to Apollo 11 – can AI ever rival 
human creativity?” af Tim Schweisfurth og René Chester Goduscheit, der blev publiceret den 5. februar.
 
38 % af læserne generelt kommer denne gang fra USA. Indien er nr. 2 med 14 %, mens UK ligger på 3. pladsen 
med omkring ca. 7 %. Som sædvanlig er langt de fleste af læsningerne foregået på The Conversation. 
Derudover er de tre medier, der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse:

• Fast Company (4.819) 
• Flipboard (4.182)
• Scroll.in (2.822)
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WEBTRAFIK

10 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter 
mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode. Alle 
sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode. ‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke 
besøgende inden for den valgte periode. Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en 
anden browser eller enhed end tidligere, eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, 
unik besøgende, også selvom det ikke er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
November 594.530 1.714.253 336.728
December 614.812 1.604.849 387.670
Januar 634.358 2.184.464 339.982
Februar 634.722 2.252.391 336.609

Den mest populære side i februar på SDU.dk er:
”Find den rigtige bacheloruddannelse - Søg i vores uddannelser her! - Syddansk Universitet”: 
Besøg: 17.610
Sidevisninger: 35.429
Unikke besøgende: 13.288
 
Den mest populære nyhed i februar på SDU.dk er:
”Mindfulness gør det lettere at glemme frygt”: 
Besøg: 1.568
Sidevisninger: 1.632
Unikke besøgende: 1.454

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
November 121.776 471.447 43.653
December 86.921 311.585 37.636
Januar 132.217 497.637 51.198
Februar 119.776 449.427 44.220

Den mest populære side i februar på MitSDU er:
”Bachelor - MitSDU – Studerende – Syddansk Universitet”
Besøg: 10.287
Sidevisninger: 15.047
Unikke besøgende: 5.677
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SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
November 23.467 89.534 7.031
December 17.526 61.081 6.891
Januar 29.753 104.830 12.541
Februar 23.843 78.983 10.055

Den mest populære side i februar på SDUnet er:
”Fællesområdet - SDUnet - Syddansk Universitets medarbejderportal 
Besøg: 458
Sidevisninger: 656
Unikke besøgende: 317
 
Den mest populære nyhed i februar på SDUnet.dk er:
”Ferie 2020/2021”
Besøg: 427
Sidevisninger: 482
Unikke besøgende: 358


