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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Oktober 582 35% 65% 0% 26%
November 378 42% 58% 0% 27%
December 316 42% 58% 0% 24%
Januar 475 52% 48% 0% 26%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 413 57% 43% 0% 26%
Andet 41 5% 95% 0% 22%
Uddannelse 13 31% 69% 0% 25%
Universitetspolitik 4 75% 25% 0% 40%
Studieliv 4 75% 25% 0% 31%
Total 475 52% 48% 0% 26%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

På SDU har man allerede indført optagelsesprøver: 
“Det virker for os”
Medie: Jyllands-Posten
Publiceret: 09.01.20
VisibilityScore: 75%

S vil ændre styreform i landets fire største byer 
Medie: Jyllands-Posten (forside) 
Publiceret: 30.01.20
VisibilityScore: 85%

Andelen af omtaler inden for Forskning udgør i denne måned 87 procent, hvilket er tre procentpoint lavere 
end i forrige måned. Den positive omtale stiger fra 44 procent til 57 procent, hvilket er en stigning på 13 
procentpoint fra december måned. Denne stigning kan blandt andet skyldes flere omtaler, hvor SDU’s 
forskere er dominerende ekspert i omtalen. Et eksempel på en historie med positiv eksponering denne måned 
er: ”Lektor: Også kronprinsparrets børn vil liste ud ad bagdøren” (seks omtaler). Her er SDU-lektor Michael 
Bregnsbo eneste ekspert.

SDU i pressen - Highlights:  



2

januar 2020Kommunikation

MEDIEANALYSE 

Highlights: 

”Hiver du, så trækker jeg!”  
Video fra det Naturvidenskabelige Fakultet  
Clicks: 6.308, Opslagsvisninger: 83.127,  
Videovisninger:  32.493
Likes, kommentarer og delinger: 405, Reach: 51.222

Man kan godt være afklaret omkring sit studievalg og 
stadig have spørgsmål  
Kampagne for studieoptag 
Clicks: 2017, Opslagsvisninger: 729.261, 
Likes, kommentarer og delinger: 30, Reach: 217.178 

Virtual Reality hjælper patienter med angst 
Forskningsnyhed fra TEK/Ny Viden 
Clicks: 1.512, Opslagsvisninger: 43.226,  
Likes, kommentarer og delinger: 208, Reach: 30.583

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

IPM4 

Oktober 27.078 735.405 458.840 4.018 2,7
November 16.341 598.259 365.061 2.986 2,5%
December 31.270 656.419 450.280 4.291 3,8

Januar 39.353 3.873.162 1.700.959 2.492 1,6%

De høje reach- og visningstal skyldes igangsættelse af studieoptag-kampagne

 FACEBOOK2 

2 	 SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet- University of South-
ern Denmark’, som pr. 31/1 har 57.668 fans (December: 57.530).   

3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr. 1000 fans på daglig basis.  

https://www.facebook.com/syddansk/
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 3/1 (SDU nr. 5) Statistik 2 trukket 10/1 (SDU nr. 1) 

Statistik 3 trukket 17/1 (SDU nr.3) Statistik 4 trukket 24/1 (SDU nr. 1) 

Statistik 5 trukket 31/1(SDU nr. 1)

Månedens konkurrentmåling placerer for anden måned i træk SDU på en 1. plads som det univer-
sitet herhjemme med det højeste engagement blandt sine Facebook-følgere.  
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.

5	 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger. Facebooks konkurrentsammenligning er udelukkende en 
strømpil for, hvor god den pågældende side er til at engagere sine fans/likere. Den medregner således ikke ’darkpost’-annoncer (betalte annoncer 
som ikke optræder på Facebook-siden).    
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

Oktober 173.400 179 800 237 0,6%
November 55.300 175 737 264 0,7%
December 51.300 90 588 177 0,5%
Januar 59.900 123 430 219 0,5%

6	 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/1: 6.743 (december: 6683, januar 2019: 5.717). 
7	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-

ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 

Highlights: 

https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM8

Highlights: 

2. januar (post) 
Himlen brændte i 2019 Men 
atletikanlægget ved SDU i Odense står 
stadigvæk skarpt i 2020 
Visninger: 4.415, Reach: 3.913,  
Kommentarer og likes: 411

2. januar (story)
2. januar på SDU – og den helt gal  
Visninger: 2229, Reach: 1833,  
Taps forward: 1082

8	 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 31/1: 5728 (december: 5.521 følgere) Januar 2019: 3.948)

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

Oktober 178.790
November 74.050
December 199.870
Januar 2.000.500

https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

Lederne: Frafald skal begrænses med individuel 
karrierevejledning
Visninger: 19.503, Clicks: 398, Kommentarer, likes og 
delinger:  103, Click through rate (CTR):  2,04%

9	 SDU’s Linked In profil ’Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 31/1: 98.115 følgere (december: 97.931 følgere).

LinkedIn:  
University of Southern 
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og  
delinger

Oktober  567.754 5.832 1.784
November 475.360 9.670 1.655
December 218.827 3510 784
Januar 276.000 2950 982

THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

Oktober 40.202 3
November 43.872 0
December 30.440 1

Januar 125.871 4

Den mest læste artikel i januar var ”The real reason women live longer than men – new study” af Maarten 
Wensink, der nåede hele 78.786 læsninger heraf 39.245 på én dag nemlig den 25. januar, hvilket var fire dage 
efter publikationen.

36 % af læserne generelt kommer denne gang fra Sydafrika. USA er nr. 2 med 19 %, mens UK ligger 
på 3. pladsen med omkring ca. 10 %. Som sædvanlig er langt de fleste af læsningerne foregået på The 
Conversation. Derudover er de tre medier, der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået 
størst udbredelse:

•	 News24 (48.521) 
•	 Flipboard (2.343)
•	 Inverse (1.556) 
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WEBTRAFIK

10	 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter 
mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode. 
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode.  
‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke besøgende inden for den valgte periode.  
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en anden browser eller enhed end tidlig-
ere, eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det 
ikke er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
Oktober 603.363 1.817.926 336.296
November 594.530 1.714.253 336.728
December 614.812 1.604.849 387.670
Januar 634.358 2.184.464 339.982

Den meste populære side i januar på SDU.dk er:
”Syddansk Universitetsbibliotek - Syddansk Universitet”
Besøg: 22.038, Sidevisninger: 27.945, Unikke besøgende: 11.417
 
Den meste populære nyhed i januar på SDU.dk er:
”Angst skal trænes væk i den virtuelle verden - Syddansk Universitet”
Besøg: 986, Sidevisninger: 1.085, Unikke besøgende: 932

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Oktober 120.490 419.066 47.947
November 121.776 471.447 43.653
December 86.921 311.585 37.636
Januar 132.217 497.637 51.198

Den meste populære side i januar på MitSDU er:
”Bachelor - MitSDU – Studerende – Syddansk Universitet”
Besøg: 8.720, Sidevisninger: 13.422, Unikke besøgende: 5.230

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Oktober 20.592 81.064 6.216
November 23.467 89.534 7.031
December 17.526 61.081 6.891
Januar 29.753 104.830 12.541

Den meste populære side i januar på SDUnet er:
”Ny digital organisation - SDUnet - Syddansk Universitets medarbejderportal” 
Besøg: 548, Sidevisninger: 1.057, Unikke besøgende: 272
 
Den meste populære nyhed i januar på SDU.dk er:
”Ny chef for SDU IT - SDUnet - Syddansk Universitets medarbejderportal” 
Besøg: 671, Sidevisninger: 802, Unikke besøgende: 538


