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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Februar 347 49% 51% 0% 27%
Marts 657 44% 56% 0% 27%
April 504 54% 56% 0% 25%
Maj 730 54% 46% 0% 26%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 635 54% 46% 0% 25%
Andet 79 53% 47% 0% 29%
Uddannelse 9 56% 44% 0% 33%
Universitetspolitik 6 33% 67% 0% 29%
Studieliv 1 100% 0% 0% 75%
Total 730 54% 46% 0% 26%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Eksperter: Forkert prognose for 
genåbning var dyrt for samfundet   
Medie: Politiken (forsiden)
Publiceret: 13.05.20
VisibilityScore: 85%

Digital krisehjælp: Dansk universitet 
giver italienske studerende adgang til 
online kurser 
Medie: Politiken 
Publiceret: 28.05.20
VisibilityScore: 50%

I denne måned modtager SDU i alt 730 omtaler, og det skyldes i høj grad emnet Forskning, som modtager hele 
635 omtaler, svarende til 87 procent af den samlede omtale. Dette område alene modtager altså mere omtale 
end den samlede medieomtale i april måned. Andelen af positiv omtale falder med tre procentpoint, men 
grundet det høje antal omtaler modtager SDU stadig omtrent 100 positive omtaler mere end i forrige måned 
inden for dette emne. Den positive andel er påvirket negativt som følge af mange omtaler, hvor en ekspert fra 
SDU ikke er eneste ekspert i omtalen. 
Områdets VisibilityScore er fortsat 25 procent, hvilket stadig er stærkt trods en lavere andel positiv omtale. 
Stabiliteten skyldes, at der i denne måned bringes dobbelt så mange forsideomtaler om Forskning (14 
forsider), hvilket resulterer i generelt højere synlighed. Dette gør dermed op for den lavere andel positiv 
omtale.

SDU i pressen - Highlights:  

Presseomtale	 1
Sdu på sociale medier     	2
The Conversation     	 7

Webtrafik	 8
Nyhedsbrev 	 9
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Highlights:  

Join students from over 40 countries
Summer School-annonce 
Clicks: 10.908, Opslagsvisninger: 1.051.447, Likes, kommentarer og 
delinger: 5837, Reach: 418.966  

Nu må vi endelig fortælle det!
Egenproduceret film om corona-testrobot
Clicks: 4670, Opslagsvisninger: 407.570, videovisninger: 56.307,
Likes, kommentarer og delinger: 1.519, Reach: 246.271

Forskerens anbefaling: drop roundup
Egenproduceret artikel fra Ny Viden  
Clicks: 11.326, Opslagsvisninger: 143.107, 
Likes, kommentarer og delinger: 4.058, Reach: 101.123

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

IPM4 

Februar 74.317 7.992.126 2.345.651 3.639 2,3% 
Marts 99.297 2.171.709 1.191.432 3.848 3,0%
April 30.361 648.605 481.224 2.860 1,7%

Maj 167.054 6.418.546 3.004.021 29.819 11,4%

Det høje tal skyldes en blanding af meget engagerende indhold og igangsættelsen af international Summer 
School-kampagne. 

 FACEBOOK2 

2 	 SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet- University of 
Southern Denmark’, som pr. 31/5 har 58.474 fans (april: 58.188)

3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr. 1000 fans på daglig basis.
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 1/5 (SDU nr. 3) Statistik 2 trukket 8/5 (SDU nr. 1) 

Statistik 3 trukket 15/5 (SDU nr.2)                                                                                                                
Statistik 4 trukket 22/5 (SDU nr. 1) 

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en 1.plads foran Aarhus, som det universitet herhjemme med det 
højeste engagement blandt sine Facebook-følgere.  
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.

5	 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger.   

Statistik 5 trukket 29/5 (SDU nr. 1)
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

Februar 40.400 186 411 122 1%
Marts 50.500 147 636 145 1,2%
April 36.400 133 442 80 1,1%
Maj 49.700 105 682 137 1%

6	 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/5: 6.979 følgere (april 6.935). 
7	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til 

visninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 

Highlights: 
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INSTAGRAM8

Highlights: 

27. maj (post) 
Fra i dag har alle ansatte igen kunnet møde ind på vores campusser 
Visninger: 4.378, Reach: 4.000, Kommentarer og likes: 302

20. maj (story)
‘ Hej allesammen! Vi er Selfeet’ (studerende-takeover om iværksætteri)
Visninger: 2196, Reach: 1933, Taps forward: 1303

8	 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 31/5: 6.240 følgere (april 6.140)    

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

Februar 3.200.000
Marts 552.130
April 80.930 
Maj 75.380*

*Det store fald i antal visninger skyldes april og maj måneds meget få studenter-takeovers og dertilhørende stories)
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

Mindeord: Carl Th. Pedersen 1935-2020
Visninger: 35.725, Clicks: 1074, Kommentarer, likes og delinger: 208, Click through rate (CTR):  3,01%

9	 SDU’s Linked In profil ’Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 31/5: 99.588 følgere (april: 98.770).

LinkedIn:  
University of Southern  
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, likes og  
delinger

Februar 279.761 3.136 1.287
Marts 341.960 4.686 3.002
April 304.386 5.551 2.631
Maj 922.224* 6.265 1.340
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THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

Februar 51.995 2
Marts 117.928   2
April 93.836 2

Maj 42.300 0

Den mest læste artikel i maj var ”Coronavirus: what makes some people act selfishly while others are more 
responsible” af Domen Bajde med 5.082 læsninger. Artiklen er fra marts 2020.
 
25 % af læserne generelt kommer denne gang fra USA. New Zealand er nr. 2 med 14 %, mens England 
ligger på 3. pladsen med omkring ca. 8 %. Som sædvanlig er langt de fleste af læsningerne foregået på The 
Conversation. Derudover er de tre medier, der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst 
udbredelse:

•	 Infobae (1.325) 
•	 The Sun (1.063)
•	 Videnskab.dk (947)
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WEBTRAFIK

10	 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter 
mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode. Alle 
sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode. ‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke 
besøgende inden for den valgte periode. Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en 
anden browser eller enhed end tidligere, eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, 
unik besøgende, også selvom det ikke er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
Februar 634.722 2.252.391 336.609
Marts 611.826 1.851.559 333.287
April 723.897 1.561.378 641.080
Maj 548.499 1.3347.024 444.909

Månedens mest populære side på SDU.dk:
”SDU International Summer School 2020 ”
Besøg: 21.071
Sidevisninger: 22.343
Unikke besøgende: 20.732

Månedens mest populære nyhed på SDU.dk:
”Spørg eksperten om Roundup”
Besøg: 7.033
Sidevisninger: 7.402
Unikke besøgende: 6.949

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Februar 119.776 449.427 44.220
Marts 125.921 345.930 54.459
April 138.948 353.579 123.485
Maj 157.208 436.649 123.495

Den mest populære side i maj på MitSDU er:
”Bachelor - MitSDU – Studerende – Syddansk Universitet”
Besøg: 11.546
Sidevisninger: 15.297
Unikke besøgende: 8.868

Den mest populære nyhed i maj på MitSDU.dk er:
”Politisk aftale om yderligere genåbning på plads” 
Besøg: 498
Sidevisninger: 557
Unikke besøgende: 480
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NYHEDSBREV TIL ALLE MEDARBEJDERE PÅ SDU 

11	 Kommunikation udsender elektronisk nyhedsbrev pr. mail til alle SDU-ansatte. Som udgangspunkt leveres nyhedsbrevet én gang om måneden.
12	 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for 

uddannelsesinstitutioner er 5,1 %.
13	 Den procentvise del af modtagere, som åbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelsesinstitutioner er 26,9 %. 

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Februar 23.843 78.983 10.055
Marts 41.119 109.631 17.021
April 37.348 75.509 31.759
Maj 28.030 67.709 18.546

Den mest populære side i maj på SDUnet: 
” FAQ om genåbningen af SDU” 
Besøg: 1.389
Sidevisninger: 1.686
Unikke besøgende: 978

 
Den mest populære nyhed i maj på SDUnet:
”Den 1. maj: Nyt fra ledelsen, mens SDU er lukket ned”
Besøg: 1.285
Sidevisninger: 1.386
Unikke besøgende: 1.219

SDU-Nyhedsbrev Click-rate Open-rate 
April nr. 1 (udsendt 3/4) 22,4% 50,9%
April nr. 2 (udsendt 16/4) 21,0 % 53,0 %
Maj nr. 1 (udsendt 1/5) 20,6% 51,5%
Maj nr. 2 (udsendt 12/5) 20,3% 52,6 %

Maj nr. 1’s mest populære nyhed: 
Nyt fra ledelsen, mens SDU er lukket ned
Linkclicks: 1.013

Maj nr. 2’s mest populære nyhed:
Videohilsen fra rektor Henrik Dam
Linkclicks: 1.292


