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marts 2020Kommunikation

MEDIEANALYSE 

PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

December 316 42% 58% 0% 24%
Januar 475 52% 48% 0% 26%
Februar 347 49% 51% 0% 27%
Marts 657 44% 56% 0% 27%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 467 55% 45% - 25%
Andet 168 14% 86% - 34%
Uddannelse 22 41% 59% - 32%
Universitetspolitik 0 - - - -
Studieliv 0 - - - -
Total 657 44% 56% 0% 27%

1 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Syddansk Universitet lukker kantiner og 
fredagsbarer
Medie: Politiken
Publiceret: 08.03.20
VisibilityScore: 60%

Sundhedsøkonom: Dyrt at redde liv fra corona 
Medie: Kristeligt Dagblad (forside)
Publiceret: 25.03.20
VisibilityScore: 85%

Tre studerende vil hjælpe i kampen mod corona
Medie: Jyske Vestkysten
Publiceret: 26.03.20
VisibilityScore: 50%

Generelt har SDU modtaget 89 procent mere omtale denne måned sammenlignet med februar, og 
størstedelen af omtalerne ses inden for Forskning. Den procentmæssige andel er dog faldet fra 85 procent til 
71 procent. Andelen af positiv omtale er steget med tre procentpoint (fra 52 til 55 procent). Det skyldes blandt 
andet de mange omtaler, hvor en professor fra SDU har ageret eneste ekspert omkring situationen med Covid-
19, som generelt har præget mediebilledet i denne måned.
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Highlights: 

Som følge af coronavirus vil årets optagelsesprocedure i kvote 2 på SDU forløbe anderledes 
Opslag om testbaseretoptag (fordelt på 2 opslag) 
Clicks: 25.693, Opslagsvisninger: 501.231, 
Likes, kommentarer og delinger: 203, Reach: 83.594  

 SDU hjælper med håndsprit-robotter
Film fra det Tekniske Fakultet 
Clicks: 4670  , Opslagsvisninger: 69.399, videovisninger:26.659
Likes, kommentarer og delinger: 848, Reach: 39.516

Lægestuderende hjælper coronapatienter 
Nyhed delt fra FADL 
Clicks: 2093, Opslagsvisninger: 19.556, 
Likes, kommentarer og delinger: 258, Reach: 16.468 

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

IPM4 

December 31.270 656.419 450.280 4.291 3,8 
Januar  39.353 3.873.162 1.700.959 2.492 1,6% 
Februar 74.317 7.992.126 2.345.651 3.639 2,3% 

Marts 99.297 2.171.709 1.191.432 3.848 3,0

De relativt høje tal skyldes intensivering af studieoptag- og åbent hus-kampagne.

 FACEBOOK2 

2  SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet- University of 
Southern Denmark’, som pr. 31/3 har 58.034 fans (februar: 57.827)

3 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4 ’IPM’ måler interaktioner/engagement pr. 1000 fans på daglig basis.
5 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger. Facebooks konkurrentsammenligning er udelukkende en 

strømpil for, hvor god den pågældende side er til at engagere sine fans/likere. Den medregner således ikke ’darkpost’-annoncer (betalte annoncer som 
ikke optræder på Facebook-siden). 

https://www.facebook.com/syddansk/
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 6/3 (SDU nr. 3) Statistik 2 trukket 13/3 (SDU nr. 2) 

Statistik 3 trukket 20/3 (SDU nr.2)                                                            Statistik 4 trukket 27/3 (SDU nr.1) 

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en 2. plads efter Aarhus Universitet som det universitet 
herhjemme med det højeste engagement blandt sine Facebook-følgere.  
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

Twitter:  
(@SyddanskUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 7  

December 51.300 90 588 177 0,5%
Januar 59.900 123 430 219 0,5%
Februar 40.400 186 411 122 1%
Marts 50.500 147 636 145 1,2%

6	 SDU’s	Twitterkonto	har	pr.	31/3:	6.866	følgere	(februar:	6.810)
7	 Målenhed	for	brugernes	engagement	i	en	given	nyhed.	Beregnes	som	det	procentvise	samlede	engagement	(clicks,	retweets	og	likes)	i	forhold	til	

visninger.	Den	gennemsnitlige	Engagement	Rate	for	universiteter/højere	læreanstalter	på	Twitter	er	0,052%	%	(kilde	Rival	IQ).	

Highlights: 

https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM8

Highlights: 

12. marts (post) 
Syddansk Universitet har med øjeblikkelig virkning besluttet at lukke ned for alle campusser
Visninger: 4.318, Reach: 3.630, Kommentarer og likes: 195

3. marts (story)
‘Thrift’ (studerende-takeover om genbrug)
Visninger:	2320,	Reach:	1561,	Taps	forward:	1564

8	 SDU’s	Instagram-profil	’Syddansk_Universitet’	har	pr.	31/3:	6.090	følgere	(februar:	5.980)							

Instagram:  
University of Southern Denmark   

Visninger 

December 199.870
Januar 2.000.500
Februar 3.200.000
Marts 552.130

https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN9

Månedens LinkedIn highlight:

Succesrobot i front: Fynsk læge vinder europæisk robotpris 
Visninger: 40.137, Clicks: 673, Kommentarer, likes og delinger: 
840, Click through rate (CTR):  1,68%

 

9	 SDU’s	Linked	In	profil	’University	of	Southern	Denmark’	har	pr.	31/12:	97.931	følgere	(november:	97.718).

LinkedIn:  
University  
of Southern  
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og  
delinger

December 218.827 3510 784
Januar 276.000 2950 982
Februar 279.761 3.136 1.287
Marts 341.960 4.686 3.002
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THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

December       30.440        1
Januar                                 125.871 4
Februar                                 51.995 2

Marts                117.928   2

Den mest læste artikel i marts med læsninger var ”Coronavirus: Pourquoi certains sont irresponsables et 
d’autres pas” ? af Domen Bajde med 48. 736 læsninger. Heraf foregik godt 45.000 i Canada. Artiklen udkom 
den 27. marts.
 
40 % af læserne generelt kommer denne gang fra Canada. USA er nr. 2 med 17 %, mens Sydafrika ligger på 3. 
pladsen	med	omkring	ca.	11	%.	Som	sædvanlig	er	langt	de	fleste	af	læsningerne	foregået	på	The	Conversation.	
Derudover er de tre medier, der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse:

• Le Soleil (18.686) 
• News	24	(6.660)
• La Tribune (5.335)
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WEBTRAFIK

10	 Jf.	tal	fra	Siteimprove.	’Besøg’	defineres	ved	en	række	sideforespørgsler	fra	den	samme,	unikke	besøgende	med	et	tidsinterval	på	højst	30	minutter	
mellem	hver	sideforespørgsel.	‘Sidevisning’	fortæller	hvor	mange	gange	en	side	er	blevet	vist	på	websitet	eller	den	valgte	gruppe	i	den	valgte	periode.	Alle	
sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode. ‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke 
besøgende	inden	for	den	valgte	periode.	Cookies	er	specifikt	tilknyttet	browser	og	enhed.	Det	betyder,	at	hvis	en	besøgende	besøger	dit	website	fra	en	
anden	browser	eller	enhed	end	tidligere,	eller	hvis	den	besøgende	har	slettet	eller	aldrig	accepteret	cookien,	så	vil	denne	besøgende	opfattes	som	en	ny,	
unik besøgende, også selvom det ikke er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg10 
December 614.812 1.604.849 387.670
Januar 634.358 2.184.464 339.982
Februar 634.722 2.252.391 336.609
Marts 611.826 1.851.559 333.287

Månedens mest populære side på SDU.dk:
”Find den rigtige bacheloruddannelse - Søg i vores uddannelser her! - Syddansk Universitet”: 
Besøg: 20.646
Sidevisninger: 40.867
Unikke besøgende: 15.029
 
Månedens mest populære nyhed på SDU.dk:
”Nye tiltag på SDU for at reducere risiko for smittespredning - Syddansk Universitet”: 
Besøg: 7.673
Sidevisninger: 9.513
Unikke besøgende: 6.074

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
December 86.921 311.585 37.636
Januar 132.217 497.637 51.198
Februar 119.776 449.427 44.220
Marts 125.921 345.930 54.459

Månedens mest populære side på MitSDU:
”Information om ny coronavirus (COVID-19)”: 
Besøg: 9.892
Sidevisninger: 13.222
Unikke besøgende: 6.141
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NYHEDSBREV TIL ALLE MEDARBEJDERE PÅ SDU 

11 Kommunikation udsender elektronisk nyhedsbrev pr. mail til alle SDU-ansatte. Som udgangspunkt leveres nyhedsbrevet én gang om måneden.
12 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for 

uddannelsesinstitutioner er 5,1 %.
13 Den procentvise del af modtagere, som åbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelsesinstitutioner er 26,9 %. 

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
December 17.526 61.081 6.891
Januar 29.753 104.830 12.541
Februar 23.843 78.983 10.055
Marts 41.119 109.631 17.021

Den mest populære side i februar på SDUnet er:
”Information om ny coronavirus (COVID-19)”
Besøg: 3.345
Sidevisninger: 4.233
Unikke besøgende: 2.218
 
Månedens mest populære nyhed på SDUnet:
”Nye tiltag på SDU for at reducere risiko for smittespredning”
Besøg: 557
Sidevisninger: 704
Unikke besøgende: 431
 

SDU-Nyhedsbrev Click-rate Open-rate 
Februar 14,4 % 46,2%
Marts 30,6 % 54,1 % 

Månedens mest populære nyhed i nyhedsbrevet:
Rektor Henrik Dams videohilsen til ansatte og studerende
Linkclicks: 1.740 
Unikke afspilninger: 1.548
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