Kommunikation februar 2021
Indhold: The Conversation (side 7)
Presseomtale (side 1) Webtrafik (side 8 )
Sociale medier (side 2) Nyhedsbrev (side 9)
PRESSEOMTALE
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Nggletal i pressen Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score'
November 1089 54% 46% 0% 25%
December 706 49% 50% 1% 25%
Januar 897 53% 47% 0% 26%
Februar 758 60% 40% 0% 26%
Fokusomrdde Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score
Forskning 682 61% 39% 0% 25%
Andet 33 48% 52% 0% 31%
Uddannelse 26 62% 38% 0% 28%
Universitetspolitik 12 50% 50% 0% 13%
Studieliv 5 60% 40% 0% 31%
Total 758 60% 40% 0% 26%

Forskningsomradet udger hele 90 procent af den samlede omtale, og det er seks procentpoint mere end i
forrige maned og samtidig den hgjeste andel siden november. 61 procent af omtalen herunder er positiv,
hvor der i forrige mdned blot var 56 procent positiv omtale. Det konkrete antal positive omtaler var dog en
smule hgjere i forrige mdned grundet et generelt hgjere antal omtaler. Det resulterer samtidig i, at omrddets

Visibility Score falder med et enkelt procentpoint i denne mdned og ender pd 25 procent.

SDU i pressen - Highlights:

Hver fjerde elev i 3.-9. klasse kan ikke fglge med

i hjemmeundervisningen

Medie: Dagbladet Information (forsiden)

Publiceret: 17.02.21
Visibility Score: 100%

Abent Hus p& Syddansk Universitet
Medie: Jyske Vestkysten
Publiceret: 25.02.71
Visibility Score: 75%

1  Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats pa en skala
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet lest, og at Iceseren herefter kan huske analyseobjektet.

(Kilde: Retriever)
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FACEBOOK?
Facebook: Clicks i alt Visninger Reach?® Engagement Engagement-
Syddansk Universitet (Likes, kommen- rate*
tarer og delinger)

November 27.684 1.578.205 935.167 6.538 0,41%
December 125.325 3.991.669 1.345.873 4.333 0,38 %

(0,24 % inkl. darkposts)
Januar 48.249 1.616.191 897.910 4.438 0,42%

(0,27 % inkl. Darkposts)
Februar * 68.973 8.611.347 3.728.738 2.050 0,46 %

(0,02% inkl. Darkposts)

*De meget hgje tal for Visninger og Reach skyldes kampagne for Abent Hus

Highlights:

Fremtidens energi skal komme fra vores vinduer
Nyhed fra det Tekniske Fakultet
Opslagsvisninger: 22.863

Engagement: 381, Clicks: 1.283 (linkclicks: 445).
Reach: 19.860, Engagement-rate: 1,67%

For du sidder og spiller alt for smart med dit gamle Trivial Pursuit
Quiz fra det Naturvidenskabelige fakultet

Opslagsvisninger: 25.320, Engagement: 58, Clicks: 1.432 (linkclicks: 861)
Reach: 13.823, Engagement-rate: 0,23 %

Underseg mulighederne til Online Abent Hus
Opslagsvisninger: 22.535 , Engagement: 24, Clicks: 405 (linkclicks: 253)
Reach: 10.913, Engagement-rate: 0,11 %

2 SDU rader over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Naervaerende statistik deekker udelukkende SDU’s hovedside ‘Syddansk Universitet- University of South-

ern Denmark’, som pr. 28/2 har 60.460 fglgere (januar: 60.240 falgere)
Antal unikke brugere som har set opslaget.

AW

Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har vaeret eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregningsform-

len er: ‘Engagement x 100 /Visninger’. Det store tal omfatter udelukkende egne posts/native content, mens det lave tal inkluderer darkposts/annoncer.

Engagement rate-benchmark for hgjere Ieereanstalter er 0,12% (kilde: RivalQ@’s 2019-rapport).


https://www.facebook.com/syddansk/
https://www.facebook.com/syddansk/
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Mdnedens konkurrentmadling placerer SDU pd en 2.plads efter DTU, som det universitet herhjemme
med det hgjeste engagement blandt sine Facebook-falgere. Statistik traekkes kl. 12. hver fredag i

mdaneden.
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5 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger.
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Statistik 4 trukket 26/2 (SDU nr.2)
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TWITTER®
Twitter: Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement
(@SyddanskUni) Rate’
November 317.000 4.200 1.713 AN 2,1%
December 107.000 733 1.691 123 1,2%
Januar 30.200 204 2.526 118 1,3%
Februar 378.900 698 4,787 189 1,3%
Highlights:
g g Tweets Tweets and replies Promoted ImpressioBagagements Engagement
. rate_
Wl Syddansk Universitet @SyddanskUni - Feb 2 18,117 678 3.7%
Sl Eksperter er ogsd mennesker #2: @StabellBenn
&~ sdu.dk/da/nyheder/for...
| interviewserien leerer vi fire forskere bedre at
kende. De er eksperter og flittigt brugt i
#dkmedier med alt, det ferer med sig. Og sd er
de almindelige mennesker.
CITATER | TRADEN “
#FindEnForsker pic.twittercom/OE2W3GF8HD Promote
Syddansk Universitet @SyddanskUni - Feb 2 4,749 103 2.2%
SLBR Danske forskere har undersegt vores
bevaegelsesadfserd under ferste nedlukning. Det
er giet markant ned ad bakke.
- Fx faldt 15-18-ariges fysiske aktivitet med 36,6
procent under forérets nediukning.
videnskab.dk/forskerzonen/k...
#covid19dk #FindEnForsker @forskerzonen
@videnskabdk Promote
W Syddansk Universitet @SyddansklUni - Feb 9 4,200 100 2.4%
sl Eksperter er ogsd mennesker #3: Hans Jarn
Kolmos
& sdu.dk/da/nyheder/for...
| serien leerer vi fire forskere bedre at kende. De
er eksperter og flittigt brugt i #dkmedier med alt,
det farer med sig. Og sa er de almindelige
mennesker.
CITATER | TRADEN ¢
#FindEnForsker pic.twitter.com/tHRC6uo3G0 Promote

6  SDU’s Twitterkonto har pr. 28/2: 7.502 (januar: 7.433)
7  Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere Icereanstalter pa Twitter er 0,079 % (kilde Rival IQ’s 2019 rapport).


https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM?
Instagram: Visninger Engagementrate’
Syddansk_Universitet
November 25.311 6,74%
December 23.437 5,25%
Januar 17.029 (425.401%*) 4,17%
Februar 50.506 6,71%

*Det hgje tal inkluderer darkposts/rekrutteringsannoncer. Engagement Rate medtager ikke darkposts.

Highlights:

OPSLAG STORY
Work in progress Wanna live at campus?
Visninger: 6.401, Reach: 5.810, Visninger: 2.252, Reach: 2.403

Kommentarer og likes: 342

@ syddansk_universitet &

Odense, Denmark

syddansk_universitet # //English
below

Work in progress& "

Mens mange af os fortsat er
hjemsendt, skrider byggeriet af det
nye Sundhedsvidenskabelige
Fakultet frem & g Tom Mgenbo
Gregersen

#SDUdieliv

I

While many of us are still working
from home during lockdown,
construction workers have been busy
working on the new Faculty of Health
at SDU Odense

3u

8 SDU'’s Instagram-profil ‘Syddansk_Universitet’ har pr. 28/2: 7.877 felgere (januar: 7.642)
9  Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til
visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere lcereanstalter pa Instagram er 3,96% (kilde Rival IQ’s 2019 rapport


https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN'™
LinkedIn: University of Visninger Clicks Kommentarer, Engagement
Southern Denmark likes og delinger Rate™
November 344.502 5.021 1.460 0,58%
December 177.823 2.451 940 0,53%
Januar 188.851 1.969 928 0,49%
Februar 269.761 12.186 2.451 0,91%

Mdnedens LinkedIn highlight:

Syddansk Universitet - University of Souther...,
Mens landets er frosset til i mere 107,536 followers
end én forstand... Tmo «
Visninger: 68.417, Clicks: 7.970, Kommentarer, Mens landet er frosset til i mere end én forstand, er det
likes og delinger: 814, Engagement Rate: 1,19 godt, at det ogsé gar fremad nogle steder. Blandt andet i
Odense hvor Odense Letbane P/S bliver mere og mere

integreret med universitetet.

Vi er nok mange, der glaader os til, at turen til og fra
campus igen bliver et overgangsritual mellem
arbejde/studier og fritid.

Og i Odense bliver det for mange nok ogsa til en tur med

den nye letbane, der kommer til at kere lige til deren.

Laes mere om letbanen her: www.odenseletbane.dk

See translation

g '?‘--'a-;. . .r".;f—? :

10 SDU’s Linked In profil ‘Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 28/2:106.863 falgere (januar: 105.923) .
11 Madlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) i
forhold til visninger. Det har ikke veeret muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner pd Linked In.
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THE CONVERSATION
The Conversation Leesninger Antal nye artikler
produceret i perioden
November 44114 1
December 173.676 4
Januar 41.773 1
Februar 30.525 1

Den mest Ieste artikel i februar 2021 med 4.311 leesninger var ” Feeling lonely during the pandemic? You're
up to ten times more likely to have worse mental health” af Ziggy Ivan Santini og Ai Koyanagi. Artiklen blev
publiceret 27. januar i ér.

28 % af leeserne generelt kommer denne gang fra USA. England er nr. 2 med 11%, mens Danmark ligger pé
3. pladsen med ca. 6 %. Som seedvanligt er langt de fleste af Ieesningerne foregdet pa The Conversation.
Derudover er de tre medier, der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opndet starst udbredelse:

> Videnskab.dk (1.651)
> World Economic Forum (1.483)
> The Sun (638)
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SDU+
SDU.dk Besag Sidevisninger Unikke besag"
November 257.675 886.039 113.035
December 192.649 710.750 85.841
Januar 256.787 1.037.823 109.766
Februar 264.586 1.126.271 115.784

Mdnedens mest populcere side pd SDU.dk:

“Find den rigtige bacheloruddannelse - Seg i vores uddannelser her!” (samme som december-januar)
Besag: 11.240

Sidevisninger: 23.325

Unikke besggende: 8.110

Mdnedens mest populcere nyhed pé SDU.dk:

"Afhentning og aflevering via sluser” (samme som januar)
Beszg: 886

Sidevisninger: 1.059

Unikke besggende: 660

MitSDU Besag Sidevisninger Unikke besag
November 75.287 291.107 23.152
December 59.353 191.185 21.256

Januar 93.680 313.767 29.651
Februar 64.838 225.524 20.080

Mdnedens mest populcere side pd MitSDU:

"Bachelor - MitSDU ” (samme som september-januar)
Beszg: 4.781

Sidevisninger: 6.202

Unikke besggende: 2.540

Mdnedens mest populcere nyhed pd MitSDU:
"Onlineundervisning i fordrssemesteret” (samme som januar)
Beszg: 64

Sidevisninger: 78

Unikke besggende: 61

12 Jf. tal fra Siteimprove. ‘Besag’ defineres ved en raekke sideforespgrgsler fra den samme, unikke besegende med et tidsinterval pd hgjst 30 minutter
mellem hver sideforespgargsel. ‘Sidevisning’ fortaeller hvor mange gange en side er blevet vist pd websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.
Alle sidevisninger tcelles lige meget hvor mange gange en bruger besgger siden i den valgte periode.
‘Unikke besggende’ daekker over det totale antal unikke besagende inden for den valgte periode.
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en bessgende besgger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere,
eller hvis den besggende har slettet eller aldrig accepteret cookien, sd vil denne besggende opfattes som en ny, unik besggende, ogsda selvom det ikke
er tilfeeldet.
P& grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besegende der accepterer cookies.
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SDUnet Besag Sidevisninger Unikke besag
November 16.579 59.683 4.211
December 13.939 45.849 4.149

Januar 20.469 73.456 5.213

Februar 15.038 51.438 3.892

Mdnedens mest populcere side pd SDUnet:

"MinFerie - brugeradgang”
Besgzg: 448

Sidevisninger: 504

Unikke besggende: 300

Mdnedens mest populcere nyhed pd SDUnet:
"Uddannelses- og Forskningsministeriets Undervisningspris 2021":

Besgzg: 408
Sidevisninger: 429
Unikke besggende: 402

NYHEDSBREV TIL ALLE MEDARBEJDERE PA SDU™

SDU-Nyhedsbrev

Click-rate™

Open-rate’

November (udsendt 26/11) 19,6% 47,1%
December (udsendt 17/12) 20,7% 49,9%
Januar (udsendt 15/1) 19,9% 51,8%
Februar (udsendt 12/2) 17,6 % 50,2%

Mdnedens mest populcere nyhed:
Uddannelses- og Forskningsministeriets Undervisningspris 2021

Linkclicks: 1.991

13  Kommunikation udsender elektronisk nyhedsbrev pr. mail til alle SDU-ansatte. Som udgangspunkt leveres nyhedsbrevet 1-2 gange om madneden.
14 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelses-

institutioner er iflg. Mailchimp 5,1 %.
15 Den procentvise del af modtagere, som dbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelsesinstitutioner er 26,9 %.
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