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PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Februar 758 60% 40% 0% 26%
Marts 943 54% 45% 0% 25%
April 695 56% 44% 0% 26%
Maj 812 58% 42% 1% 27%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 711 60% 40% 0% 27%
Andet 50 62% 28% 10% 42%
Uddannelse 30 27% 73% 0% 18%
Universitetspolitik 18 33% 67% 0% 25%
Studieliv 3 0% 100% 0% 23%
Total 812 58% 42% 1% 27%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Skal unge vaccineres? Eksperter siger nej 
Medie: Politiken (forside)  
Publiceret: 20.05
Visibility Score: 85%

Regeringen vil skære 10% af universiteternes 
optag i storbyer 
Medie: Politiken (forside)
Publiceret: 27.05
Visibility Score: 85%

Ny undersøgelse kan ende med flere syriske 
hjemsendelser  
Medie: Jyllands-Posten (forside)
Publiceret: 31.05
Visibility Score: 100%

Universitetspolitikopnår hele 30 omtaler, hvilket er 25 mere end april måned. 27 procent af omtalen er positiv, 
mens 73 procent vurderes neutralt. Områdets Visibility Score falder med små to procentpoint og ender på 
18 procent, hvilket er den laveste Visibility Score inden for områderne. Store dele af omtalerne handler om 
udflytningen af uddannelser, som regeringen foreslår.
Den negative omtale under ‘Andet’ omhandler en nøgenbillede-sag, hvor Erik Albæk føler sig krænket af SDU’s 
ledelse, samt omtaler af ‘cancelculture’.
 

SDU i pressen - Highlights:  

Indhold: 
Presseomtale (side 1 )
Sociale medier (side 2)

The Conversation (side 7)
Webtrafik (side 8 )
Nyhedsbrev (side 9)
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Highlights: 

Gennemsnitligt 11.400 kvinder bliver årligt udsat for voldtægt eller voldtægtsforsøg
Ny Viden-historie om bogudgivelse
Opslagsvisninger: 73.951, Engagement: 863, Clicks: 7.029  (linkclicks: 1.713)  
Reach:36.521, Engagement-rate: 1,17 %   

Forstå kampen om rummet på 2 minutter
Film
Opslagsvisninger: 61.346, Videovisninger5 : 2.287
Engagement: 249, Clicks: 2.933  (linkclicks: 30).
Reach: 30.305, Engagement-rate:  0,41 %   

Sådan undgår du parabener  
Ny Viden-historie fra SUND
Opslagsvisninger: 73.199, Engagement: 249, Clicks: 6.219 (linkclicks: 1.237 )
Reach: 38.210, Engagement-rate:  0,34 %

  

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

Engagement- 
rate 4 

Februar  68.973 8.611.347 3.728.738 2.050 0,46 %
(0,02% inkl. Darkposts)

Marts 18.333 934.309 349.145 840 0,16
(0,09%  inkl. Darkposts)

April  306.338 8.385.502 5.104.063 21.714 0,26%

Maj 25.810 419.403 248.904 1.929 0,46%

 FACEBOOK2 

2 	 SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet- University of South-
ern Denmark’, som pr. 31/5 har 60.776 følgere (april: 60.722)  

3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har været eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregningsform-

len er:  ‘Engagement x 100 / Visninger’.  Det store tal omfatter udelukkende egne posts/native content, mens det lave tal inkluderer darkposts/annoncer. 
Engagement rate-benchmark for højere læreanstalter er 0,12% (kilde: RivalQ’s 2019-rapport).  

5	 Videovisninger betegner det antal gange en bruger aktivt har trykket ‘afspil video’. Der medregnes ikke ‘autoplay’ (når videoen automatisk afspilles, når 
den rammer ens Facebook-feed), da dette tal er identisk med ‘antal opslagsvisninger’.

https://www.facebook.com/SDUniversitet
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK6

Statistik 1 trukket 7/5 (SDU nr.1)                                                                          Statistik 2 trukket 14/5 (SDU nr.6) 

Statistik 3 trukket 21/5 (SDU nr.3)                                                                                Statistik 4 trukket 28/5 (SDU nr.5)

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en 5.plads, efter RUC, ITU, Aarhus og Aalborg som det 
universitet herhjemme med det højeste engagement blandt sine Facebook-følgere. Statistik trækkes 
kl. 12. hver fredag i måneden.

6	 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER7

Twitter:  
(@SyddanskUni) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate8  

Februar 378.900 698 4.787 189 1,3%
Marts 70.200 154 5.405 244 1,3 %
April 264.000 327 3.661 248 0,9%
Maj 94.900 196 4.304 321 1,1%

7	 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/5: 7.672 følgere (april: 7.620)       
8	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-

ninger.  Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,079 % (kilde Rival IQ’s 2019 rapport). 

Highlights: 

https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM9

Highlights: 

STORY
Wanna live at campus? Vacancies from July 15 
Visninger: 2.498, Reach: 2.507

OPSLAG 
På fredag åbner vi igen
Visninger: 4.502, Reach: 3.854, Kommentarer og likes: 
280, Engagement Rate: 6,22% 

9	 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 31/5: 8.284 følgere (april 8.181)     
10	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Instagram er 3,96% (kilde Rival IQ’s 2019 rapport

Instagram:  
Syddansk_Universitet     

Visninger Engagementrate10

Februar 50.506 6,71%
Marts 45.533 4,91%
April 87.241 2,44%
Maj 54.252 6.06%

https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN11

Månedens LinkedIn highlight:

Henrik Dam takker af som rektor på SDU 
ved udgangen af juli.
Visninger: 32.350, Clicks: 1.425, Kommen-
tarer, likes og delinger: 367, Engagement 
Rate: 1,14%

 

11	 SDU’s Linked In profil ’Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 31/5: 109. 122 følgere (april: 108.479)
12	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) i 

forhold til visninger. Det har ikke været muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner på Linked In.

LinkedIn: University of 
Southern Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og delinger

Engagement    
Rate 12

Februar 269.761 12.186 2.451 0,91%
Marts 234.650 7.400 1.407 0,60%
April 250.358 7.465 2.175 0,87%

Maj 229.771 13.143 1.717 0,81%
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THE CONVERSATION     

The Conversation Læsninger Antal nye artikler  
produceret i perioden

Februar 30.525 1
Marts 71.002 3
April 87.948 1

Maj 102.810   3

Den mest læste artikel i maj 2021 med 39.197 læsninger var “The link between fertility and longevity – new 
research” af Linda Juel Ahrenfeldt og Maarten Wensink. Artiklen blev publiceret den 7. maj 2021.
 
29 % af læserne kom fra USA. Danmark er nr. 2 med 16 %, mens Australien ligger på 3. pladsen med ca. 14 %. 
Som sædvanligt er langt de fleste af læsningerne foregået på The Conversation. Derudover er de tre medier, 
der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opnået størst udbredelse:
 

	→ Videnskab.dk (9.203)
	→ Scroll.in (4.058)
	→ Smithsonian Magazine (719) 
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WEBTRAFIK

13	 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter  
mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.  
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode.  
‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke besøgende inden for den valgte periode.  
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere, 
eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det ikke  
er tilfældet.  
På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg13 
Februar 264.586 1.126.271 115.784
Marts 251.687 976.384 109.468
April 218.616 797.098 100.166
Maj 207.863 764.452 94.406

Månedens mest populære side på SDU.dk:
”SDU’s bibliotek” (samme som april måned)
Besøg: 10.548
Sidevisninger: 12.213
Unikke besøgende: 4.191

Månedens mest læste nyhed på SDU.dk:
”Markant rektor takker af på Syddansk Universitet”
Besøg: 1.588
Sidevisninger: 1.718
Unikke besøgende: 1.454

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Februar 64.838 225.524 20.080
Marts 38.009 133.080 9.236
April 30.479 114.293 7.634
Maj 27.538 104.713 6.732

Månedens mest populære side på MitSDU:
”Bachelor - MitSDU ” (samme som september-april)
Besøg: 2.234
Sidevisninger: 2.847
Unikke besøgende: 1.097

Månedens mest populære nyhed på MitSDU:
” COVID-19: Åbning af studiekort
Besøg: 227
Sidevisninger: 263
Unikke besøgende: 177
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SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Februar 15.038 51.438 3.892
Marts 12.997 47.467 2.283
April 9.856 34.176 1.941
Maj 6.336 22.667 1.343

Månedens mest populære side på SDUnet: 
”Eksamen”
Besøg: 119
Sidevisninger: 359
Unikke besøgende: 18
 
Månedens mest læste nyhed på SDUnet:
“Markant rektor takker af på SDU” 
Besøg: 300
Sidevisninger: 326
Unikke besøgende: 272

NYHEDSBREV TIL ALLE MEDARBEJDERE PÅ SDU14 

SDU-Nyhedsbrev Click-rate15 Open-rate16

Februar (udsendt 12/2) 17,6 % 50,2%
Marts (udsendt 26/3) 17,3% 46,9%
April (udsendt 29/4) 10,2% 45,5% 
Maj (udsendt 28/5) 16,3% 45,4%

Månedens mest læste nyhed: 
Markant rektor takker af på SDU  
Linkclicks: 1472

14	 Kommunikation udsender elektronisk nyhedsbrev pr. mail til alle SDU-ansatte. Som udgangspunkt leveres nyhedsbrevet 1-2 gange om måneden.
15	 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelses-  

institutioner er iflg. Mailchimp 5,1 %.
16	 Den procentvise del af modtagere, som åbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelsesinstitutioner er 26,9 %. 


