Kommunikation marts 2021

MEDIEANALYSE

Indhold: The Conversation (side 7)
Presseomtale (side 1) Webtrafik (side 8 )
Sociale medier (side 2) Nyhedsbrev (side 9)
PRESSEOMTALE

Nggletal i pressen Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score!
December 706 49% 50% 1% 25%
Januar 897 53% 47% 0% 26%
Februar 758 60% 40% 0% 26%
Marts 943 54% 45% 0% 25%
Fokusomrdde Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score
Forskning 792 55% 45% 0% 25%
Andet 78 49% 47% 4% 23%
Uddannelse 45 44% 56% 0% 28%
Universitetspolitik 21 48% 52% 0% 29%
Studieliv 7 100% 0% 0% 50%
Total 943 54% 45% 0% 25%

SDU modtager i alt 943 omtaler i marts mdned, hvilket er 185 omtaler mere end i forrige mdned. 792 af
omtalerne, svarende til 84 procent af den samlede omtale, omhandler forskning, og det er seks procentpoint
mindre end i forrige mdned. Derudover falder andelen af positiv omtale fra 61 til 55 procentpoint, men pd
grund af en gget synlighed, sa forholder omradets Visibility Score sig stabilt pa 25 procent.

Eksempler pd omtale med hgj synlighed er blandt andet et forskningsprojekt omkring gren luftfart samt et
portreet af professor Christine Stabell Benn.

To af de negative omtaler omhandler en tidligere studerende pd SDU i Odense, som kritiserer administrationen
for lange svartider og rod i til-og framelding af kurser. Den sidste omtale omhandler fyringer pa universitetet.

SDU i pressen - Highlights:

SDU skal sikre gren luftfart Ekspert: Justitsministeriet gav politiet
Medie: Fyens Stiftstidende (forsiden) ordre til ulovlig aflivning

Publiceret: 20.03.21 Medie: Politiken (forsiden)

Visibility Score: 100% Publiceret: 25.03.21

Visibility Score: 100%

1  Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats pa en skala
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet lcest, og at Iceseren herefter kan huske analyseobjektet.
(Kilde: Retriever)
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SDU PA SOCIALE MEDIER

FACEBOOK?
Facebook: Clicks i alt Visninger Reach?® Engagement Engagement-
Syddansk Universitet (Likes, kommen- rate*
tarer og delinger)

December 125.325 3.991.669 1.345.873 4.333 0,38 %

(0,24 % inkl. darkposts)
Januar 48.249 1.616.191 897.910 4.438 0,42%

(0,27 % inkl. Darkposts)
Februar 68.973 8.611.347 3.728.738 2.050 0,46 %

(0,02% inkl. Darkposts)
Marts 18.333 934.309 349.145 840 0,16

(0,09% inkl. Darkposts)

Highlights:

Vis os dit coronagarn -og vind en tur til frisgren
Konkurrence

Opslagsvisninger: 67.331

Engagement: 182, Clicks: 10.315 (linkclicks: 34)
Reach: 33.767 , Engagement-rate: 0,27 %

| anledning af kvindernes internationale kampdag,
kan du i denne uge made en reekke kvindelige forskere
Forskerportreetter

Opslagsvisninger: 9.301

Engagement: 9, Clicks: 97 (linkclicks: 28).

Reach: 8.923 , Engagement-rate: 0,68 %

Vi knokler for at skabe det bedst mulige studiemiljo
Kampagne for studiemijeundersagelsen
Opslagsvisninger: 36.059

Engagement: 32, Clicks: 347 (linkclicks: 16)

Reach: 17.691, Engagement-rate: 0,09%

2 SDU rader over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Neervaerende statistik deekker udelukkende SDU’s hovedside ‘Syddansk Universitet- University of South-
ern Denmark’, som pr. 31/3 har 60.566 fglgere (februar: 60.460 falgere)

Antal unikke brugere som har set opslaget.

Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har vaeret eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregningsform-
len er: ‘Engagement x 100 /Visninger’. Det store tal omfatter udelukkende egne posts/native content, mens det lave tal inkluderer darkposts/annoncer.
Engagement rate-benchmark for hgjere Iereanstalter er 0,12% (kilde: RivalQ’s 2019-rapport).

AW


https://www.facebook.com/syddansk/
https://www.facebook.com/syddansk/
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KONKURRENTSAMMENLIGNING - FACEBOOK?®

Samlet antal Syn« | forhold til sidst Opslagidenne . Interal
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Statistik 1 trukket 5/3 (SDU nr.3)

Samlet antal Synt | forhold til sidst Opslag i denne u. Inter:
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Statistik 3 trukket 19/3 (SDU nr.3)
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Statistik 2 trukket 12/3(SDU nr.3)

Samlet antal Sync | forhold til sidst Opslagi denne u_ Interaktion i denne uge
Copenhagen Business School
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Roskilde Universitet—... 12K ~100% 6 1K

Statistik 4 trukket 26/3 (SDU nr.4)

Mdnedens konkurrentmadling placerer SDU pa en 3. plads efter Aarhus og DTU, som det universitet
herhjemme med det hgjeste engagement blandt sine Facebook-falgere. Statistik traekkes kl. 12 hver

fredag i mdneden.

5 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger.
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TWITTER®
Twitter: Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement
(@SyddanskUni) Rate’
December 107.000 733 1.691 123 1,2%
Januar 30.200 204 2.526 118 1,3%
Februar 378.900 698 4.787 189 1,3%
Marts 70.200 154 5.405 244 1,3 %
nghllghtS: Tweets Tweets and replies Promoted ImpressicBagagements Engagement

W Syddansk Universitet @SyddanskUni - Mar 12 11,793 540 4.6%
BEl Keere alle

Vi statter #MeToo. Annoncen er ikke et udtryk
for SDU’s vaerdier eller politik. Den er
diskriminerende. Vi giver hermed en
uforbeholden undskyldning.

Vi kommer til at give de interne processer pa
@SAMF_SDU et alvorligt kvalitetstjek. Tak fordi |
reagerede p& annoncen.

twitter.com/SuneAuken/stat... Promote

W Syddansk Universitet @SyddanskUni - Mar 17 5,695 157 2.8%
ELL Kan klimalitteratur fa os til at aendre holdning?
- Felg med i videoen, hvor Bryan Yazell fortzeller.

| trAden anbefaler Bryan 3 gode cli-fi-romaner

Artikel:
sdu.dk/da/nyheder/for...

#FindEnForsker &~ @bgyazell, @DanishlAS

#dkgreen #dkklima #dkforsk #dklitt

pic.twitter.com/BVJcf5sRyl Promote

W Syddansk Universitet @SyddanskUni - Mar 10 4,729 101 21%
LR KVINDER | FORSKNING - @Witchykallestrp

Louise forsker i hekseforfalgelser og interesserer
sig bl.a. for menneskers handlinger. Og hun
serger for historiens vingesus ift. nutidens
kensperspektiv: sdu.dk/da/nyheder/for...

#KvindernesinternationaleKampdag #dkforsk

#FindEnForsker pic.twitter.com/LOVnoiV86E Promote

Syddansk Universitet @SyddanskUni - Mar 25 4,386 13 0.3%
BEBRN  Algoritmerne favoriserer den privilegerede

vestlige mand: De reproducerer nemlig de

ubevidste bias, som de mennesker der udvikler

algoritmerne, har. Det er et problem for

fremtidens innovation, forklarer professor

@alfrehn

#dkbiz #dkforsk #dkinnovation

sdu.dk/da/nyheder/for... Promote

6  SDU’s Twitterkonto har pr. 31/3: 7.568 (februar: 7.502)
7  Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere Icereanstalter pa Twitter er 0,079 % (kilde Rival IQ’s 2019 rapport).


https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM?

Instagram: Visninger Engagementrate’
Syddansk_Universitet

December 23.437 5,25%

Januar 17.029 4,17%

Februar 50.506 6,71%

Marts 45.533 4,91%
Highlights:
OPSLAG STORY ) .

Nogen pd SDU blev vist treette af at vente Vacancies from May 1-15 Swipe up to apply
Visninger: 5.158, Reach: 4.744, Kommentarer (S‘tu'dent House)
og likes: 322, Engagement Rate: 6,24% Visninger: 3.364, Reach: 3.491

@ syddansk_universitet &

» . w 3
‘a syddansk_universitet & //English
below

Ups! Nogen pa SDU Odense blev vist
traette af at vente < Yy Det kan vi
serligt talt godt forstae Vi glseder
os virkelig til, at vi alle kan vende
tilbage til campus. Men indtil da: God
paske!

#paskepynt #SDUdieliv #Campuslife
#HappyEaster

Qv N

8 SDU’s Instagram-profil ‘Syddansk_Universitet’ har pr. 31/3: 8.021 felgere (februar: 7.877)
9  Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til
visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere lcereanstalter pa Instagram er 3,96% (kilde Rival IQ’s 2019 rapport


https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN'™
LinkedIn: University of Visninger Clicks Kommentarer, Engagement
Southern Denmark likes og delinger Rate™
December 177.823 2.451 940 0,53%
Januar 188.851 1.969 928 0,49%
Februar 269.761 12.186 2.451 0,91%
Marts 234.650 7.400 1.407 0,60%

Mdnedens LinkedIn highlight:

| anledning af kvindernes internationale
kampdag, kan du i denne uge mgde en raekke
kvindelige forskere

Visninger: 18.462, Clicks: 282, Kommentarer,
likes og delinger: 115, Engagement Rate: 1,53%

S Syddansk Universitet - University of Souther...,
ll 108,423 followers
mo «

{/Article also in English/f

| anledningen af Kvindernes Internationale Kampdag kan
du i denne uge made en raekke kvindelige forskere fra SDU
og blive klogere p&, hvordan de ser pa det at veere kvinde i

forskningsverdenen.

| denne artikel skal du mede den ferste kvindelige dekan
pa SDU. Marianne Holmer er 55 ar, direkter for Danish
Institute for Advanced Study (DIAS) og dekan pa Det

Naturvidenskabelige Fakultet.
Rigtig god Kvindernes Kampdag!

#KvindernesinternationaleKampdag
#KvindernesKampdag #ligestilling
#InternationalWomensDay #WomenInScience #dkforsk

#dkvid #uddpol #forskpol

See translation

"Jeg feler mig altid lyttet til”

10 SDU’s Linked In profil ‘Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 31/3:107.798 falgere (februar: 106.863).
11 Madlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) i
forhold til visninger. Det har ikke veeret muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner pd Linked In.
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THE CONVERSATION

THE CONVERSATION
The Conversation Leesninger Antal nye artikler
produceret i perioden
December 173.676 4
Januar 41.773 1
Februar 30.525 1
Marts 71.002 3

Den mest leeste artikel i marts med 20.244 leesninger var “St James, ‘Brother’ of Jesus: it turns out his
ancient remains belong to someone else” af Kaare Lund Rasmussen og Lautaro Roig Lanzillotta.
Artiklen blev publiceret den 5. marts.

30 % af lceserne generelt kommer denne gang fra USA. England er nr. 2 med 10%, mens Indonesien ligger
pd 3. pladsen med ca. 10 %. Som scedvanligt er langt de fleste af Icesningerne foregdet pd The Conversation.
Derudover er de tre medier, der har viderebragt artiklerne fra The Conversation, og opndet starst udbredelse:

> Down to Earth (4.138)
> Real Clear Science (2.244)
> Videnskab.dk (1.477)
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WEBTRAFIK
SDU+
SDU.dk Besag Sidevisninger Unikke besag"
December 192.649 710.750 85.841
Januar 256.787 1.037.823 109.766
Februar 264.586 1.126.271 115.784
Marts 251.687 976.384 109.468

Mdnedens mest populcere side pd SDU.dk:

“Find den rigtige bacheloruddannelse - Seg i vores uddannelser her!” (samme som december-februar)
Beszg: 12.440

Sidevisninger: 24.145

Unikke besggende: 8.603

Mdnedens mest populcere nyhed pé SDU.dk:

"Afhentning og aflevering via sluser” (samme som januar-februar)
Besag: 725

Sidevisninger: 845

Unikke besggende: 539

MitSDU Besag Sidevisninger Unikke besag
December 59.353 191.185 21.256
Januar 93.680 313.767 29.651
Februar 64.838 225.524 20.080
Marts 38.009 133.080 9.236

Mdnedens mest populcere side pd MitSDU:

"Bachelor - MitSDU ” (samme som september-februar)
Beszg: 2.808

Sidevisninger: 3.744

Unikke besggende: 1.228

Mdnedens mest populcere nyhed pd MitSDU:
"En hel uge med trivsel pd dagsordenen”
Besgg: 126

Sidevisninger: 186

Unikke besggende: 108

12 Jf. tal fra Siteimprove. ‘Besag’ defineres ved en raekke sideforespgrgsler fra den samme, unikke besagende med et tidsinterval pd hgjst 30 minutter
mellem hver sideforespgrgsel. ‘Sidevisning’ fortaeller hvor mange gange en side er blevet vist pd websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.
Alle sidevisninger tcelles lige meget hvor mange gange en bruger besgger siden i den valgte periode.
‘Unikke besggende’ daekker over det totale antal unikke besagende inden for den valgte periode.
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besagende besgger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere,
eller hvis den besggende har slettet eller aldrig accepteret cookien, sé vil denne besggende opfattes som en ny, unik besggende, ogsd selvom det ikke
er tilfeeldet.
P& grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besegende der accepterer cookies.
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SDUnet Besag Sidevisninger Unikke besag
December 13.939 45.849 4.149

Januar 20.469 73.456 5.213

Februar 15.038 51.438 3.892

Marts 12.997 47.467 2.283

Mdnedens mest populcere side pd SDUnet:

"Kom til "drop-in morgen-webinar ” -og her kolleger fortaelle om SDU’s arbejde med beeredygtighed”:
Besgzg: 345

Sidevisninger: 691

Unikke besggende: 217

Mdnedens mest populcere nyhed pd SDUnet:

"Kom til “"drop-in morgen-webinar ” -og her kolleger fortaelle om SDU’s arbejde med beeredygtighed”:
Besgzg: 345

Sidevisninger: 691

Unikke besggende: 217

NYHEDSBREV TIL ALLE MEDARBEJDERE PA SDU™

SDU-Nyhedsbrev Click-rate™ Open-rate’
December (udsendt 17/12) 20,7% 49,9%
Januar (udsendt 15/1) 19,9% 51,8%
Februar (udsendt 12/2) 17,6 % 50,2%
Marts (udsendt 26/3) 17,3% 46,9%

Mdnedens mest populcere nyhed:
Uge 12: Budget 2021-Tilpasningsproces er ved at vaere overstdet
Linkclicks: 2.722

13  Kommunikation udsender elektronisk nyhedsbrev pr. mail til alle SDU-ansatte. Som udgangspunkt leveres nyhedsbrevet 1-2 gange om madneden.

14 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelses-
institutioner er ifilg. Mailchimp 5,1 %.

15 Den procentvise del af modtagere, som dbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelsesinstitutioner er 26,9 %.



