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MEDIEANALYSE 

PRESSEOMTALE

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Juli 678 53% 47% 0% 26%
August 842 53% 47% 0% 26%
September 965 50% 49% 1% 27%
Oktober 903 57% 42% 1% 27%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 769 61% 39% 0% 27%
Andet 88 43% 57% 0% 34%
Uddannelse 20 10% 85% 5% 12%
Universitetspolitik 18 0% 67% 33% 10%
Studieliv 85 0% 50% 0% 42%
Total 903 57% 42% 1% 27%

1 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Lytterløs radio har to uger til at lave en plan 
Medie: Politiken (forside)
Publiceret: 06.10.21
VisibilityScore: 100%

Grundvandet er forurenet. Men forskere fra 
SDU har måske løsningen
Medie: BT
Publiceret: 09.10.21
Visibility Score: 75%

SDU-studerende udvikler nyt fag om grøn 
omstilling
Medie: Sjællandske -Slagelse, Sorø, Kalundborg
Publiceret: 19.10.21
Visibility Score: 75%

Forskning udgør 85 procent af den samlende mængde omtaler, hvilket er en stigning på ni procentpoint 
sammenlignet med september. I kategorien Forskning er SDU at finde i otte forsidehistorier, hvoraf alle 
otte er at finde i nationale nyhedsmedier. Særligt historier omkring Forsvaret og forureninger går igen, og 
dette emne genererer 34 omtaler, hvor Philippe Grandjean er at finde som ekspert indenfor området af 
miljømedicin. Universitetspolitik står for 18 omtaler. Seks af disse omtaler er negative, og de omhandler kritik 
af relation mellem SDU og Region Syddanmark i forbindelse med Grinstedsagen. Ligeledes omhandler en af de 
negative omtaler, at ”SDU tvinger politisk agenda ned over hovederne på studerende”, som dermed påvirker 
VisibilityScoren i en nedadgående retning.

SDU i pressen - Highlights:  

Indhold: 
Presseomtale (side 1 )
Sociale medier (side 2)

Webtrafik (side 7 )
Nyhedsbrev (side 8)
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Highlights: 

Tag med professor Ulrik Kjær på fordomstjek 
Kommunalvalgs-film
Opslagsvisninger: 156.837, Videovisninger : 333, Engagement:286, Clicks: 6.162  (Linkclicks: 2.469),
Reach: 75.472, Engagement-rate: 0,18%    

Godt nyt! Forskerne har fundet en metode til at fjerne pesticider far vores drikkevand   
Ny Viden-artikel fra NAT  
Opslagsvisninger: 44.301, Engagement: 452, Clicks: 2.364  (Linkclicks: 620)
Reach: 27.064, Engagement-rate: 1,02%   
  
Gydehutten, Stenten og Vangene? 
Artikel om SDU Odenses historie 
Opslagsvisninger: 29.836, Engagement: 102, Clicks: 2.676  (Linkclicks: 1.808)
Reach: 29.757, Engagement-rate: 0,34 %

  

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

Engagement- 
rate 4 

Juni 33.278 1.183.944 536.713 1.295 0,27 % 
(0,11 % inkl. Darkposts)

Juli 25.626 1.025.370 612.707 1.070 0,25% 
(0,11 % inkl. Darkposts)

August 56.204 2.665.864 926.944 2.234 0,13% 
(0,08 % inkl. Darkposts)

September 31.237 2.889.266 814.845 1.341 0,16% 
(0,05 % inkl. Darkposts)

 FACEBOOK2 

2  SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet - University of 
Southern Denmark’, som pr. 31/10 har 61.725 fans (september: 61.368 fans).       

3 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4 Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har været eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregnings-

formlen er:  ‘Engagement x 100 / Visninger’.  Det store tal omfatter udelukkende egne posts/native content, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Engagement rate-benchmark for højere læreanstalter er 0,12% (kilde: RivalQ’s 2019-rapport).  

https://www.facebook.com/SDUniversitet
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK5

Statistik 1 trukket 1/10 SDU nr.4) Statistik 2 trukket 7/10 (SDU nr.2) 

Statistik 3 trukket 15/10 (SDU nr.2)

Statistik 3 trukket 29/10 (SDU nr.5)

Statistik 4 ttrukket 22/10 (SDU nr.2)

For tredje måned i træk placerer månedens konkurrentmåling SDU på en 2.plads, efter Aarhus som 
det universitet herhjemme med det højeste engagement blandt sine Facebook-følgere.  
Statistik trækkes kl. 12. hver fredag i måneden.

5 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER6

Twitter:  
(@SyddanskUni) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate7 

Juli 297.000 720 5.532 159 1,2%
August 45.800 102 5.385 157 0,8%
September 23.100 63 7.276 286 1,6%
Oktober 85.700 204 7.179 174 1,2%

6 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/10: 7.979 følgere (september: 7.908)        
7 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,079 % (kilde Rival IQ’s 2019 rapport). 

Highlights: 

https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM8

STORY
@kato_music fyrer den max af på campustorvet
Visninger:2.488, Reach: 2.427

OPSLAG 
God årsfest til jer alle sammen
Visninger: 7.415, Reach: 6.804, Kommentarer og 
likes: 412, Engagement Rate:  5,57 %

8 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 31/10: 9.213 følgere (september: 9.097)                 
9 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Instagram er 3,96% (kilde Rival IQ’s 2019 rapport

Instagram:  
Syddansk_Universitet     

Visninger Engagementrate9

Juli 27.918 6,41%
August 49.606 5,95%
September 109.286 6,23%
Oktober 81.734 5,85%

Highlights:

https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN10

Månedens LinkedIn highlight:

Ny rektor med SDU i blodet
Visninger: 64.133, Clicks: 1.516, Kommentarer, likes og delinger: 851, Engagement Rate:  1,33 %

10 SDU’s Linked In profil ’Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 31/10: 113.315 fans (september: 113.115).
11 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) i 

forhold til visninger. Det har ikke været muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner på Linked In.

LinkedIn: University of 
Southern Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og delinger

Engagement    
Rate 11

Juli 148.445 2.267 603 0,41%
August 91.037 1.299 345 0,42%
September 89.602 1.470 451 0,50%

Oktober 130.556 2.267 1.668 1,28%
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WEBTRAFIK12

12 På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.
13 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter  

mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.  
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode.  
‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke besøgende inden for den valgte periode.  
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere, 
eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det ikke  
er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg13 
Juli 143.187 574.302 78.588
August 199.072 781.496 94.892
September 217.414 822.367 98.482
Oktober 272.036 808.304 173.558

Månedens mest populære side på SDU.dk:
”SDU’s bibliotek” (samme som forrige måned)
Besøg: 22.807
Sidevisninger: 25.441
Unikke besøgende: 17.651

Månedens mest læste nyhed på SDU.dk:
”Visionær ny rektor for SDU” 
Besøg: 1.101
Sidevisninger: 1.189
Unikke besøgende: 986

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Juli 7.134 27.927 2.731
August 11.031 52.488 3.124
September 8.041 34.786 2.271
Oktober 28.552 59.431 23.759

Månedens mest populære side på MitSDU:
”Bachelor” 
Besøg: 1.431
Sidevisninger: 1.713
Unikke besøgende: 1.150

Månedens mest populære nyhed på MitSDU:
”Hvorfor har gangene på SDU Odense sådan nogle mærkelige navne?”: 
Besøg: 53
Sidevisninger: 54
Unikke besøgende: 52
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SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Juli 2.174 8.906 618
August 3.658 13.396 779
September 3.624 16.295 734
Oktober 5.846 15.655 3.164

Månedens mest populære side på SDUnet: 
”HCM - Human Capital Management” 
Besøg: 358
Sidevisninger: 491
Unikke besøgende: 219

Månedens mest læste nyhed på SDUnet:
”Tæl skridt med ”SDU Bevæger Sig” – igen!”
Besøg: 69
Sidevisninger: 86
Unikke besøgende: 58

NYHEDSBREV TIL ALLE MEDARBEJDERE PÅ SDU14 

SDU-Nyhedsbrev Click-rate15 Open-rate16

Juni 18,9% 47%
August 11,9% 43,2%
September 10,8% 41,6%
Oktober 11,5% 40,9%

Månedens mest populære historie i nyhedsbrevet:
‘Visionær ny rektor for SDU’
Linkclicks: 1.594

NY VIDEN NYHEDSBREV 17 

SDU-Nyhedsbrev Click-rate18 Open-rate19

August 18,5% 54,9%
September 9,2% 54,3%
Oktober 12,5% 49,8 %

Månedens mest populære historie i Ny Viden nyhedsbrevet:
‘COVID-19 har ført til stor nedgang i forventet levealder’
Linkclicks: 81

14 Kommunikation udsender elektronisk nyhedsbrev pr. mail til alle SDU-ansatte. Som udgangspunkt leveres nyhedsbrevet 1 gange om måneden.
15 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelses-  

institutioner er iflg. Mailchimp 5,1 %.
16 Den procentvise del af modtagere, som åbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for uddannelsesinstitutioner er 26,9 %. 
17 Kommunikation lancerede i august 2021 et månedligt elektronisk nyhedsbrev som forskningsinteresserede borgere kan abonnere på. Nyhedsbrevet er en 

delvis erstatning for det trykte magasin. Nyhedsbrevet havde pr. 31/10 1057 abonnenter.
18 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er iflg. Mail 

Chimp 2,8 %.
19 Den procentvise del af modtagere, som åbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er 20,9 %.
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