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August 2022Kommunikation

Medieanalyse

Presseomtale

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Maj 747 55% 44% 0% 24%
Juni 519 48% 52% 0% 22%
Juni 398 55% 45% 0% 23%
August 566 47% 53% 0% 27%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 445 58% 42% 0% 31%
Universitetspolitik 9 22% 78% 0% 18%
Andet 35 11% 89% 0% 14%
Studieliv 61 7% 93% 0% 14%
Uddannelse 16 6% 94% 0% 21%
Total 566 47% 53% 0% 27%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Tendensen fortsætter: Så er der igen 
imponerende høje ansøgningstal til ny 
lægeuddannelse 
Medie: Jydske Vestkysten
Publiceret: 01.08 
Visibility Score: 50%  

Professor fælder hård dom over Mette 
Frederiksens udspil om højere straffe 
Medie: Jyllands-Posten (forsiden)  
Publiceret: 21.08  
Visibility Score: 75%

Tænketank: Øget optag via kvote 2 gavner 
studerende fra velstillede familier 
Medie: Jyllands-Posten (forsiden)
Publiceret:  30.08
Visibility Score: 65%

I august er SDU nævnt i 566 omtaler. Dette er en stigning på 160 omtaler svarende til en stigning på 39,4 
procent. Det stigende antal omtaler kan skyldes, at vi nu nærmer os slutningen på sommeren, som oftest 
er karakteriseret ved et lavere antal omtaler end resten af året. Den positive andel af omtale falder med 11 
procentpoint og ender på 47 procent.  Den neutrale andel af SDU’s omtale stiger med ni procentpoint, og der 
er ingen negativ omtale i august.
SDU i pressen - Highlights:  

Indhold: 
Presseomtale (side 1 )
Sociale medier (side 2)

Webtrafik (side 7 )
Nyhedsbrev (side 8)
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Sådan laver du vandmænd til chips 
Ny Viden – film  
Opslagsvisninger: 196.798, Videovisninger  : 36.499, Engagement: 903, 
Clicks: 13.686 (Linkclicks: 421)
Reach: 175.794, Engagement-rate: 0,46%    

Til dig med børn i skolen 
Ny Viden – film  
Opslagsvisninger: 34.050, Videovisninger: 4.194, Engagement: 198, 
Clicks: 2.519 (Linkclicks: 686 )
Reach: 23.194, Engagement-rate: 0,58%    

Konkurrence: giv os dit bedste råd og vind
Studenterkonkurrence 
Opslagsvisninger: 162.613, Engagement: 60, Clicks: 3.521
Reach: 162.613, Engagement-rate: 0,04%

SDU på sociale medier     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

Engagement- 
rate 4 

Maj 26.136 670.907 302.331 3.827 0,57%
Juni 41.573 4.945.024 1.352.036 814 0,06% 

(0,02% inkl. Darkposts)

Juli 11.338 159.760 121.007 411 0.26%

August 23.070 481.256 437.708 1.390 0,29%

Highlights: 

 FACEBOOK2 

2 	 SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet - University of 
Southern Denmark’, som pr. 31/8 har 63.128 fans (juli: 62.695).    

3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har været eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregnings-

formlen er:  ‘Engagement x 100 / Visninger’.  Det store tal omfatter udelukkende egne posts/native content, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Engagement rate-benchmark for højere læreanstalter er 0,12% (kilde: RivalQ’s 2019-rapport).

5	 Videovisninger betegner det antal gange en bruger aktivt har set minimum 10 sekunder af filmen.

https://www.facebook.com/SDUniversitet
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Konkurrentsammenligning – FACEBOOK6

Statistik 1. trukket 5/8 (SDU nr.7)                                                                                                                                           Statistik 2 trukket 12/8 (SDU nr.2)                                            

Statistik 3 trukket 19/8 (SDU nr.2)                                                                                                                                       Statistik 4 trukket 26/8 (SDU nr.4)

Månedens konkurrentmåling placerer SDU på en 3.plads efter Aarhus og KU, som det universitet 
herhjemme med det højeste engagement blandt sine Facebook-følgere. Statistik trækkes kl. 12. hver 
fredag i måneden.

6	 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger.
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Twitter7

Twitter:  
(@SyddanskUni) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate8 

Maj 151.000 733 9.279 343 1,9%
Juni 82.300 92 12.900 276 1,6%
Juli 96.900 116 6.636 105 3,4%
August 40.200 164 9.452 232 3,7%

7	 SDU’s	Twitterkonto	har	pr.	31/8:	8.532	følger	(juli:	8.460)		
8	 Målenhed	for	brugernes	engagement	i	en	given	nyhed.	Beregnes	som	det	procentvise	samlede	engagement	(clicks,	retweets	og	likes)	i	forhold	til	 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,079 % (kilde Rival IQ’s 2019 rapport). 

Highlights: 

https://twitter.com/SyddanskUniv
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Instagram9

REELS 
Rigtig god studie. Her er nogle råd fra erfarne 
studerende 
Reach: 6340, Engagement: 330 

9	 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 31/8: 11.164 fans (juli 10.877)       
10	 Så mange gange, der trykkes videre for at se næste story
11	 Procentdelen af brugere, der klikker ud af en story. (jo lavere procentsats desto bedre)
12	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Instagram er 2,99% (kilde Rival IQ’s 2022 rapport 

Instagram:  
Syddansk_Universitet

Visninger Taps for-
ward10 
(stories)

Exits rate11  
(stories)

Engagement Engagement 
Rate12  

Maj 264.415 206.611 7,02% 1.276 0,48%
Juni 256.196 177.331 7,14% 2.530 0,99%
Juli 62.044 29.976 9,85% 1.800 2,9%
August 284.730 215.885 6,95% 2.135 0,74%

Highlights:

Opslag 
Vigtig information om optag! 
Visninger: 8.679, Reach: 6.856, Kommentarer og likes: 
459, Engagement Rate: 5,29 %

Stories
Welcome to my takeover. Can’t wait to take you 
through our study start period at Sønderborg 
Visninger:	3.095,	Reach:	3.072,	Taps	forward:	2.511,	
Exit rate: 13,51%

https://twitter.com/SyddanskUniv
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Linkedin13

Tiktok15

Månedens LinkedIn highlight:

SDU er rykket op i top 300 blandt verdens universiteter 
Visninger: 84.630, Clicks: 2.108, Kommentarer, likes og 
delinger: 1.254, Engagement Rate: 1,48%

 






i forhold til visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på TikTok er 6,4 % (kilde Rival IQ’s 2022 rapport)

LinkedIn: University of 
Southern Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og delinger

Engagement    
Rate 14

Maj 131.177 1.097 1.163 0,89%
Juni 163.793 2.517 1.478 0,9%
Juli 97.917 1.139 525 0,54%

August 148.425 6.403 1.591 1,07%

TikTok:  
syddansk_universitet 

Video- 
visninger

Profile views Kommentarer, 
likes og delinger

Engagement    
Rate 16

August 151.835 2.793 8.237 5,4 %
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Webtrafik17

17	 På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.
18	 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter  

mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.  
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode.  
‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke besøgende inden for den valgte periode.  
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere, 
eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det ikke  
er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg18 
Maj 626.262 1.524.732 434.704
Juni 619.631 1.562.524 440.211
Juli 460.302 1.147.715 359.668
August 565.420 1.476.729 399.562

Månedens mest populære side på SDU.dk:
”SDU’s bibliotek” (samme som forrige måned) 
Besøg: 157.753
Sidevisninger: 160.673
Unikke besøgende: 152.199

Månedens mest læste nyhed på SDU.dk:
”Vi skal (også) lære at læse langsomt - Syddansk Universitet”
Besøg: 2.266
Sidevisninger: 2.474
Unikke besøgende: 1.972

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Maj 128.595 465.865 57.592
Juni 130.393 409.588 58.427
Juli 71.342 288.344 39.315
August 160.403 696.227 74.656

Månedens mest populære side på MitSDU:
”Mit studie” (samme som forrige måned) 
Besøg: 20.821
Sidevisninger: 27.688
Unikke besøgende: 13.496

Månedens mest populære nyhed på MitSDU:
”Velkommen til 4.348 nye SDU-studerende” 
Besøg: 264
Sidevisninger: 291
Unikke besøgende: 257
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SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Maj 33.275 111.388 13.843
Juni 32.878 106.912 13.634
Juli 14.961 49.392 7.690
August 32.470 108.754 12.785

Månedens mest populære side på SDUnet: 
”SDU medarbejderkurser” 
Besøg: 919
Sidevisninger: 2.240
Unikke besøgende: 749

Månedens mest læste nyhed på SDUnet:
”Flytningen til Nyt SUND: Når papkasser og flyttebiler ikke rækker”
Besøg: 231
Sidevisninger: 355
Unikke besøgende: 205

Ny viden nyhedsbrev 19 

SDU-Nyhedsbrev Click-rate20 Open-rate21

April 13,5% 55,2%
Maj 11, 8 % 59,1 %
Juni 8,4% 51,7%
August 14,9% 57,8%

Ny Viden Nyhedsbrevet udkom ikke i juli måned.

Junis mest populære historie:
”Hemmeligheden bag menneskets evne til at tale klart” (241 clicks)

19	 Kommunikation lancerede i august 2021 et månedligt elektronisk nyhedsbrev som forskningsinteresserede borgere kan abonnere på. Nyhedsbrevet 
er en delvis erstatning for det trykte magasin. Nyhedsbrevet havde pr. 31/8: 1952 abonnenter (juli: 1935).  

20	 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er iflg.  
Mail Chimp 2,8 %.

21	 Den procentvise del af modtagere, som åbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig åbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er 20,9 %.
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