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MEDIEANALYSE

Indhold:

Presseomtale (side 1) Webtrafik (side 7 )

Sociale medier (side 2) Nyhedsbrev (side 8)

PRESSEOMTALE

Nggletal i pressen  Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score!

Oktober 903 57% 42% 1% 27%

November 985 53% 46% 1% 24%

December 872 49% 49% 2% 24%

Januar 904 44% 56% 0% 25%

Fokusomrdde Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score

Forskning 725 50% 50% 0% 25%

Andet 66 23% 74% 3% 17%

Uddannelse 51 27% 73% 0% 30%

Universitetspolitik 45 1% 89% 0% 25%

Studieliv 17 0% 100% 0% 25%

Total 904 44% 56% 0% 25%

| januar modtager SDU 904 omtaler, hvilket er 32 omtaler mere end forrige mdned. Forskning udger 80
procent af omtalen, hvilket er en stigning pd et procentpoint. Den positive andel falder en smule og ender
pa 50 procent. SDU modtager ti forsidehistorie i januar. En af disse tophistorier under Forskning opnar den
maksimale Visibility Score pa 100 procent: “DI: Nedvendigt med nyt spor i coronakamp nu”, hvor Hans Jern
Kolmos er at finde som ekspert p& corona-omrdadet. Dette er med til at sikre en overordnet Visibility Score
pa 25 procent for omradet, som ogsa var geeldende for december maned. Hele 67 procent af omtalen under
Forskning bringes i de nationale nyhedsmedier.

SDU i pressen - Highlights:

DI efterlyser ny coronastrategi fra regeringen Landdistrikter roser Syddansk Universitet
Medie: Bgrsen (Forside) Medie: BT

Publiceret: 05.01.22 Publiceret: 17.01.22

Visibility Score: 100% VisibilityScore: 75%

Flere studiepladser pa vej til SDU Slagelse
Medie: Sjeellandske Tidende

Publiceret: 15.01.22

Visibility Score: 75%

1  Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats pa en skala
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet lcest, og at Ieeseren herefter kan huske analyseobjektet.
(Kilde: Retriever)
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SDU PA SOCIALE MEDIER

FACEBOOK?
Facebook: Clicks i alt Visninger Reach?® Engagement Engagement-
Syddansk Universitet (Likes, kommen- rate*
tarer og delinger)

Oktober 31.237 2.889.266 814.845 1.341 0,16%

(0,05 % inkl. Darkposts)
November 48.962 997.474 772.254 770 0,12%
December 37.550 956.921 565.506 2.191 0,23%
Januar 22.418 3.153.186 1.218.077 674 0,28 %

(0,02% ink. Darkposts)

Highlights:

Gront braendstof til alle indenrigsfly kan veere en realitet i 2025

Ny Viden-artikel fra TEK

Opslagsvisninger: 45.743, Engagement: 208 , Clicks: 1.333 (Linkclicks: 504)
Reach: 21.266, Engagement-rate: 0,45 %

Kneeskadet? Traening kan virke lige sG godt som operation

Ny Viden-artikel fra SUND

Opslagsvisninger: 30.941, Engagement: 134, Clicks: 1.293 (Linkclicks: 473)
Reach: 28.223, Engagement-rate: 0,43%

Er du klar til at bygge videre pd din bachelor?

2 SDU rader over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Neerveerende statistik daskker udelukkende SDU’s hovedside ‘Syddansk Universitet - University of
Southern Denmark’, som pr. 31/1 har 61.893 fans (december: 61.831 fans).

Antal unikke brugere som har set opslaget.

Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har vaeret eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregnings-
formlen er: ‘Engagement x 100 /Visninger’. Det store tal omfatter udelukkende egne posts/native content, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Engagement rate-benchmark for hgjere Iereanstalter er 0,12% (kilde: RivalQ's 2019-rapport).

AW


https://www.facebook.com/SDUniversitet
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KONKURRENTSAMMENLIGNING - FACEBOOK?®
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Statistik 3 trukket 21/1 (SDU nr.3) Statistik 4 trukket 28/1 (SDU nr.2)

Mdénedens konkurrentmadling placerer for anden maned i treek SDU pd en 4.plads efter Aarhus, KU
og RUC, som det universitet herhjemme med det hgjeste engagement blandt sine Facebook-falgere.
Statistik traekkes kl. 12. hver fredag i maneden.

5 Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger.



Kommunikation januar 2022

MEDIEANALYSE

SDU PA SOCIALE MEDIER

TWITTER®
Twitter: Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement
(@SyddanskUni) Rate’
Oktober 85.700 204 7.179 174 1,2%
November 118.00 188 2.160 88 1,3%
December 20.400 96 8.366 157 2%
Januar 19.500 112 6.987 176 2,3%

Highlights:

Tweeats Tweets and replies  Promoted : Engag | Engagement rate

Syddansk Universitet ariskL 6,108 45 0.7%
Ll Besog | dag fra Klima- Energi-og Forsyningsminister Dan

Jergensen til en snak om, hvordan forskning kan bidrage

til grennera energiforsyning. PL. er vi allerede t==t pa at

kunne gere indenrgsfiyvning | DK CO2-neutral,

#dkpol #dkforsk #dkgreen #dkbiz

sdu.di/da‘nyhederffor... pic.twitter.com/il2WFoEbijq

Syddansk Universitet skl 2,673 &7 2.5%
Bl Forskera gor opsigtsvaekkende fund: Mikroorganismer pé

bunden af havet producerer ilt uden sollys.

#FindEnForsker #dkforsk #dkvid

sdu.di/nyheder/Forskn...

Syddansk Universitet arskLl i 2103 96 4.6%
MR | 2022 Abner vores kKlimacenter under navnet SDU Climate

Cluster. Forskningskhyngen vil bestd af interdisciplineere

forskningskonsortier, -centre og -netvasrk samt en fagligt

bredt sammensat gruppe af forskere i verdensklasse,

#dkgreen #dkforsk #dkvid

sdu.di/da‘nyheder/akt...

Syddansk Universitet 1 1,220 59 4.8%
Y Forskera har skabt et kunstigt molakyle, som kan

revolutionera videnskaben. Og det kan forklare en af
naturens fascinerende gader: Hvorfor har vi en hajre hand
0g en venstre hind?

#FindEnForsker #dkforsk #dkvid
sdu.di/da’nyheder/for..

6  SDU’s Twitterkonto har pr. 31/1: 8.110 fglgere (november: 8.053)
7  Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til
visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere Icereanstalter pa Twitter er 0,079 % (kilde Rival IQ’s 2019 rapport).


https://twitter.com/SyddanskUniv
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INSTAGRAM?
Instagram: Visninger Engagement Taps forward ™  Exit rate "
Syddansk_Universitet Rate’ (stories) (stories)
Oktober 81.734 5,85% 35.075 8,97%
November 123.033 4,78% 42.318 7,58%
December 44.686 6,18% -(ingen stories) -(ingen stories)
Januar 47.989 4,82% 28.510 5,91%

Highlights:
OPSLAG

SDU har nu indsendt universitetets endelige institutionsplan
Visninger: 7.459, Reach: 6.370, Kommentarer og likes: 385, Engagement Rate: 5,5%

@ syddansk_universitet @ - Felg

Ra i ol C nark

syddansk_universitet @ SDU har nu
indsendt universitetets endelige
institutionsplan til Uddannelses- og
Forskningsstyrelsen.
Institutionsplanen er et oplaeg til,
hwvordan universitetet kan efterleve den
politiske aftale om "Flere og bedre
uddannelsesmuligheder i hele
Danmark” af 25. juni 2021. Aftalen
sigter efter at reducere optaget af
studerende i de fire sterste byeri
Danmark samt ege optaget af
studerende uden for de fire starste
byer ved at udfiytte og opbyoge
uddannelser.

Den endelige plan er overvejende lig
med den forelabige plan, som SDU's
ledelse offentliggjorde madio
december 2021,

Qv W

385 Synes godt om

8  SDU’s Instagram-profil ‘Syddansk_Universitet” har pr. 31/1: 9.672 falgere (december: 9.517

9  Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til
visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere Iereanstalter pd Instagram er 3,96% (kilde Rival IQ’s 2019 rapport

10 S& mange gange, der trykkes videre for at se naeste story

11 Procentdelen af brugere, der klikker ud af en story. (jo lavere procentsats desto bedre)


https://twitter.com/SyddanskUniv
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LINKEDIN™

januar 2022

LinkedIn: University of Visninger Clicks Kommentarer, Engagement
Southern Denmark likes og delinger Rate ¥
Oktober 130.556 2.267 1.668 1,28%
November 212.453 3.915 1.604 0,75%
December 190.576 2.580 1.227 0,64%
Januar 117.648 5.918 726 0,62%

Mdnedens LinkedIn highlight:

12022 dbner SDU'’s klimacenter under navnet
SDU Climate Cluster

Visninger: 30.198, Clicks: 248, Kommentarer,
likes og delinger: 297, Engagement Rate: 0,98%

M Syddansk Univerzitet - University of Southern Denmark
115,527 followers

- @

120272 Abner SOU's klimacenter under navaet SOU Chmate Clustar,

rEw

Farskningsklyngen kommer Uil at besth af forskellige inerdisciplinasre

forskningskonsortier, -centre og -projekter, forskningsnetvaerk samt en

fagligt bredt sammensal gruppe al nationale og internationale forskere |

wvardensklasse,

- ¥i hiibar bade at kunne tiitrackke etablerede og erfarne forskere men
ogsd phd.- 0g postdoc-studerande. Det bliver muligt at soge om midier til
kiimarelaterede forskningsprejakter igennem fem spor, 0g SDUS allerede
eksisterende klimarelaterede projekter kan kobles ind | klimacentret, siger
prorektor pé SDU og professor | kiimaforandringer Sebastian H. Mernild

Soo translation

5DU’s klimacenter er pd ve|

eludy « 2 min neod

EPS Tomas Hombaro and 793 athers

12 SDU'’s Linked In profil ‘Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 31/1: 115.131 fans (december: 114.502)..
13 Madlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) i
forhold til visninger. Det har ikke veeret muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner pa Linked In.
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Webtrafik™

SDU+&~

SDU.dk Besag Sidevisninger Unikke besag'
Oktober 272.036 808.304 173.558
November 940.066 2.030.723 791.966
December 565.247 1.343.136 416.758
Januar 695.486 1.957.684 477.512

Mdnedens mest populcere side pa SDU.dk:
""SDU'’s bibliotek” (samme som forrige mdned)
Besezg: 157.322

Sidevisninger: 163.144

Unikke besggende: 145.152

Mdnedens mest leeste nyhed pa SDU.dk:

"SDU-professor: En lille fabrik kan levere grent breendstof til alle danske indenrigsfly i 2025"
Beszg:1.978

Sidevisninger: 2.254

Unikke besggende: 1.742

MitSDU Besag Sidevisninger Unikke besag
Oktober 28.552 59.431 23.759
November 245.808 647.893 183.707
December 102.228 324.905 50.354
Januar 173.037 516.805 75.234

Mdnedens mest populcere side pd MitSDU:
"Mit studie” (samme som forrige maned)
Besgzg: 13.853

Sidevisninger: 17.511

Unikke besggende: 9.746

Mdnedens mest populeere nyhed pd MitSDU:

"Smittereducerende tiltag pd videregdende uddannelser forleenges”
Besag: 317

Sidevisninger: 341

Unikke besggende: 295

14 P& grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besggende der accepterer cookies.

15 Jf. tal fra Siteimprove. ‘Besag’ defineres ved en reekke sideforespargsler fra den samme, unikke besegende med et tidsinterval pa hgjst 30 minutter
mellem hver sideforespgrgsel. ‘Sidevisning’ fortaeller hvor mange gange en side er blevet vist pd websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.
Alle sidevisninger teelles lige meget hvor mange gange en bruger besgger siden i den valgte periode.
‘Unikke besggende’ deekker over det totale antal unikke besggende inden for den valgte periode.
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besggende besgger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere,
eller hvis den besggende har slettet eller aldrig accepteret cookien, sa vil denne besggende opfattes som en ny, unik besggende, ogsa selvom det ikke
er tilfeeldet.
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SDUnet Besag Sidevisninger Unikke besag
Oktober 5.846 15.655 3.164
November 56.365 153.195 38.503
December 27.018 90.535 13.385

Januar 36.526 133.071 16.139

Mdnedens mest populcere side pd SDUnet:
""SDU medarbejderkurser”

Sidevisninger: 1.924

Unikke besggende: 784

Mdnedens mest Ieeste nyhed pd SDUnet:

"Smittereducerende tiltag pd videregdende uddannelser forleenges”
Besgg: 1.111

Sidevisninger: 1.203

Unikke besggende: 982

NY VIDEN NYHEDSBREV

SDU-Nyhedsbrev Click-rate"” Open-rate™
Oktober 12,5% 49,8 %
November 12,7 % 50,8%
December 18,7% 57,5%
Januar 18,1 % 61,1%

Mdnedens mest populcere historie i Ny Viden nyhedsbrevet:
" Bedre mental sundhed i en mark coronatid”
Click: 274

16 Kommunikation lancerede i august 2021 et mdnedligt elektronisk nyhedsbrev som forskningsinteresserede borgere kan abonnere pa. Nyhedsbrevet er en
delvis erstatning for det trykte magasin. Nyhedsbrevet havde pr. 31/1: 1729 abonnenter. (december: 1711)

17 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er iflg. Mail
Chimp 2,8 %.

18 Den procentvise del af modtagere, som dbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er 20,9 %.
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