Kommunikation April 2023

Medieanalyse

Indhold:

Presseomtale (side 1) Webtrafik (side 6)

Sociale medier (side 2) Nyhedsbrev (side 7)

Presseomtale

Nggletal i pressen Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score’

Januar 637 54% 46% 0% 29%

Februar 620 61% 39% 0% 33%

Marts 626 67% 31% 2% 28%

April 713 68% 31% 1% 28%

Fokusomrdde Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score

Forskning 499 77% 23% 0% 30%

Universitetspolitik 38 74% 26% 0% A%

Andet 143 40% 52% 0% 19%

Studieliv 22 27% 73% 0% 20%

Uddannelse 1 55% 45% 0% 29%

Total 713 68% 31% 1% 28%

| april er SDU ncevnt i 713 omtaler. Sammenholdt med forrige mdned er dette en stigning pa 87 omtaler
svarende til knap 14 procent.

Forskning udger med sine 70 procent fortsat den sterste del af SDU’s samlede omtale. Samlet set opnds den
hgjeste Visibility Score ligeledes hos Universitetspolitik, som lander pd 41 procent.

SDU i pressen - Highlights:

Vi kan ikke ngjes med kun at tenke Videreuddannelse skal medvirke til at fastholde
klimaneutralitet sygeplejersker i jobbet

Medie: Fyens Stiftstidende Medie: Danmarks Radio

Publiceret: 04.04 Publiceret: 18.04

Visibility Score: 75 % Visibility Score: 25%

Mindretalscenter koblet pa EU-millionprojekt
Medie: Flensborg Avis

Publiceret: 12.04

Visibility Score: 75%

1  Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats pd en skala
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet leest, og at laeseren herefter kan huske analyseobjektet.
(Kilde: Retriever)
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SDU pa sociale medier

Facebook?
Facebook: Linkclicks* Visninger Reach?® Engagement Engagement- rate*
Syddansk Universitet (Likes, kommen-
tarer og delinger)
Januar 9.167 511.514 212.967 1.104 0,5%
Februar 29.010 8.265.990  2.031.503  29.381 1%
Marts 8.125 1.464.650 267.667 5261 1,9%
April 6.407 1.597.797 280.955 2.082 0,74%

Highlights:

Oplev Karl Ove Knausgaard pd SDU
Reklame for gratis foredrag
Opslagsvisninger: 83.052, Engagement: 397, Linkclicks: 2.072, Reach: 30.360, Engagement-rate: 1,3%

Guldeegget

Annonce for studenterevent

Opslagsvisninger: 91.718, Engagement: 1.047, Linkclicks: 9)
Reach: 69.697, Engagement-rate: 1,5%

NB! Pr. 1. april er Facebooks konkurrentsammenligning overgdet til udelukkende at basere sig pd antal
folgere af siden i stedet for engagement. Pa den baggrund udgar konkurrentsammenligningen af denne
rapport, da det vurderes, at fglgerantal ikke kan st& alene som benchmark.

2 SDU rader over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Neervaerende statistik daskker udelukkende SDU’s hovedside ‘Syddansk Universitet - University of
Southern Denmark’, som pr. 30/4 har 66.659 falgere (marts: 66.500 falgere)

Antal unikke brugere som har set opslaget.

Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har vaeret eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregnings-
formlen er: ‘(Engagement /Reach) x100’. Det store tal omfatter udelukkende egne native content/veegopslag, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Den Engagement rate-benchmark for hgjere laereanstalter er 0,15% (kilde: RivalQ's 2022-rapport).

AW



Twitter®

Twitter: Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement
(@SyddanskUni) Rate®
Januar 74.500 51 8.122 354 2,1%
Februar 309.000 315 24.000 317 1,2%
Marts 510.000 1.100 29.700 381 1,3%
April 188.000 538 14.000 333 1,8%
Highlights:
Tweets LRl Tweets and replies  Promoted Jmprossions  Engagomerts  Engagomentrate
Syddansk Universitet @SyddanskUni - Apr 21 4,023 120 3.0%
54 er det | morgen 22/4, at #forskningensdagn SOU
Odense sparkes igang med 40+ events. Waer med til at fejre
videnskaben m. bl.a. militaarhistoriker Steen Rynning,
forfatter Olga Ravn, journalist Mikkel Beha og
historieprofessor Louise Kallestrup. sdu.dk/forsk2023
#dkforsk pic.twitter.com/WNifiVj4 Ugx
View Twesl activity
Syddansk Universitet o 5yddanskini - Apr 24 1,745 75 4.3%
Hojeste besagstal til #ForskningensDegn siden 2017: 3200
glade og nysgerrige gaester lagde lerdag vejen fordi SDU
Odense til en helt fantastisk fejring af forskningen!gl Martin
H. @stergaard
#dkforsk #dkvid pic.twitter.com/ePuwf3Ec2)
caivity
Syddansk Universitet @ Syddanskuni - Apr 12 1,709 44 2.6%
Hvad sker der i hjernen, nér vi ser nyheder? Og hvorfor
vinder underholdning ofte kampen om vores
opmaerksomhed? Det underseger medieforsker Morten
Thomsen.
Husk at du kan made Morten til Forskningens Dagn pd SDU
Odense 22/4.
#dkforsk #dkmedier
sdu.dk/da/nyheder/for...
View Twesat activity
Syddansk Universitet cSyddanskUni - Apr 17 1,088 43 3.9%

Tak for beseget, @ChristinaEgelun og @UFM_MIN. Vi ser
frem til at fortssette dialogen.

Laes reformudspillet her: ufm.dk/aktuelt/presse. ..

#uddpol pic.twitter.com/EzivBWVWIOg

SDU’s Twitterkonto har pr. 30/4: 9.953 falgere (marts: 9.874)
Mdlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til
visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere Iereanstalter pa Twitter er 0,071 % (kilde Rival 1Q's 2022 rapport).




Instagram?®

Instagram: Visninger Taps forward® Exit rate™ Engagement"” Engagement
Syddansk_Universitet (stories) (stories) Rate™
Januar 48.035 25.836 10,78% 1.783 3,7%

Februar * 9.102.825 18.133 7,93% 2.670 0,02%

Marts 49.241 213.348 NA 2.831 4%

April 61.105 171.519 NA 2.704 4%

*Det meget hgje antal visninger skyldes kvote 2-kampagne

Highlights:
Best Engagement Rate
% April 19 at 08:05
Forar % Vier fans & Husk, at foréret
ikke kun er paent at kigge pa. Der er
masser af ting, du kan opleve. Fx er
tree...
Engagement Rate
Engagements 270
Reach 3264
7  SDU’s Instagram-profil ‘Syddansk_Universitet’ har pr. 30/4: 12.803 fglgere (marts: 12.625)
8 Sa mange gange, der trykkes videre for at se naeste story
9  Procentdelen af brugere, der klikker ud af en story. (jo lavere procentsats desto bedre)
10 Engagement for opslag (ikke stories og reels).
n

Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere Icereanstalter pa Instagram er 2,99% (kilde Rival IQ’s 2022 rapport)
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Linkedin®
LinkedIn: Visninger Clicks Kommentarer, Engagement  CTR(Click
University of likes og delinger Rate ¥ through
Southern rate)™
Denmark
Januar 198.498 11.400 1.530 0,77% 5,74%
Februar 147.371 6.406 1.473 0,99 % 4,34%
Marts 283.634 5.232 1.786 0.62% 1,95%
April 163.451 13.240 1.003 0,61% 7,52%

Mdnedens LinkedIn highlight:

7]

5,173 followers

I lerdags holdt vi Forskningens Dggn pa SDU Odense . ®

Vlsnlnger: 23294' Clicks: 3843' Kommenta rer, likes | lardags holdt vi Forskningens Degn pa SOU Odense. Med 3200 glade og
og dellnger: 210, Engcgement Rate: 0,9%, CTR: 16,50 nysgerrige besagende havde vi det hajaste antal gaester siden 20171

%

. Syddansk Universitet - University of Southern Denmark was
g U.'- e

Tak til alle, der valgte at trodse bide havevejr og nedfaldne kereledninger
for at vazre med til at fejre forskningen. Og en helt saerlig tak til alie jer
forskere, ansatte, studerende og gaestende medvirkende, som bidrog med
viden, engagement og smittende begejstring til at gere denne dag til noget
ganske saerligh!

Vi gleeder os allerade til naaste ar

See translation

12 SDU’s Linked In profil ‘Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 30/4:126.030 falgere (marts 125.408 falgere)

13 Madlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes)
i forhold til visninger. Det har ikke vaeret muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner pa Linked In.

14 Malenhed for hvor mange gange brugernes klikker pd et givent opslag. Beregnes som den procentvise klickrate ) i forhold til visninger. Det har ikke
veeret muligt at finde benchmark for CTR for uddannelses- og forskningsinsititutioner pa Linked In.
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Webtrafik'®

SDU.dk Besag Sidevisninger Unikke beszg'
Januar 861.492 2.119.878 639.697
Februar 837.507 2.106.629 620.981

Marts 822.076 2.077.282 586.031

April 613.751 1.530.430 443.225
Mdnedens mest leste nyhed pa SDU.dk:

"Karl Ove Knausgard besager SDU"

Beseg: 1.229

Sidevisninger: 1.494

Unikke besggende: 1.126

MitSDU Besag Sidevisninger Unikke besag
Januar 171.351 516.728 67.097

Februar 127.181 418.205 52.879

Marts 116.155 372.862 53.071

April 89.292 300.213 42.912

Mdénedens mest populcere nyhed pd MitSDU:

"Kantinen i Odense er lukket i dag pga. strejke - dbner igen fredag”

Besag: 73
Sidevisninger: 81
Unikke besggende: 72

15 P& grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besggende der accepterer cookies.

16  Jf. tal fra Siteimprove. ‘Besag’ defineres ved en reekke sideforespargsler fra den samme, unikke besagende med et tidsinterval pa hgjst 30 minutter
mellem hver sideforespgrgsel. ‘Sidevisning’ fortaeller hvor mange gange en side er blevet vist pd websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.

Alle sidevisninger teelles lige meget hvor mange gange en bruger besgger siden i den valgte periode.

‘Unikke besggende’ deekker over det totale antal unikke besggende inden for den valgte periode.
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besggende besgger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere,
eller hvis den besggende har slettet eller aldrig accepteret cookien, sa vil denne besggende opfattes som en ny, unik besggende, ogsa selvom det ikke

er tilfeeldet.
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SDUnet Besag Sidevisninger Unikke besag
Januar 49.806 157.141 17.834

Februar 43.508 150.674 16.387

Marts 60.085 191.018 21.001

April 40.632 130.124 16.145
Mdnedens mest populcere side pd SDUnet:
"Budget 2023"
Besgzg: 1.795

Sidevisninger: 2.284
Unikke besggende: 944

Mdnedens mest leeste nyhed pa SDUnet:

"uniTEST 2022: Resultatanalyser og deltagelse”

Besgg: 795
Sidevisninger: 941
Unikke besggende: 660

Ny viden nyhedsbrev "

SDU-Nyhedsbrev

Click-rate'®

Open-rate™

Januar 8,2% 52,3%
Februar 8,1% 51,8%
Marts 8% 53.6%
April 9,6% 52,5%

Mest Iceste historie:

Mest Ieeste: Hvad sker der i hjernen, ndr vi ser nyheder?

Clicks: 140

17 Kommunikation lancerede i august 2021 et mdanedligt elektronisk nyhedsbrev som forskningsinteresserede borgere kan abonnere pa. Nyhedsbrevet
er en delvis erstatning for det trykte magasin. Nyhedsbrevet havde pr. 30/4: 1993 abonnenter (marts: 1986).
18 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er ifig.

Mail Chimp 2,8 %.

18 Den procentvise del af modtagere, som dbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er 20,9 %.
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