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August 2023Kommunikation

Medieanalyse 

Presseomtale

Nøgletal i 
pressen   

Total  
omtale

Læsertal 1 Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score2 

Maj 683 - 63% 34% 3% 28%
Juni 606 111 M 68%, 32% 0% 31%
Juli 601 104 M 54%, 46% 1% 30%
Juli 625 117 M 52% 48% 0% 25%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 613 55% 45% 0% 25%
Universitetspolitik 3 67% 33% 0% 15%
Andet 19 0% 100% 0% 22%
Studieliv 3 0% 100% 0% 20%
Uddannelse 25 24% 76% 0% 22%
Total 625 52% 48% 0% 25%

1 Den officielle definition på læsertal også kaldet rækkevidde: ”Udgøres af de potentielle læsere, lyttere og seere, som analyseobjektet er blevet eksponeret 
for. Hvert medies rækkevidde udregnes og baseres på officielle statistikker og bliver opdateret kontinuerligt”. M = millioner. 

2 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet. (Kilde: 
Retriever)

Religiøse danskere har lavere 
dødelighed og færre indlæggelser 
Medie: Kristeligt Dagblad 
Visibility Score: 100 %

Huller i infrastrukturen får 
pendlere til at lade cyklen stå
Medie: Ingeniøren (forside)
Visibility Score:75 %  

Nyt forskningsprojekt vil gøre 
robotten til reel kollega
Medie: Berlingske 
Visibility Score: NA

Blandt fokusområderne er det Forskning, som opnår den højeste Visibility Score. Det skyldes især mængden af 
positive omtaler samt, at SDU fremgår som en markant aktør. 
I august bringes 53 procent af omtalen i webmedier, mens 32 procent bringes i printmedier. Dertil fylder 
Broadcast 15 procent og er samtidig den medietype, som opnår den højeste Visibility Score på 44 procent. Det 
skyldes især ekspertudtalelser i radio og TV. 

Gældende for mediefordelingen, bringes størstedelen af omtalerne i nationale nyhedsmedier svarende til 59 
procent af den samlede omtale. Derudover bringes 33 procent af omtalerne i regionale medier. 
Fagmedier udgør to procent af omtalen, men opnår den højeste Visibility Score på 27 procent, hvilket skyldes, 
at SDU fremgår med høj synlighed samt får positiv omtale. Berlingske er det medie, som i august bringer 
mest omtale af SDU med 62 omtaler. Heraf er 32 af omtalerne positive mens 30 er neutrale. 204 af omtalerne 
bringes i august i medier fra region Syddanmark. Dette svarer til 31 procent af den samlede omtale, som SDU 
modtager i august. Derudover bringes knap tre procent af omtalen i medier fra region Sjælland. De resterende 
67 procent dækker over omtaler bragt i nationale nyhedsmedier.

SDU i pressen - Highlights:  

Indhold: 
Presseomtale (side 1)
Sociale medier (side 2)

Webtrafik (side 6)
Rektoratets Nyhedsbrev (side 7)
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Highlights: 

Især hjernen er følsom pga. dens hurtige vækst og kompleksitet  
Forskningsnyhed fra SUND  
Opslagsvisninger: 163.479, Engagement: 1.888, 
Linkclicks: 1.702, Reach: 68.978, Engagement-rate: 3 %    

6 pointer fra skolebørnsundersøgelsen
Forskningsnyhed fra SUND / SIF  
Opslagsvisninger: 163479, Engagement: 1.773, Linkclicks: 1.702,
Reach: 68.978, Engagement-rate: 3%    

Ny på uni?
Præsentation af SDU’s nye YouTube-kanal ‘How to Uni’  
Opslagsvisninger: 41.960, Engagement: 578, 
Linkclicks: 492, Reach: 13.488, Engagement-rate: 4%    

   

SDU på sociale medier     

Facebook:
Syddansk Universitet

Linkclicks Visninger Reach4 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

Engagement- 
rate5

Maj 11.887 1.297.317 596.600 14.357 3%
Juni 12.174 1.212.922 382.754 13.671 4%
Juli 2.863 420.513 245.112 6.540 2,6%

August 3.867 428.512 209.914 4.641 2%

 Facebook3

3  SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet - University of 
Southern Denmark’, som pr. 31/8 har 63.148 følgere (juli: 62.672). 

4 Antal unikke brugere som har set opslaget.
5	 Engagementrate	defineres	som	den	procentvise	del	af	de	mennesker,	som	har	været	eksponeret	for	opslaget,	som	interagerer	med	det.	Udregnings-

formlen er:  ‘(Engagement /Reach) x 100’.  Det store tal omfatter udelukkende egne native content/vægopslag, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Den Engagement rate-benchmark for højere læreanstalter er 0,15% (kilde: RivalQ’s 2022-rapport). 
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Twitter/X6

Twitter/X:  
(@SyddanskUni) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate7 

Maj 70.100 697 4.014 115 1,3%
Juni 13.732 73 7.025 353 1,9%
Juli 14.200 160 5.247 164 2,4%
August 11.300 93 NA NA 2,2%

6	 SDU’s	Twitter/X-profil	har	pr.	31/8:	10.122	følgere	(juli	10.104)		
7	 Målenhed	for	brugernes	engagement	i	en	given	nyhed.	Beregnes	som	det	procentvise	samlede	engagement	(clicks,	retweets	og	likes)	i	forhold	til	 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,071 % (kilde Rival IQ’s 2022 rapport). 

Highlights: 
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Instagram8

8	 SDU’s	Instagram-profil	’Syddansk_Universitet’	har	pr.	31/8:	14.001	følgere	(juli:	13.396	)		
9 Så mange gange, der trykkes videre for at se næste story
10 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Instagram er 2,99% (kilde Rival IQ’s 2022 rapport)

Instagram:  
Syddansk_Universitet

Visninger 
(opslag)

Visninger 
(reels)

Visninger 
(stories)

Taps  
forward9 
(stories)

Engagement 
(opslag+ reels)

Engagement 
Rate10 (opslag) 

Maj 46.497 30.754 34.105 29.382 1.295 4%

Juni 59.465 70.780 86.838 74.889 5.079 5%
Juli 43.994 8.723 48.935 42.208 2.590 6%
August 26.886 97.223 47.349 39.854 3.563 3%

Highlight
opslag:

Highlight
reel:
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Linkedin11

Månedens LinkedIn highlight:

Nyt letbanestop forbinder SDU med 
fremtidens OUH
Visninger: 34.571, Clicks: 9.680, Kommentarer, 
likes og delinger: 226, Engagement Rate: 1 %, 
CTR: 28 %   
  

11	 SDU’s	Linked	In	profil	’Syddansk	Universitet	-	University	of	Southern	Denmark’	har	pr.	31/8:	129.740	følgere	(juni:	126.568).	
12 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) 

i	forhold	til	visninger.	Det	har	ikke	været	muligt	at	finde	benchmark	for	engagementrate	for	uddannelses-	og	forskningsinsititutioner	på	Linked	In.
13  Målenhed for hvor mange gange brugernes klikker på et givent opslag. Beregnes som den procentvise klickrate ) i forhold til visninger. Det har ikke 

været	muligt	at	finde	benchmark	for	CTR	for	uddannelses-	og	forskningsinsititutioner	på	Linked	In.

LinkedIn: 
University of 
Southern  
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og delinger

Engagement    
Rate 12

CTR(Click 
through 
rate)13

Maj 106.951 6.819 938 1% 5,3%
Juni 208.813 4.002 1.129 1% 2%
Juli 211.146 1.317 1.779 1% 1,67%

August 77.836 10.238 369 0,5% 10,36%
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Webtrafik14

14 På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.
15	 Jf.	tal	fra	Siteimprove.	’Besøg’	defineres	ved	en	række	sideforespørgsler	fra	den	samme,	unikke	besøgende	med	et	tidsinterval	på	højst	30	minutter	 

mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.  
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode.  
‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke besøgende inden for den valgte periode.  
Cookies	er	specifikt	tilknyttet	browser	og	enhed.	Det	betyder,	at	hvis	en	besøgende	besøger	dit	website	fra	en	anden	browser	eller	enhed	end	tidligere,	
eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det ikke  
er tilfældet. På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg15 
Maj 690.599 1.659.657 489.067
Juni 725.970 1.693.546 535.154
Juli 503.734 1.290.349 391.733
August 575.237 1.591.739 400.835

Månedens mest læste nyhed på SDU.dk:
Forskere finder sammenhæng mellem PFAS og børns IQ
Besøg: 1.397
Sidevisninger: 1.459
Unikke besøgende: 1.358

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Maj 130.555 470.867 55.512
Juni 132.510 392.360 57.014
Juli 77.323 297.615 40.881
August 160.395 679.803 69.375

Månedens mest populære nyhed på MitSDU:
Ny model for fremtidens bacheloroptag (samme som juli) 
Besøg: 310
Sidevisninger: 346
Unikke besøgende: 297

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Maj 46.776 152.409 17.897
Juni 46.969 149.101 18.115
Juli 24.536 71.541 12.359
August 47.231 159.293 18.126

Månedens mest populære side på SDUnet: 
HR 
Besøg: 539
Sidevisninger: 823
Unikke besøgende: 306

Månedens mest læste nyhed på SDUnet:
Opfølgning på analysen af 
uddannelsesadministrationen – ny vicedirektør for 
uddannelse 
Besøg: 452
Sidevisninger: 515
Unikke besøgende: 376
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16 Fra august udsendes regelmæssigt nyhedsbrev fra rektoratet til ansatte. Benchmark på medarbejdernyhedsbrev af denne type er: openrate: 43,3% 
og clickrate: 16,1 %.

17 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet
18 Den procentvise del af modtagere, som åbner nyhedsbrevet

SDU-Nyhedsbrev Click-rate 17 Open-rate 18 
August 18,3 % 48,2 %

Mest populære nyhed: 
Rektoratets klumme - Hvorfor nu et rektoratets nyhedsbrev? 
Clicks: 2.502 

Rektoratets nyhedsbrev til medarbejdere 16
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