Kommunikation Februar 2023

Medieanalyse

Indhold:

Presseomtale (side 1) Webtrafik (side 8)

Sociale medier (side 2) Nyhedsbrev (side 9)

Presseomtale

Nggletal i pressen Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score’

November 483 59% 37% 1% 26%

December 433 63% 36% 1% 27%

Januar 637 54% 46% 0% 29%

Februar 620 61% 39% 0% 33%

Fokusomrdde Total Positiv Neutral Negativ Visibility
omtale omtale omtale omtale Score

Forskning 549 65% 35% 0% 31%

Universitetspolitik 5 40% 60% 0% 32%

Andet 57 28% 72% 0% 26%

Studieliv 6 50% 50% 0% 48%

Uddannelse 3 67% 33% 0% 37%

Total 620 61% 39% 0% 33%

| februar er SDU ncevnt i 620 omtaler. Dette er et fald pd 17 omtaler svarende til 3 procent. SDU’s omtale er
dermed ncesten pd niveau med forrige mdéned.

Den positive andel af omtale stiger med 11 procentpoint og lander pa 65 procent. Den hgjeste Visibility Score
opnds hos Studieliv og lander pa 48 procent. Dette skyldes tre artikler bragt i henholdsvis Fyens og Fyens
Stiftstidende, som alle omhandler studerende pd SDU, der skal veere med til at sende en mini-satellit ud i
rummet med henblik pa overvagning af klimaforandringernes konsekvenser for planeten.

SDU i pressen - Highlights:

SDU-udviklet minisatellit skal sendes op med Professor pa SDU: Kunstig intelligens kan ikke
Elon Musk-raket pd magisk vis fikse alt

Medie: Fyens Stiftstidende Medie: Politiken

Publiceret: 06.02 Publiceret: 13.02

Visibility Score: 75% Visibility Score: 75%

Ny uddannelse i kunstig intelligens pa SDU
Medie: TV2

Publiceret: 09.02

Visibility Score: 50 %

1  Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats pd en skala
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet leest, og at laeseren herefter kan huske analyseobjektet.
(Kilde: Retriever)
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SDU pa sociale medier

FACEBOOK?
Facebook: Linkclicks* Visninger Reach?® Engagement Engagement- rate*
Syddansk Universitet (Likes, kommen-
tarer og delinger)
November - 1.044.055 426.612 1.382 0,13%
December 2.249 361.316 258.679 2.658 1%
Januar 9.167 511.514 212.967 1.104 0,5%
Februar 29.010 8.265.990  2.031.503 29.381 1%

*De meget hgje tal skyldes kvote 2-kampagne

Highlights:

¥ Studerende skal sende mini-satellit ud i rummet ¥+
Ny Viden-film om studenterprojekt
Opslagsvisninger: 50.807, Engagement: 694, Linkclicks: 490, Reach: 14149, Engagement-rate: 4,9 %

Et karaktergennemsnit fortceller noget, men ikke alt.
Kvote 2-annonce
Opslagsvisninger: 758.989, Engagement: 2156, Linkclicks: 2156) Reach: 150.016, Engagement-rate: 1%

Vi scetter fokus pd krigen i Ukraine

Ny Viden-film med prof Sten Rynning

Opslagsvisninger: 34.349: Engagement: 362, Linkclicks: 336)
Reach: 15.748, Engagement-rate: 2%

2 SDU rader over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Neervaerende statistik daskker udelukkende SDU’s hovedside ‘Syddansk Universitet - University of
Southern Denmark’, som pr. 28/2 har 66.277 fglgere (januar: 63.965 falgere)

Antal unikke brugere som har set opslaget.

Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har vaeret eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregnings-
formlen er: ‘Engagement x 100 /Visninger’. Det store tal omfatter udelukkende egne posts/native content, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Engagement rate-benchmark for hgjere lcereanstalter er 0,12% (kilde: RivalQ’s 2019-rapport).
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Konkurrentsammenligning - FACEBOOK?®

Statistik 1 trukket 3/2 (SDU nr. 1) Statistik 2. trukket 10/2 (SDU nr. 1)
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Statistik 3 trukket 17/2 (SDU nr.2) Statistik 4 trukket 24/2 (SDU nr. 1)

Mdnedens konkurrentmdling placerer SDU pd en 1.plads som det universitet herhjemme med det
hgjeste engagement blandt sine Facebook-falgere. Statistik traekkes kl. 12 hver fredag i médneden.

5  Facebooks konkurrentsammenligning inkluderer engagement, linkclicks og videovisninger.




Twitter®

Twitter: Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement
(@SyddanskUni) Rate’
November 233.000 601 8.332 280 2,7%
December 719.000 351 14.900 257 1,6%
Januar 74.500 51 8.122 354 2,1%
Februar 309.000 315 24.000 317 1,2%
Highlights:
Twoots LRl Tweetsand replies  Fromoted Jmpresices  Ergagemet  Ergagementafe

Syddansk Universitel oo cdasilin  Feb 10 4,482 24 0.5%

Ved himip 81 en saedig simulator vl forskers fra SOU  teste,

hwornds ofre for trafikuheic er kiar il igen at koee b, dag er

der nemlig Ingen retningsiinger pd omrldel. Projekiel er

slottet af Offerfonden,

#dkforak Sdikaund Edktrafik  sdu diddadom_sdufaku...

W Thvesd mciley

Syddansk Universitel o5 coemaln - Febi 24 3,646 183 £.0%

Dt er et Ar siden, Rusland mvaderede Ukraine og kastede

Ewropa ud i kig. Mor milttaranalytives, professar

Estenrynning gore status og give sit bud pl, hvad

fremticden bringer. Og find flere ekaperter i Ukraine-Rusland-

keonllikben hen sau, dkdalmyhedenpoe, .

#dikpol plc.twittarcom/abhP Y dyy Gl

Syddansk Universitet o2cosmadin  Feb i 3,433 T4 2.2%

Nir GSpaceX senere | & opsender en ny raket,vil der vase

en satallit ormbord lave af danske studerende. Den skal

bidrage ti forstdelsen of imamndringerne. Men hvordan

Inver rman et stykke elextronik, som Kan bokde bl &n fur |

rummet?

#uddpol ddkforsk

sdu.dkdafnyhederfor... pictwittercom/kSA1yaRaHS

B Promoced in campaions LF ] 1.4 ir-
Syddansk Universitel arvoasssilin - Febd 2,5a4 10 A6%

Citér ogsh kvindeme s
Kare fdkmadier

Husk, at vi og andre har en servica, hvor i | tast dlalog
hiiper mad at finda frem tl den helt rigtige ekapert til
historian. Loes vares shout-takst | Givos at kald pA

65502700 %

#FAndEnForsker fuddpol picAwitter.com/s4D2Xme 13z

Wi Theverd mriiviey

6  SDU’s Twitterkonto har pr. 28/2: 9.569 (januar: 9.366)
7  Madlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til
visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere Ieereanstalter pa Twitter er 0,071 % (kilde Rival 1Q's 2022 rapport).
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Instagram?®
Instagram: Visninger Taps forward’ Exits rate™ Engagement” Engagement
Syddansk_Universitet (stories) (stories) Rate™
November 217.752 153.570 5,7% 3.717 1,35%
December 45.226 NA NA 4.365 4%
Januar 48.035 25.836 10,78% 1.783 3,7%
Februar * 9.102.825 18.133 7,93% 2.670 0,02%

*Det meget hgje antal visninger skyldes kvote 2-kampagne

Highlights:

Morgenerne ¢ #mitsdu #denmark
#danmark #syddanmark #fyn

#odense
Engagement Rate 9.81% :_l
Engagements 356
Reach 3630

8  SDU'’s Instagram-profil ‘Syddansk_Universitet’ har pr. 28/2:12.428 fglgere (januar: 12.207)

9 Sa mange gange, der trykkes videre for at se naeste story

10 Procentdelen af brugere, der klikker ud af en story. (jo lavere procentsats desto bedre)

11 Engagement for opslag (ikke stories og reels).

12 Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til
visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere Icereanstalter pa Instagram er 2,99% (kilde Rival IQ’s 2022 rapport)
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Linkedin®
LinkedIn: Visninger Clicks Kommentarer, Engagement  CTR(Click
University of likes og delinger Rate " through
Southern rate)™
Denmark
November 184.666 3.515 1.465 0,79% 1,90%
December 265.256 15.084 2.205 4,97% 4,12%
Januar 198.498 11.400 1.530 5,1% 5,74%
Februar 147.371 6.406 1.473 0,99 % 4,34%

M Syddansk Universitel - University of Southern Denmark

I dag Myldar SDIU"E rektos

Jans Ringamons 50 AF

Etart Hilykke med dagan, Jens, fra hela 50U

Fmilidu ®epddanskuniversiat Bdifarek Bdkved Fuddped

Sea Irenalatbon

Mdnedens LinkedIn highlight:

Idag fylder SDU’s rektor Jens Ringsmose 50 ar
Visninger: 62.466, Clicks: 1.221, Kommentarer, likes og
delinger: 893, Engagement Rate: 1,42%, CTR: 1,95%

13 SDU’s Linked In profil ‘Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 28/2: 124.581 fglgere (januar 123.858)

14 Madlenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes)
i forhold til visninger. Det har ikke vaeret muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner pa Linked In.

15 Madlenhed for hvor mange gange brugernes klikker pd et givent opslag. Beregnes som den procentvise klikrate ) i forhold til visninger. Det har ikke

veeret muligt at finde benchmark for CTR for uddannelses- og forskningsinsititutioner pa Linked In.



Tiktok'

d' TikTok

TikTok: Video- Profile views Kommentarer, Engagement
syddansk_universitet visninger likes og delinger Rate 7
November 9.114 295 460 5,04%
December 16.427 461 723 4,4%

Januar 165.747 1.175 1.458 0,87%
Februar 110.440 806 610 0,55%

En af de dage med fart over feltet X, ) #mitsdu #studerende #fodbold #mad
1,283 Views 41 Likes 1 Comment 1 Share

Post time: 2/24/2023 5:04 PM (D)

16  SDU’s TikTok-profil ‘syddansk_universitet’ blev lanceret august 2022. Pr. 28/2 har profilen 1.416 fglgere (januar: 1.378 falgere)
17 Malenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes)
i forhold til visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/hgjere lcereanstalter pa TikTok er 6,4 % (kilde Rival IQ’s 2022 rapport)
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Webtrafik'®

SDU+<&-
SDU.dk Besag Sidevisninger Unikke beszg'
November 613.137 1.560.361 435.114
December 673.660 1.453.162 535.078
Januar 861.492 2.119.878 639.697
Februar 837.507 2.106.629 620.981

Mdnedens mest leste nyhed pa SDU.dk:

"9 SDU-forskere blandt 2022's mest citerede - SDU”
Beszg:1.585

Sidevisninger: 1.684

Unikke besggende: 1.539

MitSDU Besag Sidevisninger Unikke besag
November 130.515 482.035 54.473
December 89.773 298.588 42.194

Januar 171.351 516.728 67.097
Februar 127.181 418.205 52.879

Mdénedens mest populcere nyhed pd MitSDU:
"Affaldssorteringen nytter noget Odense starter pd mandag”:
Besgg: 38

Sidevisninger: 41

Unikke besggende: 36

18 P& grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besegende der accepterer cookies.

19 Jf. tal fra Siteimprove. ‘Besag’ defineres ved en reekke sideforespargsler fra den samme, unikke bessgende med et tidsinterval pa hgjst 30 minutter
mellem hver sideforespgrgsel. ‘Sidevisning’ fortaeller hvor mange gange en side er blevet vist pd websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.
Alle sidevisninger teelles lige meget hvor mange gange en bruger besgger siden i den valgte periode.
‘Unikke besggende’ deekker over det totale antal unikke besggende inden for den valgte periode.
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besggende besgger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere,
eller hvis den besggende har slettet eller aldrig accepteret cookien, sa vil denne besggende opfattes som en ny, unik besggende, ogsa selvom det ikke
er tilfeeldet.
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SDUnet Besag Sidevisninger Unikke besag
November 43.744 137.234 15.916
December 32.887 101.239 13.162

Januar 49.806 157.141 17.834
Februar 43.508 150.674 16.387

Mdnedens mest populcere side pd SDUnet:

""Velkommen til medarbejderportalen for medarbejdere pa Det Humanistiske Fakultet”
Besgg: 829

Sidevisninger: 1.309
Unikke besggende: 48

Mdnedens mest leeste nyhed pa SDUnet:

"Analysen af uddannelsesadministrationen er nu offentlig”:
Besgzg: 806

Sidevisninger: 928

Unikke besggende: 564

Ny viden nyhedsbrev ?°

SDU-Nyhedsbrev Click-rate? Open-rate?
November 8,6% 53,5%
December 11,7% 55,5%
Januar 8,2% 52,3%
Februar 8,1% 51,8%

Mest Iceste historie:
Hybrider i dyreriget
99 clicks.

20 Kommunikation lancerede i august 2021 et mdanedligt elektronisk nyhedsbrev som forskningsinteresserede borgere kan abonnere pa. Nyhedsbrevet
er en delvis erstatning for det trykte magasin. Nyhedsbrevet havde pr. 31/1: 1979 abonnenter (december: 1981) .

21 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er ifig.
Mail Chimp 2,8 %.

22 Den procentvise del af modtagere, som dbner nyhedsbrevet. Gennemsnitlig dbningsrate for nyhedsbreve inden for forskning er 20,9 %.
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