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Medieanalyse 

Presseomtale

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Marts 626 67% 31% 2% 28%
April 713 68% 31% 1% 28%
Maj 683 63% 34% 3% 28%
Juni 606 68%, 32% 0% 31%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 475   75% 25% 0% 22%
Universitetspolitik 41 66% 34% 0% 51%
Andet 68 29% 71% 0% 31%
Studieliv 13  31% 69% 0% 27%
Uddannelse 9 78% 22% 0% 47%
Total 606 68% 32% 0% 31%

1 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Professor: Derfor er minksagen fortsat blandt 
de største skandaler i nyere tid
Medie: Politiken
Publiceret: 4.juni
Visibility Score: 75 %  

SDU udnævner ny professor i epidemiologi 
Medie: Altinget 
Publiceret:  9. juni
Visibility Score: 75 %

SDU kræver mindst karakteren syv i snit for 
optag på en Bachelor 
Medie: Berlingske Tidende   
Publiceret: 26. juni
Visibility Score:75 %

Med sine 78 procent udgør Forskning fortsat den største del af SDU’s samlede omtale, efterfulgt af Andet, som 
udgør 11 procent. Herefter følger Universitetspolitik som udgør syv procent, mens Studieliv og Uddannelse udgør to 
og en procent af SDU’s samlede omtale i juni. Samlet set opnås den højeste Visibility Score hos Universitetspolitik, 
som lander på 51 procent. Der er tale om en stigning på 24 procentpoint sammenlignet med forrige måned. Et 
eksempel på en tophistorie under Universitetspolitik er ”SDU kræver mindst karakteren syv i snit for optag på en 
bachelor”, som er bragt i flere landsdækkende medier og opnår en Visibility Score på 75.

SDU i pressen - Highlights:  

Indhold: 
Presseomtale (side 1)
Sociale medier (side 2)
Webtrafik (side 6)
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Highlights: 

En gruppe forskere lavede et eksperiment om ChatGBT og moralske spørgsmål 
Artikel om AI og Humaniora 
Opslagsvisninger: 114.505, Engagement:  3.797, 
Linkclicks: 3.361, Reach: 75.841, Engagement-rate: 5%    

Fire tegn på, at du måske er træningsafhængig 
Artikel og test
Opslagsvisninger: 85.721, Engagement: 2.254, 
Linkclicks: 2.153, Reach: 39.721, Engagement-rate: 6%    

Bryd rammen brug hovedet! Det har vi gjort siden 1966 
Kvote 1-kampagne 
Opslagsvisninger: 687.023, Engagement: 3.963, 
Linkclicks: 3.870, Reach: 118.358, Engagement-rate: 3%    
   

SDU på sociale medier     

Facebook:
Syddansk Universitet

Linkclicks* Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommentarer 
og delinger)

Engagement- 
rate 4

Marts 8.125 1.464.650 267.667 5261 1,9%
April 6.407 1.597.797 280.955 2.082 0,74%
Maj 11.887 1.297.317 596.600 14.357 3%

Juni 12.174 1.212.922 382.754 13.671 4%

 Facebook2

2  SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet - University of 
Southern Denmark’, som pr. 30/6 har 62.418 følgere (maj: 62.299). 

3 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4 Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har været eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregnings-

formlen er:  ‘(Engagement /Reach) x 100’.  Det store tal omfatter udelukkende egne native content/vægopslag, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Den Engagement rate-benchmark for højere læreanstalter er 0,15% (kilde: RivalQ’s 2022-rapport). 
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Twitter5

Twitter:  
(@SyddanskUni) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate6 

Marts 510.000 1.100 29.700 381 1,3%
April 188.000 538 14.000 333 1,8%
Maj 70.100 697 4.014 115 1,3%
Juni 13.732 73 7.025 353 1,9%

5 SDU’s Twitterkonto har pr. 30/6: 10.073 følgere (maj: 10.009) 
6 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,071 % (kilde Rival IQ’s 2022 rapport). 

Highlights: 
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Instagram7

7 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 30/6: 13.165 følgere (maj: 12.940)
8 Så mange gange, der trykkes videre for at se næste story
9 Engagement for opslag (ikke stories og reels). 
10 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Instagram er 2,99% (kilde Rival IQ’s 2022 rapport)

Instagram:  
Syddansk_Universitet

Visninger 
(opslag)

Visninger 
(stories)

Visninger 
(reels)

Taps for-
ward8 
(stories)

Engage-
ment9  

(opslag)

Engage-
ment 
Rate10 
(opslag) 

Marts 49.241 242.636 30.527 213.348 2.831 4%

April 61.105 189.245 18.976 171.519 2.704 4%
Maj 46.497 34.105 30.754 29.382 1.295 4%
Juni 59.465 86.838 70.780 74.889 5.079 5%

Highlights:

Bedste Insta-reel: 
Er du en letbane-lus eller en cykelmyg?
Videovisninger: 44.556, Reach: 42.001, Engagement Rate: 2%, Engagement: 897
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Linkedin11

Månedens LinkedIn highlight:

Steen Rynning bliver ny direktør for D-IAS 
Visninger: 29.500, Clicks: 405, Kommentarer, likes og 
delinger: 200, Engagement Rate: 0,67 %, CTR:  1,37 %    
   
 

11 SDU’s Linked In profil ’Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 30/6: 126.568  følgere (maj: 126.568). 
12 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) 

i forhold til visninger. Det har ikke været muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner på Linked In.
13  Målenhed for hvor mange gange brugernes klikker på et givent opslag. Beregnes som den procentvise klickrate ) i forhold til visninger. Det har ikke 

været muligt at finde benchmark for CTR for uddannelses- og forskningsinsititutioner på Linked In.

LinkedIn: 
University of 
Southern  
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og delinger

Engagement    
Rate 13

CTR(Click 
through 
rate)14

Marts 283.634 5.232 1.786 0.62% 2%
April 163.451 13.240 1.003 0,61% 7,5%
Maj 106.951 6.819 938 1% 5,3%

Juni 208.813 4.002 1.129 1% 2%
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Webtrafik14

14 På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.
15 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter  

mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.  
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode.  
‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke besøgende inden for den valgte periode.  
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere, 
eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det ikke  
er tilfældet. På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg15 
Marts 822.076 2.077.282 586.031
April 613.751 1.530.430 443.225
Maj 690.599 1.659.657 489.067
Juni 725.970 1.693.546 535.154

Månedens mest læste nyhed på SDU.dk:
Hvordan håndterer ChatGPT moralske dilemmaer?
Besøg: 4.106
Sidevisninger: 4.338
Unikke besøgende: 3.779

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Marts 116.155 372.862 53.071
April 89.292 300.213 42.912
Maj 130.555 470.867 55.512
Juni 132.510 392.360 57.014

Månedens mest populære nyhed på MitSDU:
Det er eksamenstid så vis hensyn
Besøg: 68
Sidevisninger: 75
Unikke besøgende: 63
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SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Marts 60.085 191.018 21.001
April 40.632 130.124 16.145
Maj 46.776 152.409 17.897
Juni 46.969 149.101 18.115

Månedens mest populære side på SDUnet: 
”Grafisk Center”
Besøg: 801
Sidevisninger: 1.411
Unikke besøgende: 558

Månedens mest læste nyhed på SDUnet:
”uniTEST 2022: Resultatanalyser og deltagelse, 8. september 2022
Besøg: 1.023
Sidevisninger: 1.246
Unikke besøgende: 794
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