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Medieanalyse 

Presseomtale

Nøgletal i pressen   Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Februar 620 61% 39% 0% 33%
Marts 626 67% 31% 2% 28%
April 713 68% 31% 1% 28%
Maj 683 63% 34% 3% 28%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 497 77% 23% 0 % 31%
Universitetspolitik 10 10% 90% 0% 27%
Andet 117 33% 65% 2% 24%
Studieliv 26 27% 73% 0% 28%
Uddannelse 33 15% 39% 45% -6%
Total 683 63% 34% 3% 28%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)

Her begynder rejsen for mange iværksættere 
Medie: Fyens Stiftstidende  
Publiceret: 16. maj
Visibility Score:75 % 

SDU-studerendes trvisel i fremgang
Medie: TV2 Fyn
Publiceret: 22. maj
Visibility Score: 50 %  

Jes Søgaard har forsket i sundhedsvæsenet et 
helt liv
Medie: Politiken 
Publiceret:  28. maj
Visibility Score: 75 %

Forskning udgør med sine 73 procent fortsat den største del af SDU’s samlede omtale. Samlet set opnås den 
højeste Visibility Score også hos Forskning, som lander på 31 procent. Den høje andel negative omtale indenfor 
Uddannelse relaterer sig primært til lukningen af en række uddannelser i forbindelse med besparelser på 
SDU. Og Visibility Scoren for Uddannelse på -6 procent, skyldes de mange negative omtaler som for eksempel 
”Regulært blodbad: Syddansk Universitet lukker 19 uddannelser i Odense, Esbjerg, Kolding og Sønderborg” og 
”Lukning af mellemøststudier vækker bekymring hos erfaren forsker”. I flere af dem er SDU nævnt med høj 
synlighed, hvilket skaber en høj, negativ Visibility Score på -50, -75 og -100 procent.

SDU i pressen - Highlights:  

Indhold: 
Presseomtale (side 1)
Sociale medier (side 2)
Webtrafik (side 6)
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Highlights: 

I dag er dagen, hvor du en gang for alle lærer at sætte komma korrekt 
Kickoff af kommakursus-kampagne
Opslagsvisninger: 774.603, Engagement:  4.421, 
Linkclicks: 7.040, Reach: 377.200, Engagement-rate: 2%    

Nu kan du få tal på, hvor skarp du er til at sætte komma 
Komma-quiz 
Opslagsvisninger: 364.122, Engagement: 7.584, 
Linkclicks: 1.920, Reach: 125.800, Engagement-rate: 7%    

Bliver din chef snart erstattet af AI?  
Ny Viden-artikel
Opslagsvisninger: 143.184, Engagement: 2.168, 
Linkclicks: 1.920, Reach: 78.869, Engagement-rate: 3%    

SDU på sociale medier     

Facebook:
Syddansk Universitet

Linkclicks* Visninger Reach3 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

Engagement- rate 4

Februar 29.010 8.265.990 2.031.503 29.381 1%
Marts 8.125 1.464.650 267.667 5261 1,9%
April 6.407 1.597.797 280.955 2.082 0,74%

Maj 11.887 1.297.317 596.600 14.357 3%

 Facebook2

2 	 SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet - University of 
Southern Denmark’, som pr. 31/5 har 62.299 følgere (april 66.659). Det relativt høje fald er sket på en enkelt dag, og vi vurderer derfor, at det skyldes en 
automatisk oprydning i inaktive følgere.   

3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har været eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregnings-

formlen er:  ‘(Engagement /Reach) x 100’.  Det store tal omfatter udelukkende egne native content/vægopslag, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Den Engagement rate-benchmark for højere læreanstalter er 0,15% (kilde: RivalQ’s 2022-rapport). 
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Twitter5

Twitter:  
(@SyddanskUni) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate6 

Februar 309.000 315 24.000 317 1,2%
Marts 510.000 1.100 29.700 381 1,3%
April 188.000 538 14.000 333 1,8%
Maj 70.100 697 4.014 115 1,3%

5	 SDU’s Twitterkonto har pr. 31/5: 10.009 følgere (april: 9.953 følgere) 
6	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,071 % (kilde Rival IQ’s 2022 rapport). 

Highlights: 
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Instagram7

7	 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 31/5: 12.940 følgere (april: 12.803)
8	 Så mange gange, der trykkes videre for at se næste story
9	 Engagement for opslag (ikke stories og reels). 
10	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Instagram er 2,99% (kilde Rival IQ’s 2022 rapport)

Instagram:  
Syddansk_Universitet

Visninger Taps forward8 
(stories)

Engagement9 Engagement 
Rate10  

Februar * 9.102.825 18.133 2.670 0,02%
Marts 49.241 213.348 2.831 4%
April 61.105 171.519 2.704 4%
Maj 46.497 29.382 1.295 4%

 
*Det meget høje antal visninger skyldes kvote 2-kampagne 

Highlights:
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Linkedin11

Månedens LinkedIn highlight:

3,2 millioner kroner til SDU-iværksættere
Visninger: 26.591, Clicks: 1.705, Kommentarer, 
likes og delinger: 247, Engagement Rate: 7,31%, 
CTR:  6,41 %    

   
 

11	 SDU’s Linked In profil ’Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 31/5: 126.568 følgere (april: 126.030). 
12	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) 

i forhold til visninger. Det har ikke været muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinsititutioner på Linked In.
13 	 Målenhed for hvor mange gange brugernes klikker på et givent opslag. Beregnes som den procentvise klickrate ) i forhold til visninger. Det har ikke 

været muligt at finde benchmark for CTR for uddannelses- og forskningsinsititutioner på Linked In.

LinkedIn: 
University of 
Southern  
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og delinger

Engagement    
Rate 13

CTR(Click 
through 
rate)14

Februar 147.371 6.406 1.473 0,99 % 4,34%
Marts 283.634 5.232 1.786 0.62% 1,95%
April 163.451 13.240 1.003 0,61% 7,52%

Maj
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Webtrafik14

14	 På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.
15	 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter  

mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.  
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode.  
‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke besøgende inden for den valgte periode.  
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere, 
eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det ikke  
er tilfældet. 

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg15 
Februar 837.507 2.106.629 620.981
Marts 822.076 2.077.282 586.031
April 613.751 1.530.430 443.225
Maj 690.599 1.659.657 489.067

Månedens mest læste nyhed på SDU.dk:
“SDU og Sprognævnet giver stor folkegave - Vi lærer danskerne at sætte komma – SDU” 
Besøg: 28.297 
Sidevisninger: 33.385 
Unikke besøgende: 24.675

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Februar 127.181 418.205 52.879
Marts 116.155 372.862 53.071
April 89.292 300.213 42.912
Maj 130.555 470.867 55.512

Månedens mest populære nyhed på MitSDU:
”Lukning af uddannelser”  
Besøg: 1.437 
Sidevisninger: 1.567 
Unikke besøgende: 1.316
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SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Februar 43.508 150.674 16.387
Marts 60.085 191.018 21.001
April 40.632 130.124 16.145
Maj 46.776 152.409 17.897

Månedens mest populære side på SDUnet: 
”Budget 2023”  
Besøg: 1.614 
Sidevisninger: 2.009 
Unikke besøgende: 1.002 

Månedens mest læste nyhed på SDUnet:
”uniTEST 2022: Resultatanalyser og deltagelse, 8. september 2022”  
Besøg: 1.031 
Sidevisninger: 1.305 
Unikke besøgende: 798 
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