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Medieanalyse 

Presseomtale

Nøgletal i 
pressen   

Total  
omtale

Læsertal 1 Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score2 

Juli 601 104 M 54%, 46% 1% 30%
August 625 117 M 52% 48% 0% 25%
September 639 109 M 56% 44% 0% 29%
Oktober 607 104,11 60% 40% 0% 27%

Fokusområde  Total  
omtale

Positiv  
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility  
Score

Forskning 540 45% 55% 0% 27%
Universitetspolitik 4 8% 92% 0% 13%
Andet 15 0% 100% 0% 28%
Studieliv 24 0% 100% 0% 31%
Uddannelse 24 0% 100% 0% 21%
Total 607 60% 40% 0% 27%

1 Den officielle definition på læsertal også kaldet rækkevidde: ”Udgøres af de potentielle læsere, lyttere og seere, som analyseobjektet er blevet eksponeret 
for. Hvert medies rækkevidde udregnes og baseres på officielle statistikker og bliver opdateret kontinuerligt”. M = millioner. 

2 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet. (Kilde: 
Retriever)

Øget medicinforbrug kan påvirke 
disse aktier 
Medie: Børsen  
Visibility score: 100%  

Hun tabte 14 kilo og faldt om på 
Nørreport
Medie: Politiken
Visibility score: 85%

Ungdomspolitiker ville sætte 
israelske flag op på dansk 
universitet
Medie: Berlingske
Visibility score: 40%

Omtalerne af SDU i redaktionelle medier fordeler sig således: Print: 31,2%, web: 58,6% og broadcast: 10,2%. 
De fleste artikler er fra Ritzau.
Månedens tre mest citerede forskere er: Jes Søgaard, Sebastian Mernild og Adam Dideriksen.  

SDU i pressen - Highlights:  

Webartiklers engagement på Facebook:

Indhold: 
Presseomtale (side 1)
Sociale medier (side 2)

Webtrafik (side 6)
Rektoratets Nyhedsbrev (side 7)

Israelske flag blev pillet ned på 
dansk universitet 
Medie: Ekstra Bladet 
Interaktioner: 3.371

Danskerne tillid til at politiet 
kan løse deres opgaver, er 
“bekymrende lav”
Medie: TV2  
Interaktioner: 2.449
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Highlights: 

Mikrodosering af psykedeliske svampe 
Forskningsnyhed fra SUND
Opslagsvisninger: 50.408, Engagement: 2.485, 
Linkclicks: 758, Reach: 28.139, Engagement-rate: 9%    

Hvor skal du feste på fredag? Kom til Årsfest på SDU! 
Reklame for Årsfesten
Opslagsvisninger: 85.775, Engagement: 644, Linkclicks: 
644,
Reach: 32.680, Engagement-rate: 2%    

Hi everyone and welcome to my Instagram Takeover
Reklame for Instagram
Opslagsvisninger: 115.874, Engagement: 1.798, 
Linkclicks: 1.798,  
Reach: 70.814, Engagement-rate: 3%    

   

SDU på sociale medier     

Facebook:
Syddansk Universitet

Linkclicks Visninger Reach4 Engagement
(Likes, kommen-
tarer og delinger)

Engagement- 
rate5

Juli 2.863 420.513 245.112 6.540 2,6%
August 3.867 428.512 209.914 4.641 2%
September 2.513 290.925 166.593 3.235 2%

Oktober 3.733 395.711 264.273 5.958 2%

 Facebook3

3  SDU råder over ca. 50 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet - University of 
Southern Denmark’, som pr. 31/10 har 63.766  følgere (september: 63.569). 

4 Antal unikke brugere som har set opslaget.
5 Engagementrate defineres som den procentvise del af de mennesker, som har været eksponeret for opslaget, som interagerer med det. Udregnings-

formlen er:  ‘(Engagement /Reach) x 100’.  Det store tal omfatter udelukkende egne native content/vægopslag, mens det lave tal inkluderer darkposts/
annoncer. Den Engagement rate-benchmark for højere læreanstalter er 0,15% (kilde: RivalQ’s 2022-rapport). 
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Twitter/X6

Twitter/X:  
(@SyddanskUni) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate7 

Juli 14.200 160 5.247 164 2,4%
August 11.300 93 NA NA 2,2%
September 25.600 128 NA NA 2,1%
Oktober 14.200 84 NA NA 1,9%

6 SDU’s X-profil (tidl. Twitter) har pr. 31/10: 10.176 følgere (september: 10.136) 
7 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,071 % (kilde Rival IQ’s 2022 rapport). 

Highlights: 
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Instagram8

8 SDU’s Instagram-profil ’Syddansk_Universitet’ har pr. 31/10: 14.808 følgere (september: 14.418)  
9 Så mange gange, der trykkes videre for at se næste story
10 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, kommentarer og likes) i forhold til 

visninger. Engagement Rate-benchmark for universiteter/højere læreanstalter på Instagram er 2,99% (kilde Rival IQ’s 2022 rapport)

Instagram:  
Syddansk_Universitet

Visninger 
(opslag)

Visninger 
(reels)

Visninger 
(stories)

Taps  
forward9 
(stories)

Engagement 
(opslag+ reels)

Engagement 
Rate10 (opslag) 

Juli 43.994 8.723 48.935 42.208 2.590 6%

August 26.886 97.223 47.349 39.854 3.563 3%
September 49.162 37.716 115.081 95.770 3.297 5%
Oktober 435.834* 22.948 35.559 96.379 3.686 1%

*Heraf 160.769 organiske visninger 
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Linkedin11

Månedens LinkedIn highlight:

Tak til alle der deltog i fejringen af Syddansk 
Universitet ved årsfesten
Visninger: 43.465, Clicks: 19.578, 
Kommentarer, likes og delinger: 299, CTR: 
45,04 %   

11 SDU’s Linked In profil ’Syddansk Universitet - University of Southern Denmark’ har pr. 31/10: 128.647 følgere (september: 130.514). Dette pludselige 
fald i antal følgere fandt sted i perioden 30-31/10 og skyldes en automatisk oprydning hos LinkedIn i falske profiler/bots. 

12 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, delinger, kommentarer og likes) 
i forhold til visninger. Det har ikke været muligt at finde benchmark for engagementrate for uddannelses- og forskningsinstitutioner på Linked In.

13  Målenhed for hvor mange gange brugernes klikker på et givent opslag. Beregnes som den procentvise klickrate ) i forhold til visninger. Det har ikke 
været muligt at finde benchmark for CTR for uddannelses- og forskningsinsititutioner på Linked In.

LinkedIn: 
University of 
Southern  
Denmark 

Visninger Clicks Kommentarer, 
likes og delinger

Engagement    
Rate 12

CTR(Click 
through 
rate)13

Juli 211.146 1.317 1.779 1% 1,67%
August 77.836 10.238 369 0,5% 10,36%
September 300.918 9.980 2.202 1% 3,3%
Oktober 175.540 25.031 1.179 1% 10,08%
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Webtrafik14

14 På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.
15 Jf. tal fra Siteimprove. ’Besøg’ defineres ved en række sideforespørgsler fra den samme, unikke besøgende med et tidsinterval på højst 30 minutter  

mellem hver sideforespørgsel. ‘Sidevisning’ fortæller hvor mange gange en side er blevet vist på websitet eller den valgte gruppe i den valgte periode.  
Alle sidevisninger tælles lige meget hvor mange gange en bruger besøger siden i den valgte periode.  
‘Unikke besøgende’ dækker over det totale antal unikke besøgende inden for den valgte periode.  
Cookies er specifikt tilknyttet browser og enhed. Det betyder, at hvis en besøgende besøger dit website fra en anden browser eller enhed end tidligere, 
eller hvis den besøgende har slettet eller aldrig accepteret cookien, så vil denne besøgende opfattes som en ny, unik besøgende, også selvom det ikke  
er tilfældet. På grund af cookiereglerne, kan Siteimprove kun vise statistik for besøgende der accepterer cookies.

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg15 
Juli 503.734 1.290.349 391.733
August 575.237 1.591.739 400.835
September 645.943 1.683.096 444.241
Oktober 651.484 1.652.918 469.743

Månedens mest læste nyhed på SDU.dk:
Små doser svampe kan have gavnlig effekt på psykiske lidelser 
Besøg: 3.629
Sidevisninger: 4.036
Unikke besøgende: 3.264

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Juli 77.323 297.615 40.881
August 160.395 679.803 69.375
September 141.706 497.402 62.868
Oktober 118.668 412.844 54.685

Månedens mest populære nyhed på MitSDU:
Trivselsarrangement
Besøg: 147
Sidevisninger: 167
Unikke besøgende: 121

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Juli 24.536 71.541 12.359
August 47.231 159.293 18.126
September 59.600 178.329 23.467
Oktober 54.260 165.288 22.432

Månedens mest populære side på SDUnet: 
Priser 2023 
Besøg: 681
Sidevisninger: 3.074
Unikke besøgende: 670

Månedens mest læste nyhed på SDUnet:
Ram de 19 grader: Sådan indstiller du din termostat 
korrekt på kontoret
Besøg: 1.182
Sidevisninger: 1.266
Unikke besøgende: 1.037
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16 Fra august udsendes regelmæssigt nyhedsbrev fra rektoratet til ansatte. Benchmark på medarbejdernyhedsbrev af denne type er: openrate: 43,3% 
og clickrate: 16,1 %.

17 Gennemsnitlig clickrate for de forskellige indholdselementer i nyhedsbrevet
18 Den procentvise del af modtagere, som åbner nyhedsbrevet

SDU-Nyhedsbrev Click-rate 17 Open-rate 18 
August 18,3 % 48,2 %
September 12,4 % 46,3 %

Oktober 13,1% 41,5%
Oktober- Årsfest særudgave 14,1% 43,2%

Mest læste (oktober): 
Universitetetsdirektørens klumme: ”FN’s verdensmål – hvor blev de af på SDU?” 
953 clicks

Mest læste (Årsfest særudgave)  
Årsfest-sitet
2039 clicks

Rektoratets nyhedsbrev til medarbejdere 16
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